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Forma de evaluación:  
(Indique la/las formas de evaluación del curso, agr egue las aclaraciones que considere pertinentes) 
 

Parciales  
Trabajos prácticos  X 
Examen   
Trabajo de pasaje de curso  X 
Informe   
Monografía  

 
 
Régimen de asistencia: 

Asistencia libre  
Asistencia obligatoria (75%) X 
Asistencia a prácticos  

 
Objetivos: 
 
Contribuir en la formación del estudiante en la elaboración de un proyecto de investigación 
que busque: 
1. Sistematizar las cuestiones atinentes a la investigación turística. 
2. Aplicar perspectivas teóricas, instrumentos y prácticas concretas en el campo del análisis 

del turismo, así como los aportados por las materias que componen la carrera.  
 
 
 
 
Contenidos: 
1. La investigación social como proceso 
1.1- Noción de ciencia y de conocimiento científico  
1.2- Diferencias entre investigación científica y método científico 
1.3- Características de la investigación. La investigación social 
1.4- Niveles de investigación empírica descriptivo, clasificatorio y explicativo. 
 
2. El método científico 



2.1- Como estrategia cognitiva 
2.2- Como estrategia de acción 
2.3- Las técnicas como procedimientos que hacen operativos los métodos 
 
3. Teoría 
3.1- Requisitos 
3.2- Relación entre teoría y práctica 
3.3- Teoría e investigación 
3.4- Funciones de la teoría en la investigación empírica 
3.5- Los hechos 
3.6- Clasificación y modalidades 
3.7- Los modelos 
 
4. Etapas de un proceso de investigación    
4.1-Fundamentación y antecedentes  
4.2-Definición del problema 
4.3-Objetivos de investigación  
4.4-Supuestos e Hipótesis 
4.5 -Marco teórico 
4.6  -Metodología  
4.7 -Resultados y Análisis 
4.8-Conclusiones 
 
5- Delimitación del universo de análisis 
5.1- Unidades de análisis 
5.2- Técnicas cualitativas de recolección de datos: recopilación documental, observación, 
entrevista, informantes calificados. 
5.3- Técnicas cuantitativas de recolección de datos: encuesta 
 
6- Análisis  y redacción del informe final. 
6.1. Modalidades de análisis 
6.2 Formas de redacción 
6.3. Referencias bibliográficas  
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