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OBIJETIVO

Desde la disciplina historica y los estudios de
cultura visual, abordamos la circulacion de las
imagenes que promocionaban vinos en los
programas de mano del Teatro Solis. Estos
programas de espectaculos circulaban entre
los asistentes a la sala y posteriormente en
sus casas, promoviendo homologacion de
habitus tanto como de confrontacion de
modelos.



NOVECIENTOS: periodo bisagra

Nacimiento de las clases medias y de una clase obrera
con mayor organizacion.

Nacimiento de una sociedad de masas y la consecuente
masificacion del consumo vy diversificacion del
consumidor.

Caracteristicas:
Urbanizacion.
Reformas y conquistas econdmicas, politicas y
laborales
Mayor tiempo libre



Espacios de encuentro: recintos dedicados a las artes

Investigacion:

preferencias de los publicos (valoracion de lo nacional
o lo extranjero) en ofertas artisticas y productos (sus
gustos, su consumo).

Fuentes:
afiches y programas de espectaculos del Teatro Solis
(publicidades)



Perspectiva historica: vida cotidiana

Producir conocimiento acerca de como vivia la gente en una
época determinada; supone partir de un tipo particular de
curiosidad y de construir una serie de preguntas concordantes
con tal interés.

Privilegia el plano de la experiencia, de la vivencia personal, en el
marco de un espacio organizado en torno a las practicas
personales (a escala doméstica, laboral, recreativa) y un tiempo
a escala de la rutina diaria o semanal.

Interesan las practicas sociales de procesos que pueden ser
muchas veces rutinarios, y que por eso mismo se vuelven
costumbres y habitos.



Consumo :

. trascender la barrera del gusto (es decir, preferencias,
Intereses e ilusiones segun las clases sociales)

. tener en cuenta los aspectos iconograficos y estéeticos
gue poseen esos bienes

. identificar qué significado tiene el consumo para el
grupo y como interactua con ellos

un grupo puede identificarse entre si visualizandose como consumidores
de determinados bienes y servicios, desde donde el consumidor se veria
condicionado socialmente por un mercado de bienes simbodlicos en
donde desplegara procedimientos de apropiacion de los mismos



Para estudiar el consumo de vinos consideramos necesario:

. interpretar una serie de “datos duros”

. indagar un acercamiento a las condiciones historicas de
produccion, a las transformaciones del mercado, y a las
condiciones culturales segun clases sociales que los
consumen

. estudiar las estrategias de penetracion del producto a
través de la publicidad, promocion, distribucion y precios,
gué tipos de vinos, en qué presentaciones y accesibilidad



La realidad es percibida por una intrincada operacion de
clasificacion por los distintos capitales culturales de los

Individuos y sus relaciones sociales:

las imagenes son capaces de enfrentar en luchas
simbolicas determinados mundos, oponer conceptos de
forma narrativa y constatadas para que sea creibles:

. de la imaginacion a la creencia para motivar la accion
constituye un ejemplo de ejercicio de poder.



Podriamos :

. . preguntar si estas imagenes construian realidades, si eran
modelo de comportamiento futuro, o si denunciaban
situaciones

. . arriesgar cOmo operaba la seduccion de estos medios en
el lector

. . debatir si la mirada en conjunto permite distinguir un
corrimiento de las imagenes de ilustracion de un texto a
imagenes con intensidad propia, capaces de comunicar por
si mismas un estado de situacion y construir opinion



En nuestro contexto de epoca, que configura los textos y las
imagenes de nuestra actualidad de principios de este siglo
XXI, la multiplicacion de la posibilidad de la visualidad y la
sofisticacion de los aparatos tecnologicos que crean,
soportan, conducen, proyectan y distribuyen las imagenes
visuales, son condiciones en las que tenemos que
considerar nuestra convivencia cotidiana

Las consecuencias educativas generales de tales
condiciones, a nivel de la conformacion de ciudadania,
imponen la necesidad de consideracion y critica, muy
especialmente cuando las consideramos marcas claves de
la visualidad de época y cuando las imagenes que nos
rodean, y a veces nos acorralan, hacen a la construccion de
la identidad de los sujetos



Interesa la construccion de la mirada de la cultura visual
sobre el fendbmeno historico, a partir de senalar la
relevancia de las imagenes visuales con relacion al gusto, a
la experiencia estética y, por tanto, en vinculacion directa
con las decisiones cotidianas de las personas

Estas decisiones, que estructuran la vida social con
referencias esteticas, morales y disciplinares innegables,
tienen un evidente vinculo con las distinciones que operan
en el espacio de lo social



Los principios del siglo XX, con la consolidacion de la
fotografia, la grafica de prensa, la publicidad impresa y el
comienzo de la importancia de la imagen visual masificada
permite vislumbrar el germen de una epoca que luego se
afirmaria en la presencia de la imagen

Para el caso objeto de nuestro estudio, el consumo de
alcohol y en particular del vino en el Uruguay de principios
del XX, la circulacion por espacios relacionados con las
artes, tambien implicaba el vinculo con imagenes que
Impulsaban al consumo de vino vinculado con el acceso a
determinados bienes simbdlicos.



1: : Los niveles de difusion de la imagen alcanzan espacios
de la vida cotidiana, ahora separados del requerimiento
institucional, para la formacion del gusto y las tendencias del
consumo

2: . la imagen visual permite el acceso a personas que por su
condicion social o formacion personal puedan encontrar
dificultades para recibir un mensaje con la claridad, rapidez y
comprension que las campanas de promocion o prohibicion
del consumo de alcohol pretendian

Las imagenes visuales priorizadas en las campanas de
promocion tienen uno de sus ejes principales en la imagen
de la mujer y su relacion en la estructura social de cada
momento historico.



La musica y el teatro tuvieron un lugar privilegiado en
la vida cotidiana de los orientales desde antes de su
independencia. Por lo menos dos veces a la semana, la
prensa anunciaba operas, dramas y comedias, que
daban cuenta del consumo cultural de los
montevideanos.

Pero estas diversiones no eran consideradas ingenuas;
como el teatro es el lugar de la representacion en el
cual se puede poner en escena proyectos de vidas
distintas y alternativas que buscan incidir en el
espectador, constituyé un espacio a ser reglamentado,
tanto en sus usos como en sus diagramados.



En varias dperas encontramos importantes fragmentos
dedicados a los brindis o al lugar del vino para el alma:

el de La Traviata de Verdi, el abrazo de Mimi, Rodolfo y Marcelo
en La Boheme de Puccini, o el coro de que celebra “Bebiam,
bebiam” en Ernani.

Hay brindis dramaticos como en Lucrecia Borgia, de Donizetti,
cuando Maffio Orsini cana el secreto de ser feliz con una copa en
la mano que lo fulmina a muerte por ingesta de vino
envenenado.

A nivel local, en Marta Gruni -la 6pera basada en |la obra de
Florencio Sanchez con la musica de Jaurés Lamarque Pons-, los
personajes brindan a la voz de “Salud”, y Stefano le da una copa
de vino a Fidela diciéndole “Bebe vos también”, con una milonga
de fondo.



| Pagliacci (Silvio y Nedda como
Arlequin y la Colombina)

“Mira, amor mio, que nectar
Divino te he traido.

El amor ama los

Efluvios del vino y la cocina!
Mi glotona Colombina,
jAmable borrachin!”
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Camaison & Uillemur 1902 - Tosca



VINOS # #
TOSCA € oL PaLE Dl Al
OPERA EN 3 ACTOS DEL MAESTRO G. PUCCINI Bodcga nadonal

ARGUMENTO 95-CERRO-956*

VINOS ¢ #

¢ ¢ ¢ para faxmlilia

EN LA

Bodega Nacional

95-CERRO-956*

ACTO I

Intertor de la iglesia de San Andrés del Valle
en Roma

Ange'.ith, el ex-eénsul de la extinta repiblica ro-
mana, ¥ 4 la sazén eondenade pelitico, ha podide
evadirse de In ehreel pontificin, ¥ en traje todavia de
penado entra eaunteloso & inquieto & Ia iglesia diri-
gléndore hacis In imngen de In virgen A cuyos ples
su hermann, Incondess Attavanti, ha oenltado la lave
de Ia capilla particular de su familia donde el entra

fefrnzarse. Mientras el saeristin arregla algu-

! viene Mario Cavarade pintor de re-

nombre, para terminar un lienzo de In virgen para
o que re habia inspirado en lns faceiones de la con-
Attavanti que A& menudo frecuentaba la iglesia
wepeehirlo — Cavaradossi ama sie correspondido
Tosea edlebre eantante do aquel thempo v en

-_—
ella piensa, contemplando ea un medallén su retrato ~ 4
mientras ol saeristan eseandnlizado sale persignindo. @ O
se.  Angelotti recomociendes em Mario antiguo
smigo se lo presonta v lo expone sn sitn cnsndo

un golpear desde fuera los interrnmpe ebligando al MARCA DEMNUESTROS VINOS
tugitivo & volverse 4 oeultar. Es Tosen, quien enirs

o NANDU o

MARCA DEMUESTROS VINOS

Camaison § Uillemur

Camaison & Uillemur

LA MUTUA

SOCIEDAD DE SEGUROS SOBRE LA VIDA
® MONTEVIDEO ®

S| usted quiere assgurar su vda, astes de hacerle
pida datos y seplicaciones & LA MUTUA, gee @n
breve abrirk sus oficisas,

Los asegurados 50N SOCI08 ¥ ehgen ol Dircctono: los
beneficios se distibuyen entre éstos ea forma de diwvi-
dendos cada cuatro ahos,

€1 10 por cienio de los beneficios se empleard en
obras pdblicas

DIRECTORIO:

Pandaderes: Docren Faverveso L Pirsaroos
[ A, Mazzom
Presldente: Dox Frowswe Corenne
Vieeprasidente: Docron Goszare Rawinxx

Ningin perite conocador de la categoria del cigamilio Seorvtario; Prsemico Pavis
Dissetor Leteado: Docres Jr
Voeales: Mawrse Lussa, /
. L H p A Z . Masvix Taanveaws, Docron Ko
Direetor General: Dx. Faeervoso L Prrvaives

Director 46 Agomeias ¥ Snowrsales

’m - - o it Cosve Econxio A. Manzow
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Martins & Cia..
) 25 DE MAYO Nams. 335 4 339
%k, Importadores de los mas renombrados vinos de Oporto y Jerez
#/ Premiados con dos medallas de oro
¥ PEDIR SIEMPRE LAS MARCAS _
1 Ancla, Dom Luiz y Reina Maria Pia
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fn wale en Indas g pedemrias

FINO'10D JTF1Y)

"BAZAR DE LA %

=

25 de Mayo y Camaras
CASA UNICA EN SU GENERO EN EL PAIS
Especialidad en conservas de todo ¢l mundo

Vinos finos, t¢s especiales, caramelos, galletitas, ete.
PRECIOS SIN COMPETENCIA

“VINOS CAMPISTE(

961 N




‘. JGHAMPAGNE
DEUTZ & GELDERMANN
AY. MARNE

Reputado ol mejor en Europa

Seryido con preferencia en los banquetes dades
en JLondres al rey de Jnglaterra EDUARDO V.1
Y ol presidente de Francia Mr. LOUBET.

Unicos concesionarios para ¢l Uruguay

SOTO Y C.IA 184de Julio 749
LA GIRALDA

= [A~GIRALDA &=

recibe gor todos * (CASA TMPORTADORA

LOS PAQUETES DE EUROPA
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LN DI MANO 2133
FRENTE AL Bco PRANCES

1903 - Iris




LONDON-PARIS

TIENDA Y MERCERIA
G- Emporio de las ulfimas creaciones de la moda <<w
Secciones : Seioras - Fombres - Niftas - Ninos
Av. 18 pe JuLio 219 esqQ. Rio NEGRO

(PALACIO STANDARD)

T S Champagne

vamn en un estiwlo  de absolida in- “ 1
consciencin, ¥ se ha adormecido olra
|
'

come i a5 hubicse inle

en su vido. Iris se desp e
ga mansion del delito, v
+ entre lanto lugo v
croe s duda hal

s | de
actones de sa vaje sde ® ° ’
i » slernn [z, en .
« abrirse su pensanmento, J Hzldslech & nla
sxelsa verdad, como se p* oo .
al calor de los primerus rayos s
s, Iris ha perdido jolalmente I e e e — HBIMS N —

v cuanto le sueede, Es qu» ROECE T T
el mal s0lo se la ha ‘nsinnoado, v elln
no ha podido todav), comprendert,
Ella, que hise imoaginado unis aseen-
siom & o inmorta no sospechn
) abismo que se | sus plantas
= ol momento gu elige parn

arse en toda Ja pery fad de su
nalinto eriminal, Iris, enervada, eon
o esp'rity turbndo, asiste 4 Ja revelas
i0m como s sufre una nesadilln pasa-
jern. mas muy luego dase cuen'a de
v I verdadera realdnd estd allf, en
wencia, & punto de hacer peda-
lusiones Y esperanzas,  proma
pars convertir en vil bo'in el tesoro de
tdlos dos Meades. Es un brosco des.
pertar: Iris, se apercibe de su confu-
won: ha tomado por ciencia de I vida
lo que ern 86lo satanismo maldilo, hn
ere'do nz de sol 1o que e S0 res-
plandor de infisrno, Entonces, vérgoe-
<o Iris, en toda la divina soberhy
<1 morenck, v recobrando foda
aerglns, lieha nor sus  derachos & [l' —_—
cistenein  sofiadn, 4 o tranguilidad Inol’ ——
perdida, o valle v oal hogar apacibles,

.
A la gron noturaleza serenn v enhes
chorn. Osaka rsrocede y renuncia &
In posesion de tan  fuerte encowga,
abandona la codiciada presa, que tan
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Vino de fama

mundial

Concesionario :

A. G. SANTINI

CERRITO, 52 MONTEVIDEO

De ventz ea todos los Hoteles, Restaurants y Provisiznes de familias

(Lo mejor de lo mejor)

Valentin Martinez y Cia.
ZABALA, 73

WHISKY DEWAR

Vidal & Battestin

Agentes y Corredores Maritimos
CMBARQUES, COMISIONES Y CONSIGNACIONES
g OUNERAL
Cransitos para la Argentina, Paraguay y Brasil

Vapores de pasajeros para Buenos Alres, y de carga,
Lanchas y Remolcadores para los rios

Agentes de los Empresos de Mavegacioa: Antonio D. y Monuel Luassich,

Santiego Lambruschini, Pedro Risso ¢ |
Marinag Msarcante Argsntina y Antonto Corbone
Calle PIEDRAS, 129 - Montevideo
Teléfones: La Uruguayo, 1587 Centro La Corperativa

Mumm! ==

= Mumm!
Gloria de los vinos de CHAMPAGNE

S| A USTED LE AGRADA

MU

idem

M\uy seco, pida el Cordon Rouge

“ Gout Americain
“ Cordon Vert

« Carte Blanche

Seco

idem
idem

Entre seco, “

Dulce

VAOISKY DEWAR

(O MEJOR DE LLO VMIEJOR)

HABANOS

ROCK, VILLAR vy VILLAR
& INTIMIDAD ——

SON LAS TRES GRANDES MARCAS DELA mAaAB ANA

Unicos importadores:

UALENTN MARTINEZ & C=4

ZABALA, 73 * MONTEVIDEO
o




VINO DE FAMA MUNDIAL

CHIANTI . ANTINORI

(FIRENZE)

Bicesomno: 2\ @. SANTIN

COLONIA, 971 -- MONTEVIDEO
DE VENTA EN TODOS LOS HOTELES, RESTAURANTS Y PROVISIONES DE FAMILIAS |'

1913 - Malbruck

L0S LUTOS Govomarn

LA CASA PREFERIDA EN SU GENER0) ———

SARANDI, 530 = = [0S DOS TELEFONOS

VINO DE FAMA MUNDIAL ’

CHIANTI . ANITHORI

FIRENZE)

CONCESIONARIO: A_—(fj. SANTINI

COLONIA, 971 - MONTEVIDEO
| DE VENTA EN TOOOS LOS HOTELES, RESTAURANTS Y PROVISIONES DE FAMILIAS 8

—————————————————————————————————————————————
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Concesionario:

A. G -SANTINI

CERRITO, 52 - MONTEVIDEO

De venta en todos los Holelen, Restasrants y Provisiones de familias

WHSKY DEWAR "2

Vidal &.Battestin

Agentes y Corredores Maritimos
EMBARQUES, COMISIONES Y CONSIANACIONES
EN GENERAL
Cransitos para la Argentina, Paraguay y Brasil

Vapores de pasajeros para Buenos Aires, y de carga,
Lonchas y Remolcadores para los rios

Agontes de los Empresas de Navegacidn: Antonlo D. y ! I Lusaich,
Santioge Lambruschini, Pedro Risso € hijo.
Marina Marcante Asgentine y Antonio Carbone

Calle PIEDRAS, 129 - Montevideo

felélonos: La Uruguaya, 1587 Central - La Cosperativa

1913 - Eva



1920
Fiesta de
caridad

VERMOUTH




Como aperitivo ténico y
digestivo pida siempre el

FELIX RUIZ Y RUIZ

JEREZ =

IMPORTADORES

Galimberti y Cia. Montevideo.

1922
Ba-ta-clan



Champagne

CTOR CLICQU

@A Victor Clicquot

e folh - Maisén fondée en 1892

VICTOR CLICQUOT

Mdon fon e or V00T

REIMS

IMPORTADORES

GALIMBERTI! v Cia. MoNTEVIDEO.




pnuasau —
Jinos €hilenos

De las famosas Vinas

“gonchay Coro”
“La Rosa”

Horwacen Uinicola de Cachapoal

TINTOS Y BLANCOS

UNICOS IMPORTADORES:

" MORICB HNOS. & GRRCIR

ANDES, 1179 — Telef. 15 (Cent.)
MONTEVIDEO
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“OYAMA”

EL REY DE LOS VERMOUTHS

“OYAMA”

JEREZANO
Aperitivo sin rival

Fernando Parrabére

CUNAPIRU, 1288

1922 - Concierto Orquesta Filarmodnica de Viena




1923
Compania Maria Guerrero

LIWCO R HERMANOS

PROVEEOOR DE LA REAL CA.‘A i

DOS' TIPOS
DRY

(DISCO ROJO)

GOUT 4 k con facwitad para usar las

Armas Resles clorgada por
ARGENTIN e — R O.deS M el Rey Don
(DISCO AZUL) L5 05 8 MR, x N Alfenso XU,

EN VENTA ' ‘ DE
EN TODAS ‘ i CONSUMO

LAS ) oemm: R DIARIO
GRANDES | S IV EN TODA
PROVISIO- HEAl IEvEEI %78 CASA DE
NES, CON- et LaD) FAMILIA
FITERIAS, :

AGENTE DEPOSITARIO EN URUGUAY
MIGUEI. BURANELLI - MonTEeviDEO

Tel
PLAZA CAGCANCHA 1142 URU(;L'AYAC ‘Il:;; (Central)
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MONTEVIDEO
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PIANQOS = BAZAR

Straumann & Cia.
902-Av. 18 DE JULIO-910

MONTEVIDEQ
\‘x

W’
s 2,

~Maison de Soieries
CASA DE SEDAS

Nuestras

Lanas,
Sedas,
Felpas y
Terciopelos

son de calidad y buen gusto.

>

Recomendames nuestras

Mledias y Guantes

SARANDI. 526

— PROGRANA =

VIERNES 4 DE MAYO DE ‘1923
A LAS 2115 /
SHGUNDA FUNCION DE ABONO

Les Sentiers
de |a Vertu

Comédie en 3 actes, de M, Rpbert de Flers ot G A, Caillaver

RTO
Mume. Gabrielle Dorziat
Rina Thergil
Jenny Burnay
Micheline May
Helene Main
Clarens

Cecile Gerbier
Simone

Ginette
Suzanne Fantin
Plnie
Chaumette

Dutet
Carme
Dufort
I.C"M"N
Renonx
et. Che Dechamps

Gerbier

Chevridre

Fasen

De In Moriniere

Varennes '
Raimond Bargelin

LANSAC + ALFOMBRAS . I8 de Julio, 1022,

PIANOS

DE LAS MEJORES MARCAS

Bisendorfer
Carl Scheel
Steingrocber & Sshne
Schimmel
Cielr
FACILIDADES DE PAGO

GIOSCIA Hnos.
SAN JOSE, S16

Vinos Recomendados

Qarlos Qapelli & Cia.
URUGUAY, 1352

Alhajas

Relojes y
Brillantes

Fantasias
¥

s

18 DE JULIO, 1049 Precio Fijo

Vino BARBERA

Qarlos Rapelli &Cia.

URUGUAY, 1352

1923 — Les Sentiers de la Vertu




\mtns Becomendadus

URUGUAY, 1352




1925 — Asociacion Coral de Montevideo

CHAMPAGHNL

POMMERY

.GRENO
EUGENIO DANREE & C%
MONTEVIOEO




Recibido embotellado en las bodegas del
senor Ramos Pintos en Oporto

ororro NTANON
OPORTO _

CON CADA BOTELLA REGALAMOS UN HERMOSO CUADRITO

PRUEBELO Y NOTARA LA DIFERENCIA
CON LOS EMBOTELLADOS EN EL PAIS

IurorTADORES: ONETO, VIGNALE

1925 — Dario Niccodemi



DEDICADO A LAS .
Legiones Escolares de Templanza
en conmemoracion de Ia Batalla del Rincn

por 2 LIGR NAGIONAL eontra el ALCOHOLISMO

TEATRO SOLIS
Montevideo, Setiembre 24 de 1925

a las 10 a. m. en punto

—te

Himno Nacional, por las Legiones. Solo por las alumnas
de las Escuelas de Aplicacion N." 1 y de 2° Grado N 2,
dirigido por el maestro Airaldi.

Palabras de la Sra. Isabel G. V. de Rodriguez.

«la Bandera»> de Delmira Agustini - por la nifa Anita
Lajanette, alumna de la Escuela de 1. Grado N- 10,
Pericon Nacional, por las nifas: Maria Angélica Bonora,
Zulma Rego, Maria Ricamontl, Sara Bonora, América Pa-
zos, Maria Corvo, Ana Maria Munne, Renée Olga Fontana,
Lila Gutiérrez, Ramonita Villar, Nelly Antéon y Verdad
Risso, alumnas de la Escuela de 2.» Grado N.o 14,
Acrostico por alumnos de la Escuela de 3r. Gdo. N 1.

¢« Los dos caminos » por las nifas: Aida Valarino, Coloma
Canellas, Chichi Caroso, Carmelita Rodriguez, Sarita Aran-
cibia, Josefina Vazquez, Muifieca Sanguinetti, Ana Maturro,
Marla Ester Lopez, Dela Tapie y el nifto Venancio Flores,
alumnos de la Escuela de 2,2 Gdo. N.» 36.

«El Voto» entonado por los Legionarios, dirigido por su
autor el maestro Airaldi.




Restaurant Morini, Barreiro
y Lorenzoni

Reconquista, 714 (Mercado Central)
FUNDaDO EN 1854
EL RESTAURANT MAS ANTIGUO DE MONTEVIDEO

Conserva su tradicional prestigio porque
ofrece siempre a su clientela “menuas” preparados
con productos escogidos. Cuenta ademas con uno
de los mas viejos y ricos stoks de vinos importados.
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1925 — Gran Compaiiia Italiana Melato Beltrone



1927 — Stabat Mater
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BEBA SOLAMENTE VINOS
| PUROS Y DE ALTA CALIDAD
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105 VINOS FINOS DE MESA
“Las Campanas’™

(BLANCO - RIOJA - NAVARRO)

REUNEN LAS EXCELENTES
CONDICIONES CITADAS
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1928 — Coral Palestrina



1928
Temporada oficial
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VIERNES 27, BE PICIEMBRE BE. 1929

FUNCION EXTRAORDINARIA EN HONOR Y BENEFICIO
DE LOS EMPLEADQS DE ESTE TEATRO
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FUNCION  EXTRAORDIMARIA

* 0 BENEFICIO DE LOS EMPLEADOS
DE ESTE TEATRO.

DICIEMBRE 27

g ,'l"',"\ tro faxorcuc[og por el DUBIKO

« . iy

habita¢ agraclcccn, sinceramente,
cl apoyo prcstaclo en este -

Ecncf‘icio, deseandoles muchas

klicic[ac[cs.

L O\ melcu[os de este Tcw- § I

1] [}
1] L]
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L §
i La ((ROtlSSGI‘le Solls» :
: ha ampliado sus servicios agregando 2 su a de :
i - precio fijo de $ 1.00 por persona -
{ . [
i o BANQUETES ;
L] L]
: Saloncitos reserva dos. :
g L Orquesta de Seforitas con numero de canto. :
4" : Alegre y ventilada terraza con servicio de Baar y Desser ts. :
4 L]
} H PLAZOLETA TEATRO SOLIS E £
- — H /

Impreso en los Talleres Graficos de JOSE FLORENSA, Cerrito 740 Montevideo

Funcion extraordinaria a beneficio de los funcionarios del Teatro
Solis




Vinos «DON ANTONIO»

Especialidad en vinos blancos

Industria eminentemente nacional

- JOSE RAIMONDI

Teléfono: La Uruguaya: 2394-Central

Sucursal:- 25 DE AGOSTO 422

MERCADO DEL PUERTO,
Puestos 59 y 60 Montevideo
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GRAN PROVISION “ARTIGAS”

pie D ALESSANDRO HNOS

Especialidad de la casa: Vino Nacional
elaborado en la misma a $ 0.24 el litro.

Conservas extranjeras.—Verduras y frutas de todas clases.—Aves
y huevos caseros.—Canastas para regalos de Afio Nuevo
y Reyes. - Se lleva a domicilio.—Precios médicos.

PEREZ CASTELLANOS 1399, esq. WASHINGTON
Teléfono Uruguaya
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1929
Carnaval
Grandes Veglioni
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R. LUJAN

DISCOS - [;iscos - DISCOS

LAS ULTIMAS NOVEDADES IMPRESAS LAS ENCONTRARA EN ESTA CASA
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CALLE SARANDI, 648, ESQ. B MITRE
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Champagne
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Si tiene interés en oir em su casa los tangos

ejecutados por la Orquesta CANARQ

N

GRAMOFONOS -

lo consigne en la casa incompetible

en sus ofertas

SARANDI, 620
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PARAISO DE LOS NINOS

JUGUETES

Teléfono: 22, Central
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Champagne

Lanson

IMPORTADORES:

CAPURRO )
Y ZUMARAN
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9 DE FEBRERO 1929

Tangos_ que tocard la ][amosa
Orquesla Tﬁaica G%N‘%\QO

péjaro %zu[‘ Nobleza de %rraga[, lsa Tabla-
cJa, Seror omisaria, écriau.éerio[a, Entre
éueﬁos, piedaal, Alma fen pena, Duelo Crio-
llo, loa eumparsi‘ra, - D. G, El Tifén, El
Sos Bueno‘,lvos también (novedacl),

Qasgueo,
casds, Noviecita mia,

Que hacés que no

entimienfo gaucﬂo, Vi ja milonga,
euando llora la mi[on a, Haragén, %‘quc[ ta-
pa&o de armifio, lbantento crio“o, pagador,
Es’rampa del suf)urgio, Carton liga&or, Casti-
llos de naipes, Derecho viejo, lsas vueltas de
la vic]a, lba Muchacha del eirco, N\i[onga con
variaciones; Mientras llora el tango y Zaraza,
1:° g.Q.O premio  del Concurso  Glucksmann.

a[e\!aie,

Director de la Jazz:

Director de la Tipica:
ALCIDES AYALA

FRANCISCO CANARO

loa jazz—gancl del Teairo N\aipo de Buenos %\ires, Airigida por el maestro
Alcides <Aga[a, tocara las dltimas rovedades en foerrofs y ehar[esfons
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EL RESTAURANT Y BAR “"LA TORRE"

Buenos vinos,

DGO BB G PO OOV VUV VYOWS
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puec[e of‘recer[e a Uc{ Aespués del “veg[ione” un mend exquisifo y un servicio insuDeraB[e

buen am[;ienfe, en un paraje csp[énc{ic]o.

RAMBLA WILSON (POCITOS) ABIERTO TODA LA NOCHE

NEGRI Y SAU

JOYEROS
FABRICANTES

CREACIONES - DIBUJOS
ALHAJAS FINAS
ENGARZADOS
GRABADOS ARTISTICOS

FLOR!DA 1287
T. URUG. 3635 CENTRAL
MONTEVIDEO
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 VANRELL y Cfa

" UNICOS AGENTES DEL
Champagne LOUIS ROEDEKER

Dulce, Seco y Brut

Alimento para personas débiles

FRAME FOOD

25 DE MAYO, 486

1930

Concierto de
beneficiencia
Comision de
Senoras y Seforitas



La iInstitucionalidad, el orden, la conducta esperada, las
consecuencias morales y practicas estan evidentemente
contrastadas explicitamente en las imagenes relacionadas
con la sancion al consumos del vino.

Lo espontaneo, el placer, lo inmediato, ha de sacrificarse en
funcion de las supuestas consecuencias sobre las
generaciones futuras, el correcto ejemplo hacia los pares, 0
la remision de las conductas del sujeto en base a una
moralidad esperada de autoridad eclesiastica o estatal.

El recurso de pensar desde la cultura visual, permite ver la
Imagen historica en clave contemporanea como espacio de
comprension



En conclusion : :

. . el consumo implica necesariamente la mirada detenida en
la construccion social del gusto; la comprension de los
elementos simbolicos y del imaginario en torno a ‘“lo
consumido” y las consecuencias que esto tiene en la
definicion del lugar del “consumidor” en el espacio social
amplio

el conjunto de significados y representaciones que el
consumo Iimplica genera elementos identitarios y de
pertenencia grupal que ratifican el lugar ocupado y le asignan
comportamientos y decisiones estéticas

. . estas definiciones, supuestos, ideas y conceptos eticos y
morales, pero también de belleza, salud o status, determinan
posiciones también a favor o en condena de determinados
consumos particulares como el alcohol y, en especial, el vino.
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Muchas gracias!



