
Las	
  imágenes	
  del	
  vino	
  en	
  el	
  teatro.	
  	
  
Una	
  mirada	
  sobre	
  el	
  consumo	
  cultural	
  a	
  través	
  de	
  

los	
  programas	
  de	
  mano	
  del	
  Teatro	
  Solís	
  	
  
entre	
  1902	
  y	
  1930	
  

:	
  :	
  Daniela	
  Bouret	
  
:	
  :	
  Gonzalo	
  Vicci	
  

	
  
V	
  SIMPOSIO	
  INTERNACIONAL	
  	
  
DE	
  HISTORIA	
  VITIVINÍCOLA	
  

Salto	
  –	
  Uruguay	
  	
  Mayo	
  2013	
  



	
  
OBJETIVO	
  
	
  
Desde	
  la	
  disciplina	
  histórica	
  y	
  los	
  estudios	
  de	
  
cultura	
  visual,	
  abordamos	
  la	
  circulación	
  de	
  las	
  
imágenes	
   que	
   promocionaban	
   	
   vinos	
   en	
   los	
  
programas	
   de	
  mano	
   del	
   Teatro	
   Solís.	
   	
   Estos	
  
programas	
   de	
   espectáculos	
   circulaban	
   entre	
  
los	
   asistentes	
   a	
   la	
   sala	
   y	
   posteriormente	
   en	
  
sus	
   casas,	
   promoviendo	
   	
   homologación	
   de	
  
habitus	
   tanto	
   como	
   de	
   confrontación	
   de	
  
modelos.	
  	
  



NOVECIENTOS:	
  período	
  bisagra	
  
	
  
Nacimiento	
  de	
  las	
  clases	
  medias	
  y	
  de	
  una	
  clase	
  obrera	
  
con	
  mayor	
  organización.	
  
	
  
Nacimiento	
  de	
  una	
  sociedad	
  de	
  masas	
  y	
  la	
  consecuente	
  
masificación	
   del	
   consumo	
   y	
   diversificación	
   del	
  
consumidor.	
  	
  
	
  
CaracterísTcas:	
  	
  

	
  Urbanización.	
  	
  
	
   	
   	
   	
   Reformas	
   y	
   conquistas	
   económicas,	
   políTcas	
   y	
  

	
  laborales.	
  	
  
	
  Mayor	
  Tempo	
  libre	
  



Espacios	
  de	
  encuentro:	
  recintos	
  dedicados	
  a	
  las	
  artes	
  
	
  
	
  
InvesTgación:	
  	
  
preferencias	
  de	
  los	
  públicos	
  (valoración	
  de	
  lo	
  nacional	
  
o	
  lo	
  extranjero)	
  en	
  ofertas	
  ar[sTcas	
  y	
  productos	
  (sus	
  
gustos,	
  su	
  consumo).	
  
	
  
Fuentes:	
  	
  
afiches	
  y	
  programas	
  de	
  espectáculos	
  del	
  Teatro	
  Solís	
  
(publicidades)	
  
	
  



	
  

PerspecNva	
  histórica:	
  vida	
  coNdiana	
  
	
  
Producir	
   conocimiento	
   acerca	
   de	
   cómo	
   vivía	
   la	
   gente	
   en	
   una	
  
época	
   determinada;	
   supone	
   parTr	
   de	
   un	
   Tpo	
   parTcular	
   de	
  
curiosidad	
   y	
   de	
   construir	
   una	
   serie	
   de	
   preguntas	
   concordantes	
  
con	
  tal	
  interés.	
  	
  
	
  
Privilegia	
  el	
  plano	
  de	
  la	
  experiencia,	
  de	
  la	
  vivencia	
  personal,	
  en	
  el	
  
marco	
   de	
   un	
   espacio	
   organizado	
   en	
   torno	
   a	
   las	
   prácTcas	
  
personales	
  (a	
  escala	
  domésTca,	
  laboral,	
  recreaTva)	
  y	
  un	
  Tempo	
  
a	
  escala	
  de	
  la	
  ruTna	
  diaria	
  o	
  semanal.	
  	
  
	
  
Interesan	
   las	
   prácTcas	
   sociales	
   de	
   procesos	
   que	
   pueden	
   ser	
  
muchas	
   veces	
   ruTnarios,	
   y	
   que	
   por	
   eso	
   mismo	
   se	
   vuelven	
  
costumbres	
  y	
  hábitos.	
  
	
  



Consumo :  
 
: trascender la barrera del gusto (es decir, preferencias, 
intereses e ilusiones según las clases sociales) 
 
: tener en cuenta los aspectos iconográficos y estéticos 
que poseen esos bienes  
 
: identificar qué significado tiene el consumo para el 
grupo y cómo interactúa con ellos 

un grupo puede identificarse entre sí visualizándose como consumidores 
de determinados bienes y servicios, desde donde el consumidor se vería 
condicionado socialmente por un mercado de bienes simbólicos en 
donde desplegará procedimientos de apropiación de los mismos 



Para estudiar el consumo de vinos consideramos necesario:  
 
 
: interpretar una serie de “datos duros”  
 
: indagar un acercamiento a las condiciones históricas de 
producción, a las transformaciones del mercado, y a las 
condiciones culturales según clases sociales que los 
consumen  
 
: estudiar las estrategias de penetración del producto a 
través de la publicidad, promoción, distribución y precios, 
qué tipos de vinos, en qué presentaciones y accesibilidad 



La realidad es percibida por una intrincada operación de 
clasificación por los distintos capitales culturales de los 
individuos y sus relaciones sociales:  
 
: las imágenes son capaces de enfrentar en luchas 
simbólicas determinados mundos, oponer conceptos de 
forma narrativa y constatadas para que sea creíbles:  
 
: de la imaginación a la creencia para motivar la acción 
constituye un ejemplo de ejercicio de poder. 



Podríamos :  
 
: : preguntar si estas imágenes construían realidades, si eran 
modelo de comportamiento futuro, o si denunciaban 
situaciones 
 
: : arriesgar cómo operaba la seducción de estos medios en 
el lector 
 
: : debatir si la mirada en conjunto permite  distinguir un 
corrimiento de las imágenes de ilustración de un texto a  
imágenes con intensidad propia, capaces de comunicar por 
sí mismas un estado de situación y  construir opinión  



En nuestro contexto de época, que configura los textos y las 
imágenes de nuestra actualidad de principios de este siglo 
XXI, la multiplicación de la posibilidad de la visualidad y la 
sofisticación de los aparatos tecnológicos que crean, 
soportan, conducen, proyectan y distribuyen las imágenes 
visuales, son condiciones en las que tenemos que 
considerar nuestra convivencia cotidiana 

Las consecuencias educativas generales de tales 
condiciones, a nivel de la conformación de ciudadanía, 
imponen la necesidad de consideración y crítica, muy 
especialmente cuando las consideramos marcas claves de 
la visualidad de época y cuando las imágenes que nos 
rodean, y a veces nos acorralan, hacen a la construcción de 
la identidad de los sujetos 



Interesa la construcción de la mirada de la cultura visual 
sobre el fenómeno histórico, a partir de señalar la 
relevancia de las imágenes visuales con relación al gusto, a 
la experiencia estética y, por tanto, en vinculación directa 
con las decisiones cotidianas de las personas 

Estas decisiones, que estructuran la vida social con 
referencias estéticas, morales y disciplinares innegables, 
tienen un evidente vínculo con las distinciones que operan 
en el espacio de lo social  



Los principios del siglo XX, con la consolidación de la 
fotografía, la gráfica de prensa, la publicidad impresa y el 
comienzo de la importancia de la imagen visual masificada 
permite vislumbrar el germen de una época que luego se 
afirmaría en la presencia de la imagen 

Para el caso objeto de nuestro estudio, el consumo de 
alcohol y en particular del vino en el Uruguay de principios 
del XX, la circulación por espacios relacionados con las 
artes, también implicaba el vínculo con imágenes que 
impulsaban al consumo de vino vinculado con el acceso a 
determinados bienes simbólicos. 



 
 
1: : Los niveles de difusión de la imagen alcanzan espacios 
de la vida cotidiana, ahora separados del requerimiento 
institucional, para la formación del gusto y las tendencias del 
consumo 
 
2: : la imagen visual permite el acceso a personas que por su 
condición social o formación personal puedan encontrar 
dificultades para recibir un mensaje con la claridad, rapidez y 
comprensión que las campañas de promoción o prohibición 
del consumo de alcohol pretendían 
 
Las imágenes visuales priorizadas en las campañas de 
promoción tienen uno de sus ejes principales en la imagen 
de la mujer y su relación en la estructura social de cada 
momento histórico.  
 



La	
  música	
  y	
  el	
   teatro	
  tuvieron	
  un	
   lugar	
  privilegiado	
  en	
  
la	
   vida	
   coTdiana	
   de	
   los	
   orientales	
   desde	
   antes	
   de	
   su	
  
independencia.	
  Por	
  lo	
  menos	
  dos	
  veces	
  a	
  la	
  semana,	
  la	
  
prensa	
   anunciaba	
   óperas,	
   dramas	
   y	
   comedias,	
   que	
  
daban	
   cuenta	
   del	
   consumo	
   cultural	
   de	
   los	
  
montevideanos.	
  	
  
	
  
Pero	
  estas	
  diversiones	
  no	
  eran	
  consideradas	
   ingenuas;	
  
como	
   el	
   teatro	
   es	
   el	
   lugar	
   de	
   la	
   representación	
   en	
   el	
  
cual	
   se	
   puede	
   poner	
   en	
   escena	
   proyectos	
   de	
   vidas	
  
disTntas	
   y	
   alternaTvas	
   que	
   buscan	
   incidir	
   en	
   el	
  
espectador,	
  consTtuyó	
  un	
  espacio	
  a	
  ser	
  reglamentado,	
  
tanto	
  en	
  sus	
  usos	
  como	
  en	
  sus	
  diagramados.	
  	
  



En	
  varias	
  óperas	
  encontramos	
  importantes	
  fragmentos	
  
dedicados	
  a	
  los	
  brindis	
  o	
  al	
  lugar	
  del	
  vino	
  para	
  el	
  alma:	
  
el	
  de	
  	
  La	
  Traviata	
  de	
  Verdi,	
  el	
  abrazo	
  de	
  Mimí,	
  Rodolfo	
  y	
  Marcelo	
  
en	
  La	
  Boheme	
  de	
  Puccini,	
  	
  o	
  el	
  coro	
  de	
  que	
  celebra	
  “Bebiam,	
  
bebiam”	
  en	
  Ernani.	
  	
  
	
  
Hay	
  brindis	
  dramáTcos	
  como	
  en	
  Lucrecia	
  Borgia,	
  de	
  Donizeb,	
  
cuando	
  Maffio	
  Orsini	
  cana	
  el	
  secreto	
  de	
  ser	
  feliz	
  con	
  una	
  copa	
  en	
  
la	
  mano	
  que	
  lo	
  fulmina	
  a	
  muerte	
  por	
  ingesta	
  de	
  vino	
  
envenenado.	
  
	
  	
  
A	
  nivel	
  local,	
  en	
  Marta	
  Gruni	
  -­‐la	
  ópera	
  basada	
  en	
  la	
  obra	
  de	
  
Florencio	
  Sánchez	
  con	
  la	
  música	
  de	
  Jaurés	
  Lamarque	
  Pons-­‐,	
  los	
  
personajes	
  brindan	
  a	
  la	
  voz	
  de	
  “Salud”,	
  y	
  Stefano	
  le	
  da	
  una	
  copa	
  
de	
  vino	
  a	
  Fidela	
  diciéndole	
  “Bebe	
  vos	
  también”,	
  con	
  una	
  milonga	
  
de	
  fondo.	
  	
  
	
  



: 

I Pagliacci (Silvio y Nedda como 
Arlequin y la Colombina) 
 
 
“Mira, amor mío, que néctar 
Divino te he traído. 
El amor ama los 
Efluvios del vino y la cocina! 
Mi glotona Colombina, 
¡Amable borrachín!”  



1902	
  -­‐	
  Tosca	
  









1903	
  -­‐	
  Iris	
  



1911	
  -­‐	
  Iris	
  



1912	
  
	
  Iris	
  



1913	
  -­‐	
  Malbruck	
  



1913	
  -­‐	
  Eva	
  



1920	
  
Fiesta	
  de	
  
caridad	
  



1922	
  
Ba-­‐ta-­‐clán	
  







1922	
  -­‐	
  Concierto	
  Orquesta	
  Filarmónica	
  de	
  Viena	
  



1923	
  	
  	
  
Compañía	
  Maria	
  Guerrero	
  



1923	
  –	
  Les	
  SenTers	
  de	
  la	
  Vertu	
  





1925	
  –	
  Asociación	
  Coral	
  de	
  Montevideo	
  



1925	
  –	
  Darío	
  Niccodemi	
  



1925	
  –	
  Darío	
  Niccodemi	
  



1925	
  –	
  Gran	
  Compañía	
  Italiana	
  Melato	
  Beltrone	
  



1927	
  –	
  Stabat	
  Mater	
  



1928	
  –	
  Coral	
  Palestrina	
  



1928	
  
Temporada	
  oficial	
  



1929	
  	
  
Función	
  extraordinaria	
  a	
  beneficio	
  de	
  los	
  funcionarios	
  del	
  Teatro	
  

Solís	
  	
  





1929	
  
Carnaval	
  

Grandes	
  Veglioni	
  







1930	
  
Concierto	
  de	
  
beneficiencia	
  	
  
Comisión	
  de	
  	
  
Señoras	
  y	
  Señoritas	
  



La institucionalidad, el orden, la conducta esperada, las 
consecuencias morales y prácticas están evidentemente 
contrastadas explícitamente en las imágenes relacionadas 
con la sanción al consumos del vino.  
 
Lo espontáneo, el placer, lo inmediato, ha de sacrificarse en 
función de las supuestas consecuencias sobre las 
generaciones futuras, el correcto ejemplo hacia los pares, o 
la remisión de las conductas del sujeto en base a una 
moralidad esperada de autoridad eclesiástica o estatal. 

El recurso de pensar desde la cultura visual, permite ver la 
imagen histórica en clave contemporánea como espacio de 
comprensión 

                  
 



: : el consumo implica necesariamente la mirada detenida en 
la construcción social del gusto; la comprensión de los 
elementos simbólicos y del imaginario en torno a “lo 
consumido” y las consecuencias que esto tiene en la 
definición del lugar del “consumidor” en el espacio social 
amplio  

En conclusión : : 

: : el conjunto de significados y representaciones que el 
consumo implica genera elementos identitarios y de 
pertenencia grupal que ratifican el lugar ocupado y le asignan 
comportamientos y decisiones estéticas 

: : estas definiciones, supuestos, ideas y conceptos éticos y 
morales, pero también de belleza, salud o status, determinan 
posiciones también a favor o en condena de determinados 
consumos particulares como el alcohol y, en especial, el vino. 



Muchas gracias!  


