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Evolucion de la superficie

viticola por continente

1970 2004 |% evolucion
Africa 509 390 -23,40%
America /53 950 26%
Asia 1167 1607 37,70%
Europa 7310 4840 -34%
Oceanic 61 137 125%

9800| 7924 -21%




% de superficie segun continente

@ Europa
America

m Africa

Oceania

H Asia

Europa ~ America  Afiica Oceania  Asia
59,1 12 4,9 1.2 21,5



Destino de la produccion: produccion promedio anual
mundial 65 millones de toneladas

M vino

[J uva de
7 mesa

13 ] p‘asas




Nivel de equilibrio en el mercado
mundial del vino




en Mio d'hl
Production vinifiee

Consommation de vins

Tableaun” 8
Degre d'equilibre du marché mondial du vin

Definitif 12004 ravisd Provisoire

2003 | alamarge| 2005 Prévision 2006

2199 a 2873
2352 | 23710 | 2375 | 2355 & 2462

Ecart

38 i 51,8




Qué ocurre con el consumo?

A nivel individual, ya no se toma la misma
cantidad que antes, en las mismas
ocasiones.

Ha cambiado la percepcion del consumidor
frente al vino, lo valora mads, pero toma
menos, y estd dispuesto a pagar mas.

Y han cambiado las nacionalidades de los
consumidores de vino



Evolucion del vinedo, en miles

de Has
1994 2003 (VARIACION

USA 135,716 | 191,273 41%
AUSTRALIA 72,705 157,492 117%
CHILE 53,093 [110,097| 107%
SUDAFRICA 92,038 | 106,331 16%
ARGENTINA | 210,391 | 207,986 *-1%,
NUEVA ZELANDA| 6,11 15,8 159%
NUEVO MUNDO| 570,053 | 788,979 38%

VIEJO MUNDO 3645 3333 =9%



Qué vino sobra?



A pesar del consumo mas ocasional,
la tendencia mundial en volumen es

Vilg

+10,1%
239,913
16,743
+10,1%
P

225,624
217,862

- 6,7% 15,621
16,743

+ 4.4%

+ 6% 22,1

1989 Py 2004 2009

- Vin tranguille
Vin effervescent
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... Y mayor aun en valor (millones de
U$S)

[i]
+23% 114.195
102,997 16,202
+ 7%

92,818 .03 N —
15.09% _.___,_,_._....—-—-Jl'

+ 11,5%
11,122
+ 1% +109% &5

1999

- Vin tranquille
Vin effervescent



Francia
Italia
Espana
Alemania
Chile
Argentina

1980 2000
93 58
90 50
65 35
20 20
54 16
76 38




Consumo per capita de

algunos paises de Ameérica

Canada
Estados Unidos
Argentina
Chile
Brasil
Uruguay

var 01-04

2000 2001 2002 2003 2004 /97-00
9 9 9,2 109 | 114 | 23,8
7.4 7.4 7,7 8,1 8,2 5,3

32 32,1 | 316 | 32,1 | 28,6 | -11,6
149 | 146 | 14,7 | 16,1 | 159 | -6,1
1,8 1,8 1,8 1,7 1,8 5,6

28,3 | 29,2 24 221 | 24,7 | 22,2




Consumo per capita de

Australia
Nueva Zelandia

Oceania

1999 2000 2001 2002 2003 2004

var 01-0

9700
1,10%

10

19

A

19,2

19,2

19,7

T1,40%




monetario




Ventas segun canal minorista,
a nivel mundial. (2001)

Dentro de los
minoristas, el
circuito de
mayor
participacion, a
nivel mundial, lo
representan los
hiper y
supermercados

15.9%

6. 40/0 6. @ /0

[ super/hiper

7 vinerias
discounts

[] otros minoristas
\enta adistanca
[ otros




Participacion por canal de
distribucion de vino VCP, en

volumen en Montevideo.

Vineria
159% 19 Restaurante

20%

Super
@ Alm y aut

g O Vineria
Bt O bar

149, B Restaur

] catering
21%

B otros




% sobre el % sobre el N° de puntos de

volumen total de venta

puntos de
de ventas venta

minimercados
Vinerias 15 0,2 19

Bares y 21 25,4 3659

restailirantes




Para saber que vino
elaborar, debemos saber
queé quiere tomar nuestro

consumidor.

Algunos ejemplos que
surgen de encuestas




arietales de vino VC

recordados
% varietal
Tannat
22% 379, Cabernet
= sauvignon

7 Merlot

33% Otros




Ocasiones de consumo de vino
VCP

o Durante y fin

de sem.
71 Solo fin sem

e Dﬁn semy ocas
esp

9% [0 Solo ocas esp
ENC




Lugar de compra de vino VCP en consumidores
habituales y fin de semana-ocasiones especiales

@ super
@ Vinerias
@ Catalogo

B Internet

B alm-autoserv.

@ super
@ Vinerias
@ almac-
autoserv
0O Catalogo

B Internet

@ club de vino




Rango de precios segun
ocasion de consumo

Rango de Toda la Solo fin de
precio semana JInELERY
ocasiones

especiales

U$S %

Menos de 3 30

Entre3y5 48

Mas de 5 ply)




Precios de vinos y cuotas de mercado

Rango de precios: > USD 50
> AU 50
> UK 20
Cuota de mercado: 1%

lm Rango de precios : > USD 14 - 49.99

AU 15 - 49.99
UK 7-19.99
Cuota de mercado : 5%

y N

( Ultra-premium

Rango de precios : > USD 5 - 7.99
AU 5 -9.99
UK 3 -4.99
— Cuota de mercado : 34%

Super Premium

Rango de precios : < USD 5
Premium ) Cuota de mercado : 50%
Rango de precios : USD 8 - 13.99 Basico

AU 10 - 14.99

UK 5- 6.99
Cuota de mercado : 10%




Podemos comunicar muchas
COSas en una etigueta, las que
tenemos por obligacion, y las que

hacen &'su promocion

. “Alcohol Ln“ embotellad
1 2

Marca-

— Mencion geografica 4
B

Vol.  “Pais Elaborador o expendidor’

5

¢ Registro sanitario| 7




el diseno es
fundamental,
sobre todo si
queremos
atraer a los
jovenes

paridotas.com
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Lista de blogs argentinos sobre el vino
La wab, sefioras bodegas grandes, madianas v boutique, no es solo la pagina web.
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Add a comment:
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De Catas | hifp:/f bl L. El espacio de los amigos
del buan tomar: Fideo,
Laucha, Macana,
Juampi, Martin v Agustin

South hitp./fsawqg.blogspot.com Moticias sobre el vino.

Amercan

Wine

Group
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Las Fincas. Ademas de
las novedades del
negocio, sa incluyen
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Blogs & Wine

Una conversacion de amigﬂs...

MARTES, EMERO 23 X007

Descorchando el carmenere

Finalmente las luces de Talca se elevaban planas hastala
ventana amplia con la que dominabamos el walle. Tenlamos
ain el gusto en la boca, de un maridaje imperfecto, paro
sabroso v sugerente. Salud.

Contributors ¥

.

Daniel Vasquez
danielrasquez.cl

ﬁd Marcelo Aliaga
) marcelo.aliaga.cl
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The Pour

By Eric Asimov

About The Pour

Eric Asimov, chief wine
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Algunas reflexiones finales

e Debemos aceptar que las caracteristicas
de consumo han cambiado, los
tradicionales consumen menos, los no
tradicionales consumen mas!

El marketing manda en el mundo del
vino:segmentar para saber queé
producto se le vende a quién.

Las gondolas del supermercado son
anonimas, como lograr que se elija
nuestra botella?....







