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Capitulo 1
CULTURA EN SITUACION DE POBREZA
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CULTURA EN SITUACION DE POBREZA

(CONSUMO E IMAGINARIOS CULTURALES
EN ASENTAMIENTOS DE MONTEVIDEO - MAYO DE 2006)

La pobreza es una realidad simple vy, a la vez, extremadamente complicada.

Simple, por que define como un déficit de ingresos, relativamente facil de resolver.

Complicada, porque los no pobres, es decir, los ricos, tratan de definirla por medio

de conceptos que no pongan en peligro sus privilegios. De este modo, la pobreza

se ha convertido en una idea tedrica cuyo campo de significacion se extiende has-

ta el infinito y convierte a los pobres en no identificables. Los pobres, tal como los

vemos actualmente, son el resultado de una construccion social. La mirada politica

percibe a los pobres en funcién de las grandes preocupaciones de la época, que

no son las de los desfavorecidos. La pobreza es como un espejo, como un instru-

mento del que se vale el pensamiento politico para exponer sus ideales. Por eso

no figura en el orden del dia de la politica mas que cuando interesa por razones

bien especificas. Segun el fundador de la sociologia de la pobreza, George Simmel|,

la lucha contra la pobreza responde siempre a las necesidades de los no pobres.
(citado en CETIM) (http://www.cetim.ch/es/interventions_details.php?iid=240)

Toda encuesta averigua lo que se propone,
esto es una verdad de Perogrullo. Mas aun,
en general responde mas a las necesidades
de quienes investigan que a las del asunto u
objeto estudiado. Una encuesta realizada en
sectores donde la caracteristica dominante es
la situacién de pobreza no escapa a la regla.

Por lo tanto, ;qué se ha querido averiguar
en esta encuesta? ' Basicamente, consumos
e imaginarios culturales con la hipdtesis de

Entre el 19 y el 21 de mayo de este afio 2006, el Observatorio Universitario
de Politicas Culturales de Uruguay, realiz una encuesta sobre consumo e imagi-
narios culturales en Asentamientos de Montevideo. El universo de investigacion
fue el una poblacién mayor a 16 afios residente en asentamientos de Montevideo.
Para determinar el tamaio de la muestra se trabajo con una confianza del 95%
y un margen de error de menos de 5%. Esto llevd a determinar un tamafio de la
muestra de 440 casos en una poblacion que se ha estimado de cerca de 130.000
individuos. Para ver la ficha técnica completa ver “Anexo”.

comprobar o no la existencia de eventuales
indicadores que permitieran o impidieran
hablar de consumos e imaginarios cultura-
les propios. Es decir, se intentd averiguar si
era posible determinar la existencia —diga-
mos— de una eventual subcultura particular
al entorno en que los individuos encuesta-
dos vivian, en este caso asentamientos irre-
gulares de Montevideo. Se traté entonces
de estudiar la cultura —o mas exactamente
el consumo y el imaginario cultural— en
situaciones de pobreza. Para ello —como
se indica en la ficha técnica, ver anexo— se
realizaron entrevistas en una muestra de lo
que se considera zonas de asentamientos
irregulares.?

2 La distincion entre “asentamientos irrequlares” y “cantegriles” o similares
es fruto de mdltiples discusiones entre quienes estudian estos agrupamientos
sociales en Uruguay. No pretendemos entrar en esta discusion.



ASENTAMIENTOS EN MONTEVIDEO I

Cultura en situacion de pobreza, la frase,
aparentemente simple e inocente, no lo es.
Sobre todo si, como se aspira en esta inves-
tigacion, se pretende “medir” el consumo
y los imaginarios de un sector donde se
concentra una poblacién con altos indices
de pobreza y ademas contribuir a la deter-
minacién de eventuales especificidades o
diferencias respecto del conjunto de la so-
ciedad. Mas aun, si se tiene en cuenta que
al acercarse a esta poblacién entra a mediar,
voluntaria o involuntariamente, lo que se ha
llamado el “discurso sobre la pobreza” o, di-
cho de otro modo, las representaciones que
se suelen tener a nivel general sobre la po-
blacién en situacion de pobreza. Tal como
ha sido sefialado:
... importa saber que la pobreza cons-
tituye una doble realidad. Es, en pri-
mer lugar, una penosa realidad para
cientos de millones de seres humanos
que carecen de lo suficiente para vivir

decentemente. Luego, es también una
construccién social, un discurso, siem-
pre subjetivo, sobre lo que la pobreza
es en siy sobre lo que deberian ser los
pobres. Por ello, no pueden existir ci-
fras ‘correctas’ sobre la pobreza, ya que
cada definicion, cada intento de medi-
da vehiculan y traducen los valores de
sus autores. (http://www.cetim.ch/es/
interventions_details.php?iid=240)

Por todo lo anterior, me parece importante
comenzar con tres cuadros: el primero, re-
gistra el nivel de ingresos de la poblacion
estudiada, el segundo la cantidad de anos
que dicha poblacién lleva en el lugar don-
de se realizé la encuesta y el tercero el nivel
educativo de acuerdo con los afios que se
lleva viviendo en el asentamiento. Variables
fundamentales a la hora de analizar lo que
hemos llamado “Cultura en situacién de
pobreza”.

Gréfico N 1 — INGRESO MENSUAL DEL HOGAR
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Grafico N° 2 - TIEMPO QUE VIVE EN EL ASENTAMIENTO
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Tabla 1
TIEMPO QUE VIVE EN EL ASENTAMIENTO
Hasta5afios | Entre6y10afos | Mdsde 10 afos Ns/Nc Total
Nivel Educativo Primaria y menos 18,2% 28,3% 51,9% 1,6% 100,0%
Secundaria 24,4% 29,7% 45,9% 100,0%
Terciaria 33,3% 66,7% 100,0%
Total 20,7% 29,2% 49,4% 7% 100,0%

De acuerdo con los datos de esta encuesta,
tenemos que es en los sectores con mayor
antigliedad donde se concentra la pobla-
cién con mayores afnos de educaciéon aun
cuando aquellos que declaran tener “prima-
ria y menos”—Io que incluye los habitantes
sin instruccion— provengan en casi un 52%
de los que llevan viviendo mas de diez afos.
Asimismo, tenemos por un lado que el 50%
de la poblacién declara percibir menos de
4000 pesos por mes y por el otro que casi
un 80% vive en el asentamiento desde hace
mas de cinco anos; es decir, antes de la crisis
del 2002. Mas aun, si el corte lo hacemos en
1985 —es decir, aquellos que declaran estar
viviendo desde hace 20 afios 0 mas—, resul-
ta que el 20% de la poblacién declara estar
viviendo en el lugar donde fue entrevistado
desde antes de 1985. Estos datos importan
pues el crecimiento poblacional de los asen-
tamientos de acuerdo a estos datos no es un

fendbmeno reciente; y si bien el fenémeno
tiene larga data se puede registrar un par-
ticular empuje entre 1994 y 1998 cuando se
concentra un 30% que declara ese periodo
como el de pasar a vivir en el asentamiento.
Esta idea se refuerza si ademas se considera
—véanse graficos 3 y 4— el hecho de que
un 53,5 % declara que le gustaria mudarse
y que un 50% declara que sus padres vivian
en un barrio mejor. Es de interés anotar que
un 43% no desea mudarse de barrio y un
6% indica que sus padres vivian en un ba-
rrio peor.

Grafico 3
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Discurso sobre la pobreza

|

Si bien investigar el deseo a partir de decla-
raciones en este tipo de encuestas puede
plantear dudas o sospechas, los datos mos-
trados en estos primeros graficos y en la ta-
bla 1 indican que la poblacién en situacion
de pobreza en Montevideo aqui estudiada
presenta caracteristicas particulares. A lo
anterior, cabe agregarse un hecho cono-
cido y vuelto a confirmar en esta encuesta
y es la composicion etaria de la poblacién
estudiada pues un 40% es menor de 30

Las reflexiones, opiniones y escritos sobre
la pobreza tienen una larga lista de ante-
cedentes. Alcanza con recordar algunos
pasajes de la Biblia y en especial de los
Evangelios o, si se prefiere, los varios pasajes
de autores de la llamada “antigliedad clasi-
ca” —Aristoteles, Platén, Ciceron, Séneca,
Salustio, etc.— * para comprobar que el
“discurso sobre la pobreza” ha existido des-
de los mismos comienzos de la civilizacién
occidental y no se inicia con la sociologia
contemporanea.

El “discurso sobre la pobreza” moderno, sin
embargo, se institucionaliza —segun Martin
Lienhard— en el marco de la “guerra fria” a

3 Ver Amarante y Vigorito Evolucidn de la pobreza. ...

* Véase al respecto el articulo de C. R. Whittaker “El pobre” recogido en £l
hombre romano que describe la pobreza urbana en la antigua Roma. Agradezco
al Prof. Juan Introini la sugerencia de este articulo. Por otra parte, s particular-
mente (il el libro de Ia Prof. Diana Bianchi  La llustracidn espariola y la pobreza.
Debates metropolitanos y proyecciones coloniales. Montevideo, FHCE, 2001 en
relacion con los antecedentes del “discurso sobre la pobreza”

afos— se debe tener en cuenta que no fue-
ron entrevistados menores de 15 afhos—; si
a estos datos se le agrega lo sefalado por
el INE acerca de la composicion etaria de
los sectores mas pobres para el afio 2006,
tenemos que incluyendo los menores de
13 afos el porcentaje de la poblacion me-
nor de 30 afos supera ampliamente el 50%
—sino mas— evidenciando que se trata de
una poblacién mas joven que el promedio
nacional. 3

partir de 1945 y de esto es indicativo la apa-
ricién, entre otros, de dos trabajos:

O livio negro da FOME de Josué de
Castro (1957), presidente de la FAQ,
y Five families. Mexican case studies in
the culture of poverty del antropélogo
Oscar Lewis (1959); ambos enfatizan
la expansién espectacular de situacio-
nes de pobreza en la periferia del ca-
pitalismo (imperialista) para asegurar el
bienestar de las mayorias en el “tercer
mundo”. (Lienhard, 36)

Ese discurso de la pobreza alcanza un parti-
cular desarrollo a partir de 1990 cuando el
Banco Mundial publica el Informe sobre el
Desarrollo Mundial 1990y el entonces presi-
dente del Banco Mundial Barber B. Conable
afirma“los afos ochenta fueron una década
perdida” (Banco Mundial, iii) para luego se-
Aalar que:
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Siguen siendo formidables las barreras
que hay que superar para hacer que la
pobreza disminuya en todo el mundo,
(...)No obstante, se sabe cuales son las
medidas fundamentales que hay que
tomar para combatir la pobreza, y los
recursos para respaldar el esfuerzo es-
tan ahi, a la espera de ser movilizados.
(...) La principal dificultad no es que
haya o no recursos disponibles, sino
que los gobiernos de los paises en de-
sarrollo y desarrollados estén dispues-
tos a comprometerse a alcanzar esos
objetivos. (Banco Mundial, iv).

Mas tarde, las Naciones Unidas decretaran
una“década para la eliminacion de la pobre-
za" (1997-2006). Sin embargo, ha sido sefa-
lado que

La pobreza, cuya medida y estudio han
sido objeto de multiples definiciones e
innumerables metodologias, continta
abierta a todos los abusos imaginables.
Por supuesto, las estadisticas del Banco
Mundial no son mas incorrectas que
otras. Lo que si parece indudable es
que el Banco Mundial carecia de datos
empiricos sélidos en el momento de
poner en marcha su «lucha contra la
pobreza» en 1990. Muy pronto, vistos
los Objetivos del Milenio, que preten-
den reducir la extrema pobreza a la
mitad de aqui a 2015, ha considerado
preferible ‘corregir’ sus anteriores cifras,
a fin de presentar un balance algo mas
positivo.  (http://www.cetim.ch/es/in-
terventions_details.php?iid=240)

Es en este horizonte —sin mayores disen-
sos en relacion con la caracterizacién de la
pobreza aunque con una fuerte discusion

acerca de cémo hacerlo— que se han de-
sarrollado un sin nimero de estudios para
determinar las causas econdémicas, sociales,
culturales y politicas de la pobreza a nivel
mundial. Pobreza y exclusiéon social han
ocupado a agencias internacionales, ONG’s,
gobiernos nacionales, organizaciones co-
munitariasy a gran numero de universitarios
e intelectuales. En muchos casos, los estu-
dios y las iniciativas producidas han gene-
rado informacion y, de un modo marginal o
relativo, han contribuido a hacer descender
los niveles de pobreza a nivel mundial. Sin
embargo, los resultados son menos espec-
taculares de lo esperado o de lo necesario.
Uruguay no ha quedado al margen de ese
movimiento global en relacion a los estu-
dios sobre la pobreza o a las iniciativas para
medirla o para erradicarla. Mas aun, se ha
reiterado que, en este como en otros aspec-
tos, el Uruguay estaria “sobre diagnostica-
do”y que no se necesitan mas estudios sino
mas acciones concretas como algunas de
las que se han comenzado a implementar
en los ultimos afos (PANES, ° etc.) y que se-
gun estudios recientes habrian incidido en
la reduccién a la mitad de la indigencia. ©

En este sentido, cabria preguntarse ;cual
es la necesidad de un nuevo estudio sobre
sectores de la poblacion en condiciones
de pobreza? La respuesta es simple: los

> PANES es la sigla con que se conoce el “Plan de Atencién Nacional a la
Emergencia Social”

& Merefiero al estudio “Evolucion de la pobreza en el Uruguay 2001-2006",
de Veronica Amarante y Andrea Vigorito, que sefiala que “la concentracion (del
ingreso favoreciendo a los mds ricos) aumenta en el interior urbano (localidades
de 5.000y mds habitantes) claramente, en el total” del pais, pero en“Montevideo
los movimientos son mucho mds leves”. Al mismo tiempo se sefial que la po-
breza y en particular la indigencia bajo casi a la mitad.

|
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multiples estudios no contemplan el aspec-
to aqui estudiado; es decir, el imaginario y
el consumo cultural de un sector de la po-
blacién en situacion de pobreza. Mas aun,
en relacién con la pobreza se ha hablado
de “Necesidades basicas insatisfechas” pero
éstas no han contemplado los aspectos cul-
turales, al menos tal como se realiza en este
trabajo.

Planteado de otro modo, si los derechos
culturales pueden y deben ser entendidos
como “necesidades basicas” de los seres hu-
manos, jcomo establecer o medir las nece-
sidades bdasicas a nivel cultural? No alcanza
con declarar el derecho a la diversidad cul-
tural existente. Es necesario establecer cua-
les son las necesidades basicas culturales de
cada individuo, de cada comunidad o grupo
y sobre todo es necesario determinar o dilu-
cidar si es posible establecer la existencia de
algoasicomo necesidades culturales basicas
con alcance universal. El tema no es menor
y ataca el centro del problema de la propia
diversidad cultural a la vez que pone sobre
la mesa las tensiones entre la necesidad de
establecer derechos culturales universales y
los limites de todo intento por universalizar
la cultura en tiempos de globalizacién. Esto
es de particular importancia a la hora de es-
tudiar la “cultura en situacion de pobreza”;
es decir, cuando se analiza lo que supues-
tamente es “indeseable”. Lo indeseable es
la pobreza y la marginacién, pero ;cémo se
articula esto en relacién con la cultura?

Los resultados de la Encuesta nacional de
imaginarios y consumo cultural realizada
en 2002 llevé al Observatorio de Politicas
Culturales a cuestionarse si las preguntas
que se realizaban en los formularios de
encuestas sobre imaginarios y consumo

cultural —tanto en Uruguay como en otros
paises de la region y de Europa— no esta-
rian formuladas desde lo que, a falta de me-
jor definicién, eran valores, pautas de consu-
mo y necesidades culturales caracteristicas
de los sectores medios o de “clase media’,
letrada y relativamente cosmopolita. Esta
preocupacion, para nada original y que lle-
va mucho tiempo ocupando a sociélogos y
antropologos, nos llevd a pensar —por ana-
logia con el llamado indice de “Necesidades
Bésicas Insatisfechas” (NBI) que se maneja
como indicador de aquellas necesidades
vitales de la sociedad (alimentacion, vivien-
da, hacinamiento etc.) que algunos sectores
no alcanzan a ver satisfechas— si no era
posible pensar en lo que hemos denomi-
nado “Necesidades Basicas Insatisfechas
Culturales” (NBIC) o “Necesidades Culturales
Basicas Insatisfechas”.

Asi, lo que se considera la alimentacion ba-
sica o algunas condiciones habitacionales
—electricidad, agua corriente, saneamien-
to, etc.— son medidas con el objetivo de
establecer la satisfaccion o insatisfaccion de
algunos sectores de la poblacién, pero no
son suficientes para “medir” las necesidades
culturales. En este sentido y en otras pala-
bras, este concepto de NBIC describiria una
“situacion en la que las personas no pueden
satisfacer una o mas necesidades basicas y
tampoco pueden participar plenamente en
la sociedad” (FNUAP, 1997, citado por Calvo)
pero ahora ya no en el sentido socio-econé-
mico tradicional sino de modo cultural.

La referencia a la “participacién plena en la
sociedad” que realiza el documento de la
FNUAP de Chile posibilita distintas interpre-
taciones, asi en Colombia las NBI son descri-
tas del siguiente modo:
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El indice de necesidades basicas insa-
tisfechas identifica la proporcion de
personas y/ o hogares que tienen in-
satisfecha alguna (una o mas) de las
necesidades definidas como basicas
para subsistir en la sociedad a la cual
pertenece el hogar. Capta condiciones
de infraestructura y se complementa
con indicadores de dependencia eco-
némica y asistencia escolar.

En este caso la participacion plena alcanza
la dimensién educativa, pero en general
los estudios de NBI a nivel nacional no con-
templan elementos, llamémosle de “ciu-
dadania’, que vayan mas alld de carencias
alimenticias o de vivienda. En el estudio
“Las necesidades bdasicas insatisfechas en
Uruguay”, sin embargo, Calvo plantea que,
en términos conceptuales, la definicion
adoptada es la misma: “con el término ne-
cesidades basicas nos referimos al conjunto
de requerimientos psicofisicos y culturales
cuya satisfaccion constituye una condicion
minima necesaria para el funcionamiento
y desarrollo de los seres humanos en una
sociedad especifica”

Sin embargo, aun cuando se explicita que
el término refiere “al conjunto de requeri-
mientos psicofisicos y culturales’, llegado
el momento de enumerar los elementos o
requerimientos que permitirdn estudiar no
solo la pobreza sino las NBI no se incluye
ninguno directamente relacionado con lo
cultural ya que lo tenido en cuenta es:

Los serviciosy condiciones basicas que
se han tenido en cuenta para este es-
tudio fueron los siguientes: materiales
predominantes en la construcciéon de
las viviendas, habitaciones disponibles

para dormir, condiciones de evacua-
cion de las excretas, condiciones de
abastecimiento de agua potable, ac-
ceso al alumbrado eléctrico, utilizacion
de medios para calefaccionar ambien-
tes, derechos vigentes en servicios de
cobertura de salud.

Es justo aclarar que la determinacion de
servicios o requerimientos para medir las
NBI en una determinada sociedad o inclu-
so el nivel de pobreza no es tarea facil y
también es adecuado sefalar que todavia
no se ha instrumentado —al menos de
acuerdo con nuestra informacién— ningun
tipo de instrumento para medir los reque-
rimientos culturales. En ese sentido, la idea
de las “Necesidades Basicas Insatisfechas
Culturales” (NBIC) que estamos trabajando,
a la vez que intenta tomar en cuenta aspec-
tos que los estudios de las NBI tradicionales
no consideran adecuadamente, implica o
plantea varios problemas a resolver: el pri-
mero y mas obvio es establecer cudles son
las necesidades culturales basicas. Es decir,
aquellos servicios, requerimientos o varia-
bles que deberian integrar el listado de las
NBIC.

Aqui es donde se establece o establecemos
el puente o la relacién entre derechos cul-
turales y necesidades culturales basicas. Es
decir, si el derecho a la alimentacién, a la
vivienda o el acceso a la energia eléctrica o
al saneamiento son requerimientos indiscu-
tibles para determinar ya sea las necesida-
des basicas insatisfechas o eventualmente
la linea de pobreza, pareceria ser necesario
establecer cudles son las dimensiones cul-
turales que deberian ser tomadas en cuenta
en la determinacion de la linea de pobreza
oenladelas NBI.

15I
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En esta misma linea de pensamiento, se
sostiene que uno de los elementos para de-
terminar la linea de pobreza es establecer
cuales son los ingresos minimos para satis-
facer las necesidades basicas; es decir, defi-
nir una “canasta de subsistencia” alimenticia
o nutricional “a partir de las necesidades
y los hébitos de consumo de los hogares,
teniendo en cuenta la composiciéon de los
mismos” (Calvo) Estos indicadores permiten
distinguir entre quienes estan por debajo
de la linea de pobreza o son indigentes.

No parece caber en este horizonte de tra-
bajo la nocién de “pobreza cultural” Y en
realidad, dicha nocién de “pobreza cultural”
no solo es de dificil formulaciéon o argumen-
tacion sino que es ademas fuertemente po-
[émicay problematica. Problematica y polé-
mica en un sentido mucho mayor que la que
surge del debate entre quienes defienden
el criterio de la linea de pobreza y aquellos

que argumentan a favor de las NBI.

Entre otras razones la nocién de “pobre-

III

za cultural” indicaria o podria implicar
una distincion —no solo en el sentido de
Bourdieu— centrada en valores culturales
considerados como “verdaderos” o “univer-
sales”. Es decir, la nocién de “pobreza cultu-
ral” podria ser un instrumento de discrimi-

nacion cultural e incluso de negacién de la

7 En su articulo "Aporofobia’; Adela Cortina inventa el término “aporofobia”
diciendo: “Es en este orden de cosas en el que quisiera brindar a la Real Academia
un nombre, después de rebuscar afanosamente en mi viejo diccionario de
griego, tan usado el pobre en los afios del bachillerato: el nombre ‘aporofobia’
‘Dicese -podria constar en la caracterizacién, por analogfa con otras- del odio,
repugnancia u hostilidad ante el pobre, el sin recursos, el desamparado”. Y en ese
ilustrativo paréntesis que sigue al término dirfa algo asi como: “(Del gr. d-poros,
pobre, y fobéo, espantarse) f. s, ciertamente, una expresion que no existe en
otras lenguas, e ignoro si es la mejor forma de construirla. Pero lo indudable es
que la repugnancia ante el pobre, ante el desamparado, tiene una fuerza en la
vida social que todavia es mayor precisamente porque acttia desde un deleznable
anonimato.”

diversidad cultural. De hecho, esta nocién
de“pobreza cultural” es parte de la aporofo-
bia’ (Adela Cortina) presente en la sociedad
contemporanea que entiende la pobreza no
solo como indeseable sino como algo que
causa temor. De ahi que, en lugar de propo-
ner la muy equivoca y polémica nocién de

III

“pobreza cultural” preferimos argumentar la
de “necesidades basicas insatisfechas cultu-
rales”asi como preferimos hablar de“cultura
en situacién de pobreza”y no de “cultura de
la pobreza” ya éste ultimo tiene éste ultimo

otro significado. 8

Diferenciar entre “pobreza cultural”y “necesi-
dades basicas insatisfechas culturales” o “cul-
tura en situacion de pobreza’, sin embargo,
no termina de resolver algunas de las cues-
tiones con que nos enfrentamos al estudiar
esta problemdtica ya que hay un amplio
rango de decisiones que cada investigador
toma a la hora de evaluar las necesidades
basicas culturales que nos parecen mdas com-
plejas que la determinacion del acceso o no
al saneamiento o a la energia eléctrica. ®

En primer lugar, por el simple desafio que im-
plica enumerar o establecer un consenso acer-
ca de cuales son dichas necesidades basicas
culturales y en segundo lugar dénde poner el
limite acerca de cuando las necesidades —y
también los derechos— culturales son consi-
derados satisfechos de un modo minimo.

¢ Elconcepto de“cultura de la pobreza” fue acufiado por Oscar Lewis en 1959
y ha merecido un debate en el que no vamos a entrar en esta ocasion.

° Se podria argumentar que la aspiracién a “medir” necesidades culturales
bdsicas conlleva el riesgo de reificar a cultura; esta objecion parte de una nocion
de cultura en la que subyace una comprension “espiritual”de la cultura. Si bien es
cierto que a cultura tiene una dimension espiritual innegable, también es cierto
que hay dimensiones materiales en la que la cultura se desarrolla.
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Por un lado, estan o estarian las necesidades
basicas culturales a nivel de infraestructura,
a nivel individual y a nivel de la comunidad.
Por otro, las necesidades bdsicas culturales
que refieren a la participacién y produccion
de actividades culturales de cada individuo
y a nivel de la comunidad.

Por ultimo, estarian aquellas necesidades
basicas culturales que tienen que ver con
otras dos dimensiones: una la de ciuda-
dania cultural y otra la de consumidor
cultural. En la primera de éstas —la de la
ciudadania cultural— estamos casi en el
mismo plano que en el de los derechos
culturales: algo que de un modo amplio
y general podriamos describir como el de
la libre expresiéon y produccion cultural
de cada comunidad y de los individuos lo
que conlleva necesariamente al derecho
a la diversidad cultural y a la equidad de
oportunidades de acceso, expresién, dis-
tribucion y produccién.

En relacién con la categoria de “consumi-

Ill

dor cultural” ocurre que sus derechos y
sus necesidades estan fuertemente condi-
cionados no sélo por su propia capacidad
econdmica de acceder al consumo sino
ademds por un mercado que no necesa-
riamente produce siempre para un “mer-
cado” donde mas que consumo hay “infra
consumo” o, si prefiere, hay un “consumo o
consumidor fallido” (Zygmunt Bauman). Es
decir, gran parte de la oferta presente en
el "mercado” esta perfilada para consumi-
dores con necesidades basicas satisfechas
y no para “consumidores fallidos” desde la

Optica del mercado.

{Cémo establecer y sobre todo cémo medir
todas estas variables en orden de establecer

las “necesidades basicas insatisfechas

culturales”?

Pareceria que a nivel de la infraestructura
cultural —tanto comunitaria como indivi-
dual— seria menos problematico. En este
sentido, no seria dificil lograr consenso
acerca de que la infraestructura basica cul-
tural a nivel comunitario deberia incluir la
existencia de centros educativos y bibliote-
cas publicas. Pero, ;deberia incluir centros o
complejos que posibilitaran la produccion
cultural? Es decir, ;deberian incluirse salas
de grabacién musical o de video? ;Deberia
incluir espacios para la realizacién de es-
pectaculos en vivo de todo tipo producidos
por la comunidad? ;las plazas, los parques o
los complejos deportivos, las radios comu-
nitarias o los centros de reunién y “entrete-
nimiento” son necesidades basicas de la in-
fraestructura cultural de una comunidad o
son lujos? ;Cudles espacios son prioritarios:
aquellos donde se presenta o se ofrece lo
que el Estado o el Mercado entienden opor-
tuno ofrecer o espacios donde el usuario,
el ciudadano, la comunidad pueda decidir
lo que quiere producir o consumir? ;Existe
algun espacio que no sea cubierto por el
Estado o por el Mercado?

Las respuestas a estas preguntas no son sim-
ple materia académica sino que implican
decisiones politicas y sobre todo decisiones
acerca de qué tipo de sociedad los ciudada-
nosy los habitantes de una comunidad o de
un pais quieren para si mismos.

A nivel individual o del hogar, jcual es la
infraestructura cultural basica? ;A qué equi-
vale el tener calefaccion, saneamiento, au-
sencia de hacinamiento o acceso a la ener-
gia eléctrica? Algunos de estos elementos
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estan interrelacionados ya que sin acceso a
la energia eléctrica no es posible tener te-
levision, radio, dvd y otros elementos nece-
sarios para satisfacer algunos niveles de las
necesidades culturales. Pero, jcomo y quién
determina si tener alguno de estos aparatos
constituye una necesidad basica cultural?

Por otro lado, ;como poder establecer las
necesidades culturales entendidas como
derechos culturales? ;es decir, es parte de
las necesidades basicas culturales no ser
discriminado, poder expresar sus ideas o
sus producciones simbdlicas o incluso po-
der acceder a la tecnologia contemporanea
para su disfrute o su productividad? ;Es
parte de las necesidades basicas el que una
comunidad tenga igual acceso a la distribu-
cion nacional e internacional de sus produc-
ciones? ;Es parte de las necesidades basicas
que los patrones o estandares de acceso al
mercado internacional sean determinados
de acuerdo a las normas o estandares de los
paises hegemodnicos?

Las preguntas anteriores obligan a estudios
sobre las necesidades basicas insatisfechas
culturales que en los censos no siempre se
realizan o se realizan solo parcialmente al
menos en los paises de nuestra region lati-
noamericana. Asi, a nivel de la infraestructu-
raculturaldelos hogares, loscensosactuales
incluyen preguntas acerca de la existencia o
no en cada hogar de televisor, radio, dvd,
teléfono y similares. Lo que no estd medido
o establecido es ;cudndo un hogar no satis-
face sus necesidades culturales basicas? ;no
tener televisor, radio o computadora es una
necesidad bdasica insatisfecha cultural? ;No
tener en el barrio o en la comunidad que
uno vive una emisora de radio o un escena-
rio o una infraestructura capaz de generar

productos audiovisuales o una biblioteca
determina o no el nivel de NBIC?

Por ultimo, si bien parece no haber proble-
ma en que sean los estados quienes esta-
blezcan las NBI en relacion con vivienda, ha-
cinamiento, saneamiento, etc.; jocurriria lo
mismo a nivel de las NBIC? ;No habria que
consultar a las comunidades supuestamen-
te con NBI cudles entienden ellos que son
las NBIC a nivel comunitario que deben ser
satisfechas? ;Es una tarea que deben asumir
los organismos regionales o multilaterales?
(Es posible determinar NBIC a nivel regional
ouniversal? ;Supone esto resolver la tension
entre universalismo y relativismo cultural?
La tension entre universalismo y relativismo
cultural estd en la base y es previa a la ela-
boracién del exigido inventario de las NBIC
y de los derechos culturales, pero también
estd la cuestion de quién realiza o debe rea-
lizar dicho inventario. jConocer o describir
la realidad cultural, realizar un inventario
de los derechos culturales y de las NBIC,
quién, como, donde y desde qué lugar epis-
temoldgico, desde cudl paradigma? Y sobre
todo, ;para quién —para la comunidad,
para el Estado, para las agencias internacio-
nales— realizar dichos inventarios, dichas
descripciones o conocimientos de la reali-
dad? Es decir, jun inventario con vocacion
universal? juniversal en el sentido de mun-
dial, planetario o universal en el sentido de
nacional, brasilefo, uruguayo, colombiano,
paquistani, sudafricano o canadiense?

{Como responder a estas preguntas? En
parte, el presente informe realizado a par-
tir de la “Encuesta sobre habitos de con-
sumo y comportamiento cultural” en los
Asentamientos de Montevideo en mayo
de 2006 apunta a iniciar el largo recorrido
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gue supone responder a las preguntas an-
teriores. Es obvio que este informe no las
contesta, pero aspira, al menos, iniciar el
trabajo necesario y futuro que supone dar
respuesta a estas inquietudes. Es decir, as-
pira a plantear una problematica que exige
mayores y mas afinados estudios que la pre-
sente encuesta.

Por otra parte, estas encuestas —la de los
asentamientos y la nacional realizada en
2002— permitieron no sélo comprobar una
vez mas la fuerte heterogeneidad del pais
urbano estudiado sino también apreciar las
diferentes “temporalidades” del consumo y
del comportamiento cultural de la sociedad
uruguaya.

Precisamente, en virtud de estas heteroge-
neidades y de las disparidades resultantes,
la reflexidn sobre la tensién entre universa-
lismo y relativismo se hace o se vuelve mu-
cho mas rica. A lo anterior, cabe agregarse
que también y en paralelo a la encuesta se
comenzd una suerte de “inventario indicial”
de la infraestructura cultural con que cuen-

|II

ta el pais. Digo “inventario indicial” pues un
relevamiento exhaustivo de la infraestruc-
tura cultural del pais o de nuestros paises es
un proyecto en si mismo, independiente de
los estudios de consumo y exige un apoyo
y, valga el juego de palabras, una “infraes-
tructura y una masa critica cultural”—amen
de un financiamiento— que muchas veces
las instituciones del Estado y de nuestras
universidades no siempre poseen o pueden
obtener.

Asimismoytambiénenfunciondeloanterior
cabe sefnalarse que la fuerte heterogenei-
dad de las sociedades latinoamericanas —a
veces claramente heterogéneas, otras mo-
derada o encubiertamente heterogéneas—

obliga a precisar o a reubicar la frontera
entre los derechos culturales y las politicas
publicas. Por lo mismo, cabe sostenerse que
la mencionada frontera entre los derechos
culturales y las politicas publicas esta en el
procesamiento y en la negociacion. Es de-
cir, en otra forma de procesar el consenso.
Hay demandas, derechos y necesidades
culturales que ni los Estados nacién ni los
organismos internacionales conocen pues
los instrumentos de medicion, de inventa-
rio y de conocimiento son elaborados en
ambitos en que los paradigmas y los con-
sensos no son o no recogen las demandas
y necesidades de las comunidades. Esto
exige establecer como un derecho cultural
la instrumentacion de mecanismos de par-
ticipacién popular mediante los cuales la
poblacién pueda formular su propia vision.
Claro, esto establece un limite a la accién de
las politicas publicas de los estados pues di-
chas politicas publicas pasarian a ser, en el
mejor de los mundos posibles, la expresion
formalizada por parte de un agente neutro
que seria el estado de lo propuesto por otro
agente, es decir la propia comunidad. '

10 Sedird, pero ya se estd haciendo. Existen canales de participacion, de ela-
boracién conjunta y descentralizada de las politicas publicas. Es posible, pero
también existe el otro elemento del que he venido argumentando hasta ahora: el
desconocimiento, no sélo del propio Estado sino de las mismas comunidades de
cual es su propia realidad o su propio inventario del que a veces solo tienen una
imagen parcial o distorsionada.

&
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Si bien esta encuesta no fue disefiada ex-
clusivamente para determinar las NBIC,
las preguntas del formulario apuntaban a
recoger informacion que habilitaran futu-
ras investigaciones en dicha direccion.' En
este sentido, ademas de las imprescindi-
bles preguntas acerca de la infraestructura
cultural de cada hogar se realizaron otras
acerca de lo que los individuos entendian
necesario en la infraestructura de su barrio
o comunidad. Al mismo tiempo, se intent6
averiguar preferencias, asistencia a eventos
o instituciones asi como conocimiento o fa-
miliaridad con supuestos iconos de la cultu-
ra nacional. Las preguntas incluyeron tam-
bién datos sobre nivel educativo, opiniones
sobre algunas practicas culturales y sobre
algunos hechos de politicas culturales a ni-
vel del Estado y también de empresas priva-
das; es decir, cudl deberia ser el contenido
de los programas de televisién y cudl era su
opinién acerca de alguna de las inversiones
que estaba realizando el Gobierno nacio-
nal. Tal como hemos sefalado, se pregunté
ademas cuantos anos llevaban viviendo en
el lugar donde eran entrevistados; esta pre-
gunta es fundamental ya que posibilita es-
tudiar eventuales cambios o no en algunos

""" Por un lado, la encuesta permitia comparar con los datos de la Encuesta
Nacional realizada en 2002 y por otro avanzar en el disefio de un posible modo
de elaborar el indice de NBIC. Ver el informe de la Encuesta del 2002 en Achugar,
Hugo, Rapetti, Sandra, Dominzain, Susana, Radakovich, Rosario Imaginarios y
consumo cultural. Primer Informe Nacional sobre consumo cultural e imaginarios
Uruguay 2002. Universidad de la Republica, Facultad de Humanidades y Ciencias
de la Educacion. Editorial Trilce. Montevideo 2003.

de los hébitos o caracteristicas del compor-
tamiento cultural. '?

Ademas de los datos sobre consumo cultu-
ral se realizaron una serie de preguntas des-
tinadas a considerar aspectos vinculados
con el imaginario cultural asi como el “ca-
pital cultural’, con los “deseos” o “necesida-
des”de los entrevistados. Entre las multiples
preguntas —el formulario contenia mas de
90 items— voy a detenerme en algunas que
me interesan de modo particular.

Hubo algunas preguntas que buscaban in-
vestigar la eventualidad de una cultura pro-
pia o al menos diferente de lo hegemodnico
a nivel nacional en relaciéon con aquellos
“valores” que desde el Estado se impulsaba
como de “alcance nacional” También hubo
otras que trataban de averiguar qué los ha-
cia “sentir mas contentos” o qué pensaban
que “falta en el barrio”. Otras reiteraban te-
mas ya indagados en la Encuesta Nacional
de 2002 respecto de aseveraciones sobre
los uruguayos o sobre el pais.

Todas estas preguntas sumadas a las refe-
ridas al consumo y a los habitos de com-
portamiento cultural intentaron, como ya
dijimos, investigar acerca de si existia una

2 Los estudios que siguen —realizados por Rosario Radakovich y Sandra
Rapetti- dan cuenta de diversos aspectos de los consumos y hébitos culturales
estudiados en esta encuesta, a la vez se incorpora un andlisis de género de las
respuestas —realizado por Susana Dominzain- que permite tener una vision
particular de dichos consumos y comportamientos.
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eventual correspondencia entre por un
lado, la fragmentacion social y la polariza-
cion econdmica existente en la sociedad
uruguaya y por otro un comportamiento o
un conjunto de pautas culturales diferen-
ciado. Es decir, si era posible o no hablar
de la existencia de una suerte de subcul-
tura propia de aquellos sectores de la po-
blacién donde habia una mayor concen-
tracion de pobreza. O planteado de otro
modo, se traté de comenzar a indagar si lo
que el Estado a través de la educacién for-
mal por un lado y los medios de comunica-
ciéon masiva por otro han propuesto como
elementos fundamentales y fundadores de
la cultura nacional —celebrados a veces
desde los propios billetes o papel mone-
da, la nomenclatura de parques, escuelas y
calles— formaban parte del “capital cultu-
ral” de la poblacién encuestada o si, por el
contrario, estos elementos fundamentales
y fundadores no tenian el peso supuesto
o esperado dado el poder de los Aparatos
Ideoldgicos del Estado (Althusser).

En el sentido de lo anteriormente sefala-
do, se tomé una serie de personajes pro-
venientes de lo que podriamos llamar el
“parnaso nacional” tradicional —Juana de
Ibarbourou, Joaquin Torres Garcia, Juan
Manuel Blanes, etc.—, otros de la“alta cultu-
ra letrada” contemporanea —Idea Vilariio,
Juan Carlos Onetti—, otros con una fuerte
presencia mediatica —China Zorrilla, Rubén
Rada, Natalia Oreiro— y otros de conjuntos
musicales o del deporte como un modo de
indagar en el conocimiento que de estas
figuras tenia la poblacion encuestada. Una
investigacion mas profunday eficaz hubiera
obligado a plantear a dicha poblacién la po-
sibilidad de proponer listas de artistas, de-
portistas o figuras culturales que para ellos

tuvieran relevancia y que ocuparan un lugar
equivalente a los indicados en el formulario
de la muestra.

Las respuestas mostraron que en relacion
con algunos “valores culturales” vinculados
a la“alta cultura”y presentados o entendi-
dos como de alcance nacional —presentes
en la educacion formal, en billetes, sellos o
en el nomenclator ciudadano— el cono-
cimiento o la correcta identificacién eran
relativamente bajos. Asi, ante preguntas
que indagaban sobre el reconocimiento y
la correcta identificacion de algunas de es-
tas figuras se encontré que, salvo el caso
de Juana de Ibarbourou identificada por un
53%, ninguna de las otras figuras alcanzé ni
de cerca el 50%.

Asi, para el caso de Mario Benedetti el
reconocimiento fue de un 43%, para
Juan Carlos Onetti de 41%, para Horacio
Quiroga de un 39%, para Joaquin Torres
Garcia y Pedro Figari cerca de un 28% y
para Juan Manuel Blanes un 36%. Por su
parte, quienes alcanzan el menor recono-
cimiento son José Enrique Rodd con cerca
de un 20% mientras que a Idea Vilarifio un
3% la identifica como escritora o poeta,
un 2% dice conocerla pero no especifica
que hace y el resto no sabe quien es o le
adjudica otras actividades como ser can-
tante de rock, politica, actriz, disefiadora
o vinculada a la murga.

Por otro lado, para aquellas figuras vincu-
ladas a la television, el cine, la musica o el
deporte los porcentajes son los siguientes:
con respecto al grupo “La Plebe” cerca de
un 50% lo identifica como grupo de musica
vinculado a la cumbia, a la musica villera o
plancha mientras un 32% declara no saber
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y un 18% dice que si pero no lo identifica.
En el caso de Jorge Drexler, un poco mas del
60% lo identifica correctamente mientras
un 13% no lo hace y un 25% dice que si pero
no especifica.

Rubén Rada es identificado correctamente
por casi el 70% y algo similar ocurre con el
Fata Delgado que supera el 65%. Martha
Gularte es correctamente identificada por
casi el 70% mientras un 26% dice saber
quién es pero no precisa a qué se dedicaba.
Natalia Oreiro solo presenta un porcentaje
insignificante que no sabe quién es alcan-
zando mas de un 90% de identificacién co-
rrecta. En el caso de Julio Sosa la correcta
identificacion supera el 50% mientras un
25% dice que si pero sin especificar. En el
de China Zorrilla el porcentaje alcanza casi
el 80% mientras que Obdulio Varela es cla-
ramente identificado por un 55% mientras
un 21% dice que saber quien es pero no lo
identifica y un 28% no sabe quién es o le
atribuye otro tipo de profesion o actividad.
Un caso especial es el de Alberto Candeau
quien es identificado por un 15% correcta-
mente ya sea como actor o como “el del acto
del Obelisco”

Si bien en muchos casos se declara que si
se los conoce, no logran identificarlos ad-
judicandoles profesiones que no le corres-
ponden o declarando que si han escuchado
hablar —a veces en la escuela— pero no
recuerdan con precision de quien se trata.
Estas respuestas o estos datos habilitan una
serie de preguntas que obligarian a otros
estudios mas detallados. La conclusion ob-
via es que aquellas figuras que tienen una
fuerte presencia en la televisiéon o en la radio
son identificadas con mayores porcentajes
que aquellos vinculados a la “alta cultura”

aun cuando en muchos casos su imagen
esté presente en los billetes de papel mo-
neda o formen parte de los programas de
educacion formal. Esto ultimo habilita un
porcentaje poco significativo de respuestas
que dicen reconocer a la persona por ser “el”
0 “la" del billete o vincularlas con el nombre
de una escuela, de un parque o de una calle
pero sin saber que profesion tenian.

La variable educativa y la antigliedad en el
asentamiento ofrecen algunos aspectos in-
teresantes respecto de estas respuestas. Asi
para los casos de Mario Benedetti, Rubén
Rada, José Enrique Rodé, el grupo La Plebe
y Joaquin Torres Garcia la correcta identifi-
cacion es mayor entre quienes tienen mas
de 5 anos viviendo en el asentamiento que
para aquellos que declaran hacer menos de
5 anos, mientras que para los casos de Juan
Manuel Blanes y Obdulio Varela se da la in-
versa —la correcta identificacion es mayor
entre quienes llevan menos de 5 afos—; de
todos modos, en ambos casos las diferen-
cias no son muy pronunciadas.

En el caso de Alberto Candeau, China
Zorrilla, Juana de Ibarbourou, Julio Sosa,
Marta Gularte, el Fata Delgado, Pedro Figari,
Jorge Drexler, Horacio Quiroga, Natalia
Oreiro, la antigliedad en el asentamiento no
ofrece diferencias significativas.

Por el otro lado, si tomamos en cuenta la
variable educativa en relacion con los afios
que vive en el asentamiento lo que encon-
tramos es la siguiente tabla:
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Tiempo que vive en el asentamientol
Hasta5afios | Entre6y10afios | Mdsde 10afios Ns/Nc Total
Nivel educativo | Ns/Nc 100,0% 100,0%
Sin instruccion 25,0% 25,0% 50,0% 100,0%
Primaria 18,0% 28,4% 51,9% 1,6%  100,0%
Secundaria/UTU 1ciclo 25,8% 27,0% 47,2% 100,0%
Secundaria sequndo ciclo 20,0% 38,0% 42,0% 100,0%
Magisterio/profesorado 100,0% 100,0%
Policial/Militar 100,0% 100,0%
Universidad 38,5% 61,5% 100,0%
Total 21,1% 29,1% 49,2% 7%  100,0%

Esto muestra que la mayor concentracion de
aquellos que carecen de instruccién se en-
cuentra entre quienes llevan mas de 10 afios
y a la vez quienes tienen estudios terciarios,
magisterio o profesorado se concentran en-
tre quienes llevan entre 6 y mas de 10 afos
viviendo en el asentamiento. Lo anterior pa-
receria indicar que el menor reconocimiento
de las llamadas figuras nacionales no necesa-
riamente mediaticas son aquellos con menor
educacion y que llevan mas de cinco o diez
anos viviendo en el asentamiento.

Por otro lado, si cruzamos la variable edu-
cativa con el reconocimiento de personajes
o figuras artisticas lo que tenemos es que
quienes reconocen correctamente a Idea
Vilarifio tienen estudios secundarios o ter-
ciarios aun cuando el no reconocimiento
sea muy alto en todos los niveles educa-
tivos. Para los casos de Pedro Figari, Juan
Manuel Blanes el reconocimiento se incre-
menta con los afos de estudio. Para el caso
de “El Fata Delgado”y China Zorrilla no hay
diferencia por afios de estudio en el correcto
reconocimiento aunque dentro de aquellos
que no los reconocen predominan quienes

tienen menos afos de educacion. En el caso
de Juana de Ibarbourou que es la figura con
mayor porcentaje de identificacion correcta
no hay mayores diferencias por anos de es-
tudio aunque es particularmente alto entre
aquellos que tienen ademds de primaria,
estudios secundarios, entre quienes tienen
estudios terciarios la identificacion es muy
alta pero también es muy alto el porcentaje
de quienes dicen conocerla pero sin aclarar
cual era su profesion.

En definitiva, parece comprobarse lo obvioy
eslaimportancia de laeducacion —entanto
Aparato Ideoldgico del Estado— en el reco-
nocimiento de aquellas figuras impulsadas
como de valor nacional desde el Estado. Al
mismo tiempo, la variable educativa combi-
nada con antigliedad y reconocimiento de
figuras mediaticas o de la “cultura nacional
oficial” o0 “alta cultura” indicaria que quienes
estdan mas ligados a/ o reconocen aquellos
valores entendidos como “nacionales”y no
solo los medidticos tienen tanto mejor nivel
educativo como también mayor cantidad
de afos viviendo en el barrio en que fueron
entrevistados.
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Esto exigiria un andlisis mas detenido pues
pareceria indicar que la“cultura en situaciéon
de pobreza” con muchos afos de antigle-
dad tiene menos distancia con los prome-
dios nacionales y mas cercania con los“valo-
res nacionales”y no solo con los mediaticos.
Insisto, habria que profundizar mas esta
investigacion pues podria eventualmente
indicar algo que quizas pueda ser no solo
polémico sino también paradojal; es decir,
que la“cultura en situaciéon de pobreza” mas
nueva es la que presenta mayores diferen-
cias que la que tiene mayor antigiedad.
Algo que, evidentemente, abre mas pre-
guntas de las que responde.

Por otra parte y en relacién con lo que po-
driamos llamar el “equipamiento o infraes-
tructura” cultural del hogar, nos encontra-
mos que un 37,8% declara tener mas de 10
libros mientras un 52% declara tener mas
de 11 discos o casettes en su casa. Por el
contrario, casi un 26% declara no tener ni
siquiera un libro en su casa mientras que
un 19,4 afirma no tener ni siquiera un dis-
co o casette. Resulta significativo que en
ambos casos, son quienes declaran estar
viviendo mds de cinco anos en el asenta-
miento quienes poseen mas libros y mas
discos o casettes. Por otra parte, un 21,5%
declara que en el hogar existen instrumen-
tos musicales.

Por otro lado, respecto de lo que podriamos
vinculada

llamar infraestructura cultural

con las industrias audiovisuales encontra-
mos que el 90% dice tener radio o grabador,
casi un 91% declara tener televisién a colory
casi un 28% TV Cable. Mientras quienes de-
claran poseer equipo de audio con compact
constituyen un 54,5%, camara de fotos casi
un 42%, video o dvd un 36,3%, walkman un
27,4% y computadora un 11%. Un 73, 5%
dice tener teléfono fijo y no se pregunté so-
bre la tenencia de celulares.

Lo anterior explica en parte los altos por-
centajes de reconocimiento de aquellas fi-
guras con presencia mediatica, pero a la vez
muestra que la posesion de libros, discos o
casettes e incluso instrumentos musicales es
significativa, sobre todo si tiene en cuentalos
afnos de educacion formal del conjunto de la
poblacion estudiada. Resulta significativo el
alto porcentaje de camaras de fotos ya que
es un medio que habilita la produccién acti-
va de registros y no la mera contemplacion o
audicion. Por otro lado, confirma lo ya sabi-
do —también valido para el conjunto de la
poblacion del pais—, es decir, la abrumadora
hegemonia de los medios de reproduccion
audiovisual y también que la diferencia en
relacion con lo que hemos llamado el “capital
cultural” estd vinculado a los afos de exposi-
cién a la educacién formal. En definitiva, las
diferencias en“capital cultural” dicen solo eso
que son diferentes, no que uno sea“mayor” o
“mejor” que el otro.



I Hugo Achugar capitulo 1

Acerca de sentimientos de discriminacion
y deseos

El formulario de la encuesta incluyé un con-
junto de preguntas que indagaban sobre
sentimientos de discriminacion y también
acerca de algunos deseos o elementos de
insatisfaccion personal o del barrio en que
vivian. 3

Asi, se pregunto si la persona entrevistada
“se habia sentido en algun momento mal
mirado o discriminado” y también acerca
del “lugar donde se sinti6 discriminado” En
ambos casos se habilitaba una primera y
una segunda mencién. Lo realmente signi-
ficativo de estas respuestas es que un 65,5%
declaran no haberse sentido mal mirado o
discriminado lo cual no quiere decir que el
conjunto de la sociedad no los discrimine
ya que las preguntas indagaban acerca del
sentimiento de sentirse o no discriminados.
Es interesante que dentro del conjunto de
personas que si declaran haberse sentido
discriminadas el porcentaje mas alto apa-
rece “en su propio barrio” con un 14%. Es
cierto que si se agrupan las respuestas que

" ou

habilitaban indicar: “en otro lugar’, “al bus-

"o "o,

car trabajo’, “en la escuela o liceo”, “en un
o

shopping’, “en otro barrio”y similares el por-
centaje supera el 20%.

Cuando la persona eligié especificar “otros
lugares” no previstos en el formulario, las
respuestas fueron variadas e incluyeron
desde “restoranes” a “la seccional cuando
voy a hacer una denuncia’, “bares’, “en la
calle” o incluso en un caso en el “Ministerio
de Defensa, en el hospital de la Fuerzas

Armadas”.

Grafico N° 5
{SE SIENTE MAL MIRADO,
DISCRIMINADO?
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U Gustavo Leal realizd en este afio una encuesta sobre “Percepcién de
Exclusion Social y Discriminacién”, organizada por el Observatorio Montevideo de
Inclusion Social y dirigida porla ONG £l Abrojo. En esta oportunidad no cruzamos
los resultados de dicho trabajo con la presente encuesta queda pendiente para
otra oportunidad.
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Grafico N° 6
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Por oposiciéon al sentimiento de discrimi-
nacién se incluyeron preguntas que inda-
gaban acerca de qué lo hacia sentirse mas
contento. Esta pregunta intentaba explorar
el drea de la satisfaccion y del deseo. Se pre-
sentd una lista de diez opciones con la posi-
bilidad de decir“nada” o de especificar “otro”
—es decir, algo no contemplado en la lista
del formulario—. Los resultados a partir de
lo preguntado indican que “viajar” o “irme
de vacaciones” superan el 60% de las prefe-
rencias. Este deseo de viaje o de vacaciones
aparece identificado si no con la felicidad,
con aquello que habilita la satisfaccion o el
sentirse contento. Las opciones vinculadas
con actividades culturales tradicionales o
estdndar —cine, teatro, concierto, pintar,
hacer musica, bailar, etc— alcanzan un
32%.

En este sentido, si se compara estas respues-
tas con las que se dan a la pregunta “qué le

falta a este barrio” se puede apreciar que no
existe una clara correlacion entre aquello
que desean hacer para sentirse mas con-
tentos y lo que falta en el barrio. La posible
explicacion es que los mayores porcentajes
no estan vinculados a actividades que pue-
dan realizarse en el barrio sino fuera de él
como sucede con viajar o irse de vacaciones.
De todos modos, es interesante que el ma-
yor porcentaje esté referido a “un club de-
portivo” como se indica en el grafico 8.

El mayor porcentaje otorgado a “un club

"

deportivo” es seguido de “una biblioteca
y de“un lugar para aprender computacién”
lo que permite suponer que respecto de la
infraestructura de la comunidad y ya no a
nivel personal: deporte, lectura y adiestra-
miento en las nuevas tecnologias eslo que
domina el deseo o la percepcién de insa-

tisfaccion o carencia a nivel colectivo. Si a
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Gréfico N° 7
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esto agregamos el 4,4% que indicé “otro
no listado en el formulario, encontramos
una gama de respuestas que va desde
“alumbrary arreglar las calles”a“un meren-

dero” pasando por plazas, policlinica, espa-
cio de expresion, liceo o escuela, salon de
fiestas, salén para aprender manualidades,
comision de fomento o incluso “gente mas

Grafico N° 8
¢QUE LE HACE FALTA AL BARRIO?
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buena” o “mujeres”. En este sentido, la in-
satisfaccion o la sensacién de carencia se
relaciona con espacios de esparcimiento
y placer —plazas y similares—, espacios
educativos —escuelas, liceos— y también
espacios o valores que hacen a la salud,
al bienestar general o personal. Resulta
interesante que los porcentajes mayores
respecto a la falta de un cine o de un lu-
gar para hacer teatro aparece entre quie-
nes llevan mas de 10 afios viviendo en el
asentamiento.

Finalmente, si se cruzan estos datos con la
antigliedad en el barrio, aparece con clari-
dad que aquellos que quienes llevan menos
de cinco anos viviendo en el asentamiento
sostienen que lo que le falta a su barrio es
en orden decreciente: un club deportivo,
una biblioteca y un lugar para aprender
computacion. Para quienes llevan entre 6 y
10 anos, el club deportivo aparece en primer

lugar seguido de un lugar para aprender
computacion y en tercer lugar la biblioteca.
Por ultimo, para quienes llevan mas de diez
anos el orden es primero un club deporti-
vo, luego una biblioteca y en tercer lugar un
lugar para aprender computacion pero con
un porcentaje sensiblemente menor que
en los otros dos casos; de hecho, un lugar
para computacion y un lugar para aprender
musica estan en porcentajes mas cercanos
que la diferencia con el club deportivo o
la biblioteca. En esta linea, las mayores di-
ferencias aparecen cuando se considera en
cada caso lo que aparece en cuarto lugar:
asi, para quienes llevan hasta cinco anos
aparece en cuarto lugar “un taller de teatro’,
para la franja entre seis y diez afos aparece
“una huerta” y para los que llevan mas de
diez afos, aparece como indicamos, “un lu-
gar para aprender musica”
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Acuerdos y desacuerdos respecto de Uruguay
y los uruguayos

Al revisar las respuestas dadas a una serie de
afirmaciones respecto de la sociedad uru-
guaya encontramos que quienes manifiestan
estar de acuerdo con que “La viveza criolla es
util” constituyen casi el 65%. En cambio, frente
a la afirmacion “Con la garra charrda saldre-
mos adelante” casi el 52% manifestd estar de
acuerdo, lo que pareceria indicar que la expe-
riencia vital de los habitantes de los asenta-
mientos confia mas en las estrategias vincula-
das a “la viveza criolla” que en los eventuales
“poderes”de la“garra charria”. Estos porcenta-
jes son claramente superiores a lo recogido en

la Encuesta Nacional de 2002.

En dicha Encuesta de 2002, las respuestas
a estas preguntas vinculadas a conductas
o consignas “tradicionales” o “histéricamen-
te arraigadas” referidas a cémo salir de las
dificultades, a cobmo enfrentar los desafios
0 a como aprovecharse o solucionar una
desventaja —es decir, “La viveza criolla es
util”y “Con la‘garra charrda’ saldremos ade-
lante”"— daban que el acuerdo era practica-
mente similar: 46% para la primera y 43%
para la segunda. La diferencia respecto de
la Encuesta Nacional indica que en la po-
blaciéon encuestada en los asentamientos
parece tener mayor arraigo esas conductas
o consignas “tradicionales”. Por otra par-
te, el 71% declara estar de acuerdo en que
“Uruguay abra sus puertas a gente de otros
paises”y el 84% se manifiestan de acuerdo
con la frase “los uruguayos se quejan dema-
siado”. Por ultimo entre la poblacién de los

asentamientos el 62% sefala que “Uruguay
tiene futuro”.

Asimismo un 90% cree que a los “urugua-
yos les cuesta cambiar” lo que podria estar
vinculado a percepciones acerca del desti-
no o la inamovilidad de la situaciéon en que
viven analizada por otros informes; pero en
realidad la diferencia con lo obtenido a ni-
vel nacional en 2002 es escasa pues en esa
ocasioén el promedio nacional era de 86%
mientras que el 90% de los montevideanos
indicaba la dificultad para el cambio.

En la encuesta nacional realizada en agosto
de 2002 a nivel nacional; el 48 % estaba de
acuerdo con “abrir las puertas de Uruguay
a gente de otros paises”y el 70 % sefalaba
que “los uruguayos se quejan demasiado”
mientras el 68% pensaba a nivel nacional
que “el Uruguay tiene futuro”.

Grafico 9
LA VIVEZA CRIOLLA ES UTIL
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Grafico 10
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Grafico 11
A LOS URUGUAYOS LES CUESTA CAMBIAR
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Tabla 5
TIEMPO QUE VIVE EN EL ASENTAMIENTO
Hasta5afios| Entre6y10afos | Masde 10afios Ns/Nc Total
ZEN CINCO ANOS COMO Mejor 76,7% 75,8% 70,8% 33,3% 73,2%
PIENSA QUIER A ESITAR Iqual 11,6% 12,5% 14,9% 66,7% 13,9%
oV FAMILIA? Peor 5,8% 6,7% 5,4% 5,8%
Ns / Nc 5,8% 5,0% 8,9% 71%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%
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Por otra parte, preguntados“en cinco afios
icomo piensa que va a estar su familia?”
los resultados revelan un alto optimismo
ya que el 73 % piensa que va a estar mejor,
el 14% cree que va a estar igual, el 5,8%
que va a estar peor y un 7% no sabe/no
contesta. Ahora bien, si cruzamos estos
datos teniendo en cuenta la antigliedad
en el asentamiento los resultados vemos
que quienes tienen una mirada menos
optimista son aquellos que llevan mas
de 10 afos viviendo en el asentamiento,
aunque de todas maneras el porcentaje
sigue siendo alto. En este sentido, dentro
de un cuadro generalizado de optimismo
hacia el futuro de la familia, son aquellos
que llevan menos de cinco afos viviendo
en el asentamiento quienes alcanzan un

porcentaje superior cercano al 77 % de
los que llevan dicho tiempo viviendo en
el lugar.

Al mismo tiempo que se percibe o se avizo-
ra un futuro mejor o que se indica que a los
uruguayos les cuesta cambiar, la poblacion
encuestada revela un aspecto interesante
cuando se le pregunta “;qué lo hace sen-
tir mas uruguayo?” Frente a esta pregunta
se le ofrecieron ocho posibilidades y se le
dej6 abierta la categoria “otra cosa”. Las op-
ciones que se ofrecian eran: La Comparsita,
la Celeste, Maracana (el mundial del 50), el
asado, la rambla/las playas, el mate, el car-
naval y el Pericon Nacional. Se solicitaba
que indicaran hasta dos opciones en orden
de preferencia. En esta pregunta, como se



I Hugo Achugar

capitulo 1

puede apreciar en el Grafico 12, la lista en
sentido decreciente comienza con mayo-
res porcentajes para el mate, seguido del
asado, la Celeste, el Carnaval y la rambla/
las playas y el Pericdn Nacional, mientras la
Cumparsita y Maracana aparece en ultimo
lugar. Tanto en el asado como en el caso de
la Celeste hay un mayor porcentaje de hom-
bres que manifiestan sentirse mas urugua-
yos, en el caso de la Celeste la proporcién
es de 3 hombres por cada mujer. En el caso
del Pericon Nacional un 6% de las mujeres
eligieron esta opcidon mientras que solo un
0,6% de los hombres lo sefialaron.

Resulta significativo que son aquellos items
vinculados a lo cotidiano —mate y asado—
o al deporte los que aparecen encabezando
lo que hace a esta poblacién sentirse mas
uruguayos mientras que otros items mas
ligados —aparentemente— o con mayores
connotaciones explicitas nacionales —o al
menos promovidos desde el Estado o los
medios— aparecen con menor interpela-
cién identificatoria nacional.

En definitiva, a nivel de deseos, sentimien-
tos de discriminacion o elementos de auto

III

percepcion e identificacién “naciona
muestran un panorama que no suele ser
el que recogen o alientan las estructuras
estatales o los medios de comunicacion. Si
bien esto no puede ser contrastado a nivel
nacional —estas preguntas no estuvieron
presentes en la Encuesta de 2002— es po-
sible especular —y solamente especular
pues queda pendiente la investigacion a
nivel nacional— que a nivel de imaginarios,
de sentimientos y deseos esta poblaciéon no
seguiria los promedios o lo que suponemos
son imaginarios caracteristicos del nivel na-
cional. Lo que habilita a reiterar la hipotesis
de una eventual fragmentacién cultural —
no absoluta, quizds mas débil o con distan-
ciamientos menos estridentes que la regis-
trada a nivel econémico o social— existente
en nuestro pais. La confirmacién de estas hi-
potesis serd considerada en futuros trabajos
del Observatorio de Politicas Culturales de

Uruguay en la UDELAR.

Grafico 12
¢QUE LO HACE SENT IR MAS URUGUAYO/A?
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Unos poco y otros mucho

I32

Independientemente del hecho de que
el indice Gini de distribucion del ingreso
en Uruguay sin valor locativo es de 0,456
para el aio 2006 * —uno de los mejores
de América Latina—; es decir, el hecho de
que las diferencias en la distribucién del in-
greso sean menores a las de otros paises de
la regién, encontramos que la percepcién
o la vivencia acerca de las indiscutibles y
evidentes diferencias econdémicas por las
cuales “unos tienen poco y otros mucho”
entre los habitantes de los asentamientos
encuestados son multiples y diversas pero
sin negar la existencia de una desigualdad
notoria.

Es por lo anterior, que hemos elegido, para
terminar este trabajo, las respuestas que
los encuestados dieron a la pregunta “;Por
qué piensa que unos tienen poco dinero y
otros mucho?”. Una de cada cinco perso-
nas (21%) que vive en los asentamientos
de Montevideo piensa que las diferencias
sociales tienen que ver con “injusticia so-
cial’, “desigualdad social” o “mal reparto de
la riqueza” El 22% considera que es mérito
individual, por capacidad y desempeiio. El
15% que se debe a herencia familiar o a con-
dicién social de origen. Casi el 9% considera
que es una cuestién de destino, de suerte o
que siempre fue asi. Si pensamos que estas

" Ver Amarante y Vigorito en Pobreza y desigualdad en Uruguay. 2006. El
indice Gini para Montevideo en 2006 s 0,458.

personas se encuentran en lo que hemos
llamado “cultura en situacién de pobreza’,
parece claro que la diversidad de respues-
tas elimina toda especulacién que suponga
una homogeneidad o una asimilacion a res-
puestas de facil ideologizacién.

Injusticia social, mal reparto de la riqueza,
mérito individual, destino o suerte indican
que el conjunto poblacional analizado tiene
una comprension acerca de la fuerte des-
igualdad social imperante en Uruguay no
sélo diversa sino que no se ajusta facilmen-
te alo que mucho discurso politico o acadé-
mico tiene sobre los sectores que viven con
NBI. Quizas seria hora de que los multiples
estudios y diagndsticos realizados tanto
desde el gobierno como desde la academia
y desde los partidos politicos o las ONG'’s
—estudios, esfuerzos y diagnoésticos con
disciplinas y metodologias diversas— lo-
graran sumar y concentrar esfuerzos para
alcanzar no solo un mas cabal diagnéstico
sino para lograr proveer instrumentos mas
eficaces y comprensivos a aquellos que tie-
nen que implementar politicas y también a
aquellos que pretender satisfacer las nece-
sidades basicas insatisfechas culturales y no
culturales.

El discurso sobre la pobreza y sobre todo
la lucha contra pobreza, en este sentido,
tienen que seguir la recomendacion con
que comenzamos este trabajo y dejar de
responder siempre a las necesidades de los



I Hugo Achugar

capitulo 1

no pobres. En todo caso, esta encuesta ha
demostrado que la proliferacion de traba-
jos sobre la poblacién en situaciéon de po-
breza en nuestro pais no solo no debe dejar
de continuar sino que debe seguir suman-
do y coordinando los dispersos esfuerzos
que desde diferentes dmbitos se vienen
realizando. Para terminar, creemos que la
“cultura en situacién de pobreza” —centro
de la presente investigacion— nos permi-
te iniciar una linea de trabajo que analice
comportamientos, consumos e imaginarios

culturales asi como NBIC ya no en funcion
de lugares —asentamientos, cantegriles,
“barrios pobres” o “marginales’, términos to-
dos ellos problematicos— sino en funcion
de esto que hemos llamado situaciones de
pobreza lo que habra de permitir una herra-
mienta futura de mayor productividad ya
que la “cultura en situacion de pobreza” no
puede ser simplemente “territorializada”.

Hugo Achugar
Agosto de 2007
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CONSUMO CULTURAL EN ASENTAMIENTOS

MARGENES DE LA DIVERSIDAD Y BARRERAS DE LA EXCLUSION

“Conocerlo que ocurre en los consumos es interrogarse

sobre la eficacia de las politicas, sobre el destino de lo

que producimos entre todos, sobre las maneras y las

proporciones en que participamos en la construccion
social del sentido.”(Garcia Canclini: 1999, 49)

El consumo cultural expresa una compleja
sintesis social entre satisfaccion de necesi-
dades y realizaciéon de deseos, ilusiones de
integracion social, mecanismos de distin-
cion cultural, legitimacion de status, imita-
cién de estilos de vida y demandas de reco-
nocimiento identitario. llustra las relaciones
de convivencia entre los mecanismos de dis-
tincién de grupos y clases sociales y los pro-
cesos de diferenciacién cultural. Cuestiona
ademads, los vinculos entre ciudadania y
consumo en contextos de mundializacion
cultural y globalizacién econdémica (Garcia
Canclini: 1995, Ortiz: 2004).

En contextos de alta desigualdad social, el
consumo cultural constituye una arista de
la exclusién y fragmentacién urbana, como
la que en los ultimos afos se ha instalado
en Montevideo asi como en otras ciudades
latinoamericanas (Sunkel: 1999).

La fragmentacién urbana se expresa en un
alto incremento (20%) de los asentamientos
irreqgulares durante la década del 90 (INE:
2006). El proceso de deterioro de las con-
diciones socioeconémicas que atraveso el

Uruguay en el aio 2002 profundizé los me-
canismos de desintegracién y polarizacion
social que venian operando en la ultima
década, reforzando los componentes cultu-
rales de la exclusion social en las zonas mas
pobres de la ciudad de Montevideo.

El presente trabajo se interroga sobre la
existencia o no de un patrén diferenciado
de gustos y practicas culturales, asi como
explora las condiciones de desigualdad en
el acceso y uso social del consumo cultural
en los asentamientos. Por ello, cabe pro-
fundizar para el caso de los asentamientos
en Montevideo, en qué medida los gustos,
practicas y habitos culturales delinean ba-
rreras simbolicas entre sectores socioeco-
némicos en el ambito urbano de la ciudad.

El informe aborda diversas practicas, com-
portamientos y hdbitos culturales de
quienes viven en los asentamientos de
Montevideo. Se explora ademas algunos
indicadores de infraestructura cultural do-
méstica que contextualiza la disposicion o
no a las practicas y la regularidad del con-
sumo. También aborda opiniones y deseos
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de los encuestados sobre la oferta cultural
a la que acceden y sobre sus propias opcio-
nes culturales ahondando en las razones
que encuentran para realizar o no algunas
practicas.

La estructura del informe se divide en cinco
secciones. Primero, se analizan los gustos
musicales y la posesién de discos o case-
tes en el hogar. En segundo lugar, se pre-
sentan los datos sobre el habito de lectura
de libros, diarios o revistas y en particular
se profundiza en la lectura de libros, los gé-
neros preferidos, asi como en la disposicion
en el hogar. En tercer lugar, se realiza una
aproximacién al consumo televisivo anali-
zando las caracteristicas del mismo, opinio-
nes y deseos. En cuarto lugar, se presentan

. Los gustos musicales

I38

DE MITOS Y REALIDADES

Los gustos musicales han sido tradicional-
mente un indicador de distincion social
entre sectores sociales. De acuerdo a Pierre
Bourdieu (1989) es el gusto cultural que
mas discrimina socialmente. Pero también
expresan la diversidad cultural existente en
las sociedades y los margenes de expresion
de gustos diferentes a los patrones hege-
monicos. Los datos que se presentan a con-
tinuacién constituyen un aporte empirico
que tiende a desmitificar las asociaciones
previas entre sectores sociales y gustos mu-

los datos de asistencia al cine y las razones
por las cuales no se asiste con mayor regu-
laridad. Por ultimo se analiza el acceso y lu-
gar de utilizacion de internet.

Estos datos se presentan caracterizados
a partir de las variables clasicas de anali-
sis: sexo, tramo de edad, nivel educativo
y nivel socioeconémico. Adicionalmente
se incorporé en algunos casos el tiempo o
periodo de residencia en el asentamiento,
cuando esa informacion era un aporte re-
levante para la diferenciaciéon del consu-
mo cultural. En la misma légica, se presen-
tan comparaciones con los datos aporta-
dos por la Encuesta de Comportamiento
y Consumo Cultural de los Uruguayos en
2002.

sicales y conocer las preferencias de quienes
viven en asentamientos en Montevideo.

En primer lugar, se ha vinculado tradicional-
mente a los sectores de menores recursos
con la musica tropical y en particular con la
cumbia. Sin embargo, se constata que sélo
el 21% prefiere la cumbia, lo cual relativiza
el imaginario de que los sectores de me-
nores recursos gusten Unicamente de esta
expresion musical. Otro grupo de igual pro-
porcién opta por la musica tropical y salsa
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(21%). Aun sumando ambas expresiones
musicales, proximos en ritmica y conteni-
dos, las preferencias no llegan a la mitad de
la poblacién.—ver Grafico 1—

En segundo lugar, el 19% elige la musica
folklorica. La centralidad de las expresio-
nes tradicionales vinculadas a la identidad
cultural nacional se manifiesta a partir de
un género como el folklore que continta vi-
gente en las preferencias de los uruguayos
también en el caso de los asentamientos.

Entercerlugar, el 11% destaca el rock and pop
entre los gustos musicales. El rock and pop
podria representar una expresion de transgre-
sion y protesta tanto como nuevas represen-
taciones globales comerciales y alternativas.

Minoritariamente se expresan otros gustos
musicales tales como la musica melddica

(9%), la musica clasica (6%), la musica po-
pular (4%) y el tango (3%).

Las preferencias musicales expresan un
cierto margen de diversidad y revelan que
quienes viven en los asentamientos en
Montevideo no se vinculan linealmente a
un género musical.

El analisis de los datos por sexo revela
preferencias dispares en los gustos musi-
cales entre varones y mujeres. La tercera
parte de los varones elige la musica tropical
(35.8%). Una cuarta parte gusta de la musica
folcldrica (24.4%) y una sexta parte prefiere
el “rock and pop” (15%). En forma minori-
taria, también se pronuncian por la musica
popular, tipica/tango y musica clasica. Entre
las mujeres, el gusto por la musica tropical
alcanza la mitad de la poblacion. Una sexta
parte gusta de la musica folklorica (14.5%)

Grafico 1
PREFERENCIAS MUSICALES (PRIMERA MENCION)
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y en proporcién similar gusta de la musica
melddica o romantica (12.7%).

Podria senalarse una cierta division sexual
de los gustos musicales en los asentamien-
tos. Entre los gustos feminizados se ubica la
musica tropical y la musica melddica o ro-
mantica, que concita mayores preferencias
relativas entre las mujeres. En contraste, el
folclore y el tango es preferido por los varo-
nes. También es el caso del rock-pop donde
los varones concentran un 15% de preferen-
cias mientras las mujeres solo eligen esta
opcién en un 7.7%.

También el nivel educativo incide en las
preferencias musicales. Entre aquellos que
cuentan con primaria, las preferencias se
concentran en la musica tropical (45.5%),

la musica folclorica (14.5%) y la musica me-
l6dica (8.6%). Quienes accedieron al nivel
secundario expresan un perfil similar, sin
variantes sustantivas. Sin embargo, aque-
llos que cuentan con educacion terciaria
muestran un patrén de gustos diferente: es
el rock and pop que concentra las mayores
preferencias musicales (40%). La musica fol-
clérica por su parte retne la quinta parte de
las preferencias y la musica tropical apenas
concentra el 13.4% de los gustos musicales.

Los gustos musicales del sector de mayor
nivel educativo en los asentamientos ex-
presa semejanzas al de las zonas de nivel
socioecondmico medio y alto de la ciudad
—deacuerdoalosresultados delaEncuesta
Nacional de Consumo Cultural en 2002—.

Tabla 1

CUADRO RESUMEN LAS PREFERENCIAS MUSICALES

(primera mencion)
SEXO NIVEL EDUCATIVO TRAMOS DE EDAD TRAMOS DE INGRESOS
Entre
Masculino | Femenino | Primaria | Secundaria | Terciaria | 15-29 | 30-59 | 60 mds hasta $4000- Mds de: Ns/Nc | Total
4000 6000
$6000

Msica cldsica 6.2 5 59 53 6.7 4.1 59 12 53 6.9 49 6.3 5.6
Tipica/Tango 5.2 1.8 53 1.9 4.1 20 34 34 39 34
Folkldrica 244 14.5 19.8 18.7 20 83 | 245 44 1 135 218 304 63 | 19.1
Popular 5.2 27 3.2 43 6.7 06 | 68 48 23 39 39
Melddica 36 127 8.6 7.7 133 77 1 95 47 96 8 591 1257 85
Tropical- Salsa 19.7 235 214 234 6.7 | 207 | 241 81 207 | 26 209 1 1251 217
Cumbia 16.1 26.7 241 211 6.7 | 349 | 132 81 298 13.8 98 | 3751 217

Marcha 1 05 14 06 09 0.5 2 0.7
Jazz/Blues 0.5 0.5 0.5 0.5 09 2 05
Mdsica Brasilefia 21 14 21 14 120 23 19 23 1 1.7
Murga/Carnaval 1 0.5 1.4 1.4 1.1 1 631 07
(andombe 0.5 0.5 0.6 0.5 0.2
Rock/Pop 15 7.7 6.4 124 401 213 45 8.7 11.5 137 | 188 | 111
Otro 18 21 14 4 14 13 1
Ns/Nc 0.5 0.5 0.5 0,6 0.2
Total 100 100 100 100 100~ 100 ¢ 100 100+ 100 100 100 =~ 100 = 100

| <0
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Los grupos de edades expresan diferen-
cias en los gustos musicales. Los jovenes
—ubicados en un tramo de edad entre 15y
29 afos— son mayoritariamente seguidores
de la musica tropical que representa el 56%
de sus preferencias. Por otra parte, el interés
por el rock-pop concentra apenas el 21.3%
de sus gustos musicales. Resulta interesan-
te que en los jovenes el gusto por la musica
tropical, sea tan acentuado asi como el gus-
to por el rock and pop sea minoritario.

Los adultos de edad media—de entre 30
y 59 aflos— mantienen una cierta predi-
leccion por la musica tropical que alcanza
el 37.3% de las preferencias pero ademas
expresan interés por la musica folclérica
(24.5%). La musica melédica (9.5%) y la mu-
sica popular (6.8%) son minoritarias, al igual
que quienes gustan de la musica cldsica
(5.9%), tango o musica tipica (4.1%) y rock
and pop (4.5% ).

Los adultos mayores —quienes tienen 60
0 mas anos de edad— presentan un perfil
de gustos musicales diferenciado frente a
los otros grupos. En primer lugar, surge la
opcion por la musica folclérica que cautiva
el 44% del grupo etario. En segundo lugar,
una quinta parte elige el tango-musica tipi-
ca como preferencia musical. La musica tro-
pical-salsa y la cumbia en conjunto suman
apenas el 16% mientras la musica cldsica
expresa un aumento sustantivo frente a los
otros grupos de edades, alcanzando el 12%
de las preferencias musicales de quienes
tienen 60 y mas anos de edad.

Por ultimo, de acuerdo al nivel de ingresos
también existen diferencias entre los gus-
tos musicales. El 29.8% de quienes tienen
menores ingresos —menores a $U 4000—
prefieren la musica cumbia mientras la mu-

sica folclérica capta apenas el 13.5%. Entre
quienes tienen mayores ingresos —$U6.000
0 mas— se invierten las preferencias entre
estos géneros (30.4% y 20.9% respectiva-
mente). La intensidad de las preferencias
por la musica tropical se mantiene.

El tiempo de residencia en el asentamien-
to también sefala algunas diferencias en
los gustos musicales. Para aquellos que
hace menos tiempo que residen en el asen-
tamiento —hasta 5 afios— el gusto por la
cumbia alcanza el 24.7%, similar a la mu-
sica tropical (22.4%). La musica folklérica
gusta al 15.3%, mientras el 8.2% gusta de
la musica clasica.

Por otra parte, quienes viven en el asen-
tamiento hace mas de 5 aios, siguen el
patron general para la cumbia y musica
tropical. La musica folklérica es elegida por
una quinta parte (20.1%) y el rock and pop
es sefalado por el 11.9%. La musica melé-
dica por su parte concentra el 9.1% de las
preferencias.

Por lo tanto, existen perfiles diversos de
gustos musicales en los asentamientos de
Montevideo que expresan peculiaridades
de acuerdo al sexo, edad, nivel educativo,
ingresos y también de acuerdo al tiempo
de residencia. Si bien la musica tropical
constituye un gusto relevante para buena
parte de la poblacién de asentamientos,
existen distintas apreciaciones que tradu-
cen los mérgenes de la diversidad cultural.

En particular, las mujeres, los jovenes, asi
como quienes tienen menor nivel educati-
vo, menores ingresos y llegaron de forma
mas reciente a los asentamientos expresan
una preferencia mas marcada por la cum-
bia. Los gustos revelan autonomia en las
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Grafico 2
NUMERO DE DISCOS O CASETES EN EL HOGAR
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elecciones, alin cuando se trate de géneros
tradicionalmente deslegitimados tropical y
cumbia—, diversidad de gustos como una
integracion relativa a los patrones culturales
nacionales.

NUMERO DE DISCOS
O CASETES

La disposicion de discos o casetes cons-
tituye uno de los indicadores de la infra-
estructura cultural disponible. Mas de la
mitad de la poblacion tiene al menos 10
discos o casetes (el 43.6% tiene entre 11-50,
el 6.6% tiene entre 51-100 y el 2.2% tiene

mas de 100). En contrapartida, el 28% sefa-
la que tiene menos de 11 discos o casetes y
una quinta parte de la poblacién manifies-
ta no disponer de ninguno (19.5%). —Ver
Grdfico 2—

MODO DE OBTENCION

El modo de obtencién del ultimo disco o
casete fue fundamentalmente la compra
(53%). Otros mecanismos para hacerse de
los discos y casetes incluyen el haberlo reci-
bido como obsequio (14%) y o haberlo co-
piado (9%). Por otra parte, una quinta parte
de la poblacién no tiene discos o casetes.
—Ver Grdfico 3—

Grafico 3
MODO DE OBTENCION DEL ULTIMO DISCO
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L ectura
DE HABITOS Y CAPITALES HEREDADOS

LECTURA DE LIBROS, DIARIOS O REVISTAS

La practica de leer ha experimentado
grandes transformaciones en los ultimos
anos. En particular, la crisis de la educa-
cion ha cuestionado el mantenimiento de
la practica de la lectura entre sectores so-
ciales de menor escolarizacion y bajo nivel
socio-economico.

A este respecto, es de destacar que casi las
dos terceras partes (65%) de quienes viven
en asentamientos en Montevideo sefalan
leer libros, diarios o revistas con cierta regu-
laridad (a veces 44%, casi siempre o siempre
21%). —Ver Grdfico 4—

Grafico 4
LECTURA DE LIBROS, DIARIOS O REVISTAS
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Este nivel de aproximacion a la lectura es
relativo, ya que debe considerarse que
da cuenta de diversos formatos de lec-
tura posibles a partir de tres medios tan
diversos como los libros, las revistas y los
diarios.

Quienes alcanzaron educaciéon prima-
ria presentan menores indices de lectura
“habitual” (siempre o casi siempre) en re-
lacién a quienes tienen mayor nivel educa-
tivo: para los primeros representa el 18.2%
mientras para los segundos alcanza el
53.3%. Confirmando que el nivel educati-
vo incide positivamente en los habitos de
lectura.—Ver Grdfico 5—

Por otra parte, aquellos que tienen educa-
cién primaria y secundaria no se diferencian
sustantivamente en el habito cotidiano de
leer.

Los habitos de lectura presentan diferencias
por sexo. Las mujeres leen en mayor pro-
porcién que los varones en todas las cate-
gorias: la lectura frecuente —siempre, casi
siempre y a veces— supera los dos tercios
de las mujeres' y apenas la mitad de los va-
rones?. —Ver Tabla 2—

La lectura habitual —siempre y casi siempre— alcanza la cuarta parte
(24.9%) y aquellas que leen“a veces” llegan casi a la mitad del grupo (46.6%).
2 H17.6& de los varones lee siempre o casi siempre y el 39.4% lo hace a
veces. Por otra parte, el 43% restante no lee casi nunca (14.5%), hace afios que
no lo hace (4.7%) o manifiesta que no lee (23.8%).
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Grafico 5
LECTURA HABITUAL (SIEMPRE O CASI SIEMPRE)
DE LIBROS, DIARIOS O REVISTAS DE ACUERDO AL NIVEL EDUCATIVO
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Entre los varones existen diferencias ma-
yores en la pérdida del habito de lectura.
Obsérvese que el porcentaje de varones
que declara no leer es el doble que el de las
mujeres.

Al analizar la lectura de acuerdo a los gru-
pos de edad surge que se trata de un habito
gue se manifiesta con mayor intensidad en
los adultos (30-59 afios). Mas de la cuarta
parte de la poblacién de este tramo etario
(26.8%) sefala que lee “siempre o casi siem-
pre” libros, diarios o revistas. Mientras que
los jévenes que sefialan leer “siempre o casi
siempre” alcanzan la sexta parte del grupo
(16%).

Por otra parte, el nivel de lectura habitual® se
incrementa con los ingresos familiares: me-
nos de la sexta parte de quienes tienen me-
nores ingresos lee habitualmente (14.4%).
Quienes tienen mayores ingresos relativos

3 Lalectura habitual refiere a quienes leen “siempre o casi siempre.”’

(mas de $U 6000) duplican esta proporcion
alcanzando el 29.4%.

La lectura de libros, diarios o revistas pre-
senta pequenas diferencias de matices en-
tre quienes viven hace mas o menos de 5
anos en el asentamiento. El 69% de quienes
viven en el asentamiento de forma reciente
lee libros, diarios o revistas habitualmente.
Entre quienes hace mas tiempo que viven
en el asentamiento el porcentaje de lectura
alcanza el 63. 8% de la poblacién del grupo.
—Ver Tabla 3—

Sin embargo, la lectura dejé de ser un habito
cotidiano para mas de una quinta parte de la
poblacién de asentamientos, independiente-
mente del tiempo que haga que residen alli.
Para quienes viven en los asentamientos de
forma reciente la pérdida del habito de lec-
tura alcanza el 16.5% y entre quienes viven
hace mas de cinco afos alcanza el 18%.
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Tabla 2
FRECUENCIA DE LECTURA DE LIBROS, DIARIOS O REVISTAS
Sexo Nivel educativo Tramos de edad Tramos de ingresos
Hasta Entre Més de
Masculino | Femenino | Primaria | Secundaria | Terciaria = 15-29 @ 30-59 @ 60 mas $4000- Ns/Nc | Total
$4000 $6000
$6000
A IOEE 176 249 182 | N5 533 116 12680 12 | 144 | 87| 204 215
siempre
Aveces 394 46.6 326 54.1 333 503 | 382 40 44.2 414 431 | 438 433
(asiNunca 145 12.2 16 1 6.7 107 © 15 16 135 126 126 188 13.1
Hace afos quenolee | 47 41 9.1 0.5 0 18 |59 8 58 46 46 0 44
No lee 238 12.2 24.1 129 6.7 213 1 141 24 22.1 126 126 125 17.7
Total 100 100 100 100 100 100 | 100 100 100 100 100 100 100
RAZONES DE NO LECTURA Si se analizan estos datos a través de diver-

Cuando se interroga sobre las razones por
las cuales no se lee —entre quienes hace
anos o nunca leen— surgen varios aspectos
que se manifiestan como motivos de des-
motivacién. —Ver Grdfico 6—

En primer lugar més de la mitad del gru-
po manifiesta disgusto o desinterés por
la lectura (59%). En segundo lugar, el 19%
menciona la escasez de tiempo como factor
relevante. En tercer lugar, destacan las difi-
cultades fisicas, la pérdida del habito y las
limitaciones del aprendizaje. El 4% sefala
que le cuesta leer y el 10% que tiene proble-
mas en la vista. El 8% declara no saber leer.

sas variables surgen algunas claves de anali-
sis sobre el perfil de quienes no leen: el nivel
educativo y de ingresos.

El nivel educativo constituye un aspecto
relevante de definicion del perfil de no lec-
tores en especial entre aquellos con niveles
mas bajos. A este respecto, entre quienes
habitualmente no leen (hace afios que no
leen o nunca lo hacen) el 68% alcanzé nivel
primario, el 30.8% tiene secundaria y solo el
1.1% alcanzé educacién terciaria. Quienes
alcanzaron nivel primario son quienes ma-
nifiestan como razoén principal de ausencia
de lectura que “no les gusta hacerlo”. —Ver
Grdfico 7—

Tabla 3
LECTURA DE LIBROS, DIARIOS O REVISTAS SEGUN EL TIEMPO
QUE VIVE EN EL ASENTAMIENTO

Hasta 5 afios (inclusive) Mas de 5 anos Total

Lee libros, Siempre o casi siempre 18.8 223 215
diarios o revistas Aveces 50.6 415 433
(asi Nunca 59 14.9 13.1

Hace afios que no lee 8.2 34 44

No lee 16.5 18 17.7

Total 100 100 100

TIEMPO QUE VIVE EN EL ASENTAMIENTO
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Grafico 6
RAZONES POR LAS CUALES NO SE LEE
(ENTRE QUIENES HACE ANOS QUE NO LEEN O NUNCA LEEN)
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La asociacién entre la pérdida del habito de
lectura y el nivel de ingresos es relevante.
Las dos terceras partes (64%) de quienes no
leen habitualmente se ubican en el tramo
de menores ingresos familiares (menos de

$U 4000). —Ver Grdfico 8—

¢LE LEEN LIBROS, DIARIOS O
REVISTAS?

Dada la existencia de sectores de poblacién
que no leen habitualmente por diversas ra-
zones —que incluyen desde no sabe leer,
tener dificultades fisicas, pérdida del habito

Grafico 7
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Grafico 8
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o escasa formacion educativa formal—, se
pregunté adicionalmente si en cambio “le
leen libros, diarios o revistas”, como forma al-
ternativa de aproximacion a la lectura.

En este sentido, s6lo un 4% de la poblacién
de asentamientos senalé que “le leen” li-
bros, diarios o revistas, mientras la mayor
parte de quienes no leen afirman nueva-
mente que no les gusta o no tienen tiempo.

LECTURA DE LIBROS

La lectura de libros expresa dos realida-
des contrastantes distribuidas en similar
proporcion, con una leve inclinacion hacia
quienes no leen ningun libro al afo (52%).
Mientras que la mitad restante se distribuye

Grafico 9
LECTURA DE LIBROS Uno

16%

entre quienes leen uno, dos o tres y mas de
tres libros. —Ver Grdfico 9—

En relacion a la Primer Encuesta Nacional de
Consumo Cultural a nivel nacional en 2002,
el porcentaje para el total del pais sobre
frecuencia regular de lectura de libros (lee
varios o algun libro al aio) alcanzaba el 57%
de la poblacién del pais. En Montevideo,
las diferencias en el habito de la lectura de
libros eran relevantes entre quienes vivian
en diferentes zonas y se estratificaba clara-
mente en relacién al nivel socioecondémico.
—Ver Grdfico 10—

Resulta interesante que de acuerdo a estos
datos para quienes vivian en la zona coste-
ra (de mayor nivel socioeconémico) el por-
centaje de poblacién que no leia era apenas
del 10% mientras en la zona de menor nivel
socioecondmico alcanzaba el 34% de la po-
blacién. (Achugar et al: 2003, 55) En asenta-
mientos, el porcentaje de quienes no leen
en 2006 es notoriamente mayor, superando

Ninguin libro al afio, 21:; levemente a la mitad de la poblacién.
No lee °
52%
La intensidad de la lectura de libros expresa
algunas diferencias entre los sexos. Por una
parte las mujeres leen mas que los varones
Mas de 3 . .
16% —el 25.9% de las mujeres no leen, mientras
Grafico 10

COMPARACION ENTRE ENCUESTAS DE CONSUMO CULTURAL:
DISTRIBUCION DE QUIENES NO LEYERON NINGUN LIBRO EL ULTIMO ANO
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Nota: Comparacion en el nivel
de "o lectura” entre la encuesta
de consumo cultural de 2002
por zonas de Montevideo y en
Asentamientos (2006)

Zona de nivel Asentamientos

socioeconémico bajo

Zona de nivel
socioeconémico
medio

Zona mayor nivel
socioeconémico
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Tabla 4
NUMERO DE LIBROS QUE LEE AL ANO

Ninguno
Uno
203
Mds de 3
No lee
Ns/Nc

Total

SEXO NIVEL EDUCATIVO TRAMOS DE EDAD TRAMOS DE INGRESOS
Entre
. . L . . 60 Hasta
Masculino | Femenino | Primaria | Secundaria | Terciaria | 15-29 | 30-59 ) $4000- Ns/Nc
y mas $4000 de $ 6000
$6000
18.5 184 176 204 16.4 194 24 193 20.2 15 214
116 19.8 143 179 6.7 182 14.2 16 153 179 16 143
14.8 165 115 199 133 152 17.1 8 144 131 23 0
122 189 121 154 66.7 16.4 15.6 12 124 179 19 286
40.7 259 44 244 133 321 327 40 37.1 29.8 26 35.7
2.1 0.5 0.5 2 0 18 1 0 15 11 1 0
100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Total

| =

que el 40.7% de los varones no lo hacen—y
lo hacen con mayor intensidad —el 18.9%
de las mujeres senal6 leer mas de 3 libros
en el dltimo ano en relacién al 12.2% de los
varones—.—Ver Tabla 4—

La lectura de libros de acuerdo al nivel
educativo muestra que entre quienes al-
canzan primaria, los niveles de ausencia
de lectura son altos (el 44% declara no
leer y adicionalmente el 17.6% afirma no
leer ningun libro al afno). En este grupo,
quienes leen mas de tres libros al afio son
una minoria (apenas el 12.1%). Por otra
parte, quienes han accedido a educacién
secundaria leen mas pero no se distancian
significativamente.

De forma contrastante, mas de las dos ter-
ceras partes de quienes accedieron a educa-
cion terciaria (66.7%) leen mas de tres libros
al afo. La lectura de libros entre quienes tie-
nen mayor nivel educativo es habitual para
un sector importante de este grupo, confir-
mando la relacion entre el habito de lectura
y el capital cultural.

El perfil de quienes leen libros de acuerdo a
los grupos de edad muestra que los jévenes
son quienes fundamentalmente lo hacen y
en mayor proporcion.

Al analizar la lectura de libros por tramos
de ingresos surge que existe una cierta re-
lacion entre unay otra variable. Por una par-
te, entre quienes se ubican en el tramo de
ingresos familiares de hasta $U4.000 la lec-
tura no es un hébito incorporado a las prac-
ticas culturales cotidianas. Mas de la mitad
de este subgrupo de menores ingresos no
lee habitualmente libros: el 37% declara“no
leer”y el 19% senala que no leyd ningun li-
bro en el ultimo afo. Por otra parte, quienes
tienen un ingreso mayor (de mas de $6.000
mensuales por hogar) leen mas libros com-
parativamente: el 23% sefala leer dos o tres
libros al afo y el 19% mas de tres.

TIPO DE LIBROS

La lectura de libros de la poblacion de asen-
tamientos expresa cierta heterogeneidad en
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el tipo de libros elegidos. En primer lugar se
mencionan novelas y cuentos que supera la
sexta parte de la poblacién (16%). Le sigue
poesia (5%) y religion (6%). Luego se ubica
la lectura de biografias y memorias (5%). Por
ultimo, resulta interesante que se lea ain en
una proporciéon minoritaria libros de humor,
cocina, jardineria, autoayuda, salud, ensa-
yos, estudios cientificos entre otros. —Ver
Grdfico 11—

Las respuestas podrian advertir la convi-
vencia entre margenes de opciones dispo-
nibles y gustos especificos o diferenciados.

Grafico 11.
TIPO DE LIBROS QUE SE LEE
Ns, Nc.
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Tabla 5

Cuadro Resumen

TIPO DE LIBROS QUE LEE MAS (PRIMERA MENCION)

SEXO NIVEL EDUCATIVO
Masculino | Femenino | Primaria | Secundaria | Terciaria

Novelas/cuentos 1.4 20.8 1.8 20.6 20
Poesia 2.1 9.0 43 1.7 0
Teatro 0 0.9 0 1 0
Ensayos, estudios

dentificos... 2.6 0.9 0 1.9 20
Biografias, memorias 5.7 4.1 32 48 20
Humor 5.2 2.7 3.7 43 0
Arte, cine... 0.5 0.5 0 0.5 6.7
Cocina, Jardineria 0.5 3.2 1.6 24 0
Salud 1 23 1.1 1.9 6.7
Autoayuda 2.1 3.2 2.1 24 133
Religion 3.6 7.2 7 48 0
Otros 6.2 2.7 43 48 0
No lee libros 18.1 17.6 17.1 19.6 0
No lee 39.9 249 4.8 234 133
Ns/Nc 1 0 1.1 0 0
Total 100 100 100 100 100

TRAMOS DE EDAD TRAMOS DE INGRESOS

E
| Hasta e Mas de §
15-29 | 30-59 @ 60ymas $4000- Ns/Nc | Total
$4000 6000

$6000
18.3 15 16 13.5 17.2 21.6 188 « 165
1.7 5 0 8.7 34 2 6.3 5.8
1.2 0 0 1 0 0 0 0.5
3 0.9 0 0.5 1.1 49 0 1.7

53 4.5 4 2.9 5.7 8.8 0 4.6
4.7 3.6 0 3.8 23 5.9 0 3.9
1.2 0 0 1 0 0 0 0.5
1.8 23 0 14 1.1 3.9 0 1.9

1.8 1.8 0 14 1.1 1 125 17
24 3.2 0 1 1.1 4.9 0 2.7
24 73 12 53 4.6 2 6.3 5.6

3 5.5 4 43 103 3.9 6.3 44

16 18.6 24 18.8 4.6 14.7 188 178
314 | 314 40 36.1 19.5 25.5 313 | 31.9
0 0.9 0 0.5 28.7 1 0 0.5

100 100 100 100 100 100 100 ¢ 100

a |
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E

También puede evidenciar cierta relacién
con la propuesta tematica que ofrece el
mercado en las librerias.

Si analizamos el tipo de lectura en relacion
al nivel educativo surge que existen algu-
nos tipos especificos de gustos u opcio-
nes que son considerados por los distintos
subgrupos de acuerdo a la formacion. Por
ejemplo, entre quienes alcanzaron primaria
y secundaria las novelas y cuentos constitu-
yen la opcion predilecta. Para quienes acce-
dieron a secundaria la opcién por la poesia
alcanza el 7.7%.

Quienes alcanzaron nivel terciario leen ha-
bitualmente novelas y cuentos (20%) asi
como aparecen otros géneros: los ensayos
y estudios cientificos (20%), biografias y
memorias (20%) asi como arte, cine (6.7%),
salud (6.7%) y autoayuda (13.3%).

Las diferencias en cuanto a las practicas
mas o menos heterogéneas en el género
de lectura puede relacionarse a las limita-
ciones de acceso a materiales diversos, el
desconocimiento de los mecanismos que
diversas instituciones publicas (estatales
y de ONG’S) tienen para el préstamo de
materiales y/o la debilidad del habito de
innovacion y busqueda de alternativas de
lectura.

De acuerdo a los datos podria sefalarse
una cierta tendencia a que las practicas se
limiten o se amplien de acuerdo al nivel
educativo. En este sentido, podria sefalarse
que la educacién formal proporciona he-
rramientas de orientacién cultural para los
individuos en la busqueda de material y es
un factor de incidencia en el gusto cultural,

asi como en la disposicién a la innovacion
de contenidos.

La lectura de libros de acuerdo al sexo se-
fala una cierta preferencia de las mujeres
por las novelas y cuentos en relacion a los
varones, asi como la lectura de poesias, un
género mas leido por mujeres.

También surge la lectura de religion como
un indicador relevante para el analisis del
consumo de libros de las mujeres, que con-
trasta con el imaginario laico nacional.

De acuerdo al tramo de edad se presentan
algunos matices en las preferencias de lec-
tura. Los jovenes leen novelas (18.3%), poe-
sia (7.7%) y humor (4.7%). Por otra parte, los
adultos leen novelas y cuentos (15%), reli-
gion (7.3%) y poesia (5%). Los adultos ma-
yores (60 y mas afos de edad) leen novelas
y cuentos en proporcion similar a los demas
grupos de edad y en mayor proporcion li-
bros religiosos (12%).

El tipo de libros que se lee es diferente en-
tre quienes tienen menores y mayores in-
gresos. Los que tienen menores ingresos
eligen sobretodo novelas y cuentos. Parte
de este grupo se interesa por la poesia
(8.7%).

Los que tienen ingresos medios también
prefieren las novelas y cuentos, ademas
leen libros religiosos, un aspecto novedoso
a destacar.

Por otra parte, los que tienen mayores in-
gresos, leen novelas y cuentos (21.6%),
biografias y memorias (8.8%). Otros gé-
neros literarios tienen una proporcion
minoritaria.
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Grafico 12.
COMO OBTUVO EL ULTIMO LIBRO
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¢COMO OBTUVO EL ULTIMO TENENCIA DE LIBROS

LIBRO?

El 53.4% de quienes leyeron al menos un
libro el ultimo ano accedieron al mismo
través del préstamo. Por otra parte, sélo el
25% de la poblaciéon compré el dltimo libro
que leyd. Ademas, el 18.7% sefala que se lo
regalaron.

Los datos sugieren que podria existir una
forma alternativa e informal de préstamos a
partir de redes de amigos y familiares que
operaria como facilitador del material de
lectura. Este mecanismo es tanto o mas uti-
lizado que las bibliotecas de la ciudad —uso
que no tiene un caracter generalizado entre
esta poblacion—.

La posesion de libros en el hogar revela
otra arista de un “capital cultural fragmen-
tado”. Por una parte, una cuarta parte de la
poblacién (26%) que vive en asentamientos
manifiesta no tener ningun libro en su casa.
—Grdfico 13—

Por otra parte, existen diferencias impor-
tantes en cuanto al numero de libros dis-
ponibles, constatdndose que un tercio de la
poblacién de asentamientos (34.8%) cuenta
con menos de 10. Por otra parte, aquellos que
tienen entre 11y 50 libros alcanzan el 29.2%
y sélo una minoria del 8.5% cuenta con mds
de 50 libros.

Grafico 13
POSESION DE LIBROS EN EL HOGAR
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La posesién de libros en el hogar varia de
acuerdo al nivel educativo, donde una ter-
cera parte de quienes tienen educacion pri-
maria carecen de libros en el hogar. —Ver
Tabla 6—

Por contraste, el 100% de quienes han ac-
cedido a educacion terciaria poseen libros
en el hogar; destacandose que un tercio del

grupo posee mas de 50 libros (el 13.3% tie-
ne entre 51-100 libros, el 20% 100 o mas).
Estos datos ilustran muy bien la disparidad
entre capital econémico y cultural, experi-
mentado por un sector de los asentamien-
tos. Estudios posteriores podrian ahondar
en qué tipo de libros son los que se encuen-
tran en los hogares.

Tabla 6
POSESION DE LIBROS EN EL HOGAR DE ACUERDO AL NIVEL EDUCATIVO

Primaria
No 332
Menos de 10 348
Tiene en su casa libros 11 a 50 23
51a 100 59
Mas de 100 1.1
Ns/Nc 2
Total 100

Nivel Educativo

Secundaria Terciaria Total
215 0 26
359 20 348
335 46.7 29.2

5.7 13.3 6.1

24 20 24
1 0 1.5

100 100 100

E
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I1l. Television

CUANDO LA RUTINA TAMBIEN ES CAPACIDAD CRITICA

Sefalar la masividad del consumo televisivo
es una obviedad, sin embargo, la respues-
ta afirmativa del 95.6% de la poblacién de
asentamientos refuerza tal constatacion. En
otras palabras, la television constituye una
de las practicas culturales mas relevantes de
consumo cultural en los asentamientos en
Montevideo al igual que lo es para el con-
junto de los uruguayos.

Esta practica atraviesa todos los niveles edu-
cativos sin mayores diferencias entre uno y
otro —ver Tabla 7—. Aunque el niumero de
no televidentes es comparativamente ma-
yor en quienes tienen nivel terciario. Es de
destacar que constituyen una minoria entre
la poblacion nacional (apenas el 6.7% entre
los sectores mas educados).

Por otra parte, mirar televisiéon es una prac-
tica extendida en todos los grupos de edades,

Grafico 14
¢VE TELEVISION?

Si
96%

4%

no existiendo diferencias sustantivas entre
los jovenes, adultos y adultos—mayores.
También son minimas las diferencias exis-
tentes entre varones y mujeres a la hora de
mirar television.

El nivel de ingresos tampoco marca una
frontera entre quienes ven televisién vy
quienes no lo hacen. El consumo es trans-
versal al nivel socioeconémico y perfil
sociodemografico.

El nivel de exposicion diaria a la televisidon es
similar al nacional donde el 97% mira tele-
vision habitualmente. En los asentamientos
de Montevideo la exposicidn diaria es lige-
ramente menor ya que un 4.3% declara no
ver television. Este porcentaje se incremen-
ta con el nivel educativo, asi el 6.7% de quie-
nes tienen nivel terciario en asentamientos
sefiala no ver television.

El nimero de horas que se ve television dia-
riamente es menor al promedio nacional. Es
posible identificar tres grupos de televiden-
tes. Aquellos que miran televisién entre una
y dos horas diarias (42.3%), aquellos que
miran television entre 3 y 4 horas (34.3%)
y quienes ven mas televisiéon por dia, que
en los asentamientos llegan al 19.1% de la
poblacién.

El tiempo disponible para mirar television
cotidianamente es alto para una buena par-
te de la poblacion si consideramos que mas
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Tabla 7

Cuadro Resumen.
TELEVIDENTES (¢VE TELEVISION?)

Sexo Nivel educativo Tramos de edad Tramos de ingresos
Entre Més
e o Masculino | Femenino | Primaria | Secundaria | Terciaria | 15-29 30-59 w0 fsta $4000- de Ns/Nc | Total
Television? ymds | $4000 ssoo0 | <6000
No 31 54 48 38 6.7 41 45 4 48 4.6 39 0 43
Si 96.9 94.6 95.2 9.2 933 95.9 95.5 9% 95.2 95.4 9.1 100 95.7
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
de la mitad mira mas de 2 horas television  Este dato resulta interesante ya que la pe-
diariamentey que el 19.1% ve mas de 5 ho-  netracion de la televisidon por cable en los
ras diarias de television. Sin embargo, estos  asentamientos constituye un indicador
patrones de consumo no marcan diferen-  de acceso diversificado a nuevos conte-
cias sustantivas con el resto de la poblacion  nidos audiovisuales (canales locales e in-
del pais. ternacionales, publicos y privados) frente
a los ofrecidos por los canales abiertos
El tipo de television que se ve mds es la televi- ~ nacionales.
sién abierta, practicamente las tres cuartas
partes del total de poblacion (74%).Por otra  Como se puede observar en el Gréafico 17,
parte, el 21% restante sefala ver principal-  la television es percibida y “utilizada” funda-
mente televisién por cable, en lo que incide  mentalmente como espacio de acceso a la
el nivel educativo. A mayor nivel educativo,  informacién (36%) y como ambito de entre-
mayor interés por la television cable. tenimiento y distension: el 25% menciona
Gréfico 15
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Grafico 16
TIPO DE TELEVISION QUE SE VE MAS
4% 1%
21% M Tv abierta
ETv por cable
CONo ve television
B Ns-Nc
74%
Tabla 8

TIPO DE TELEVISION QUE VE MAS POR NIVEL EDUCATIVO

Nivel educativo
Primaria | Secundaria | Terciaria  Total
TV abierta 749 732 66.7 73.7
Tipo de Tv que ve mas | TV por cable 19.3 225 26.7 21.2
No ve television 48 3.8 6.7 44
Ns/Nc 1.1 0.5 0 0.7
Total 100 100 100 100

las telenovelas como el género que ve mas
en television y el 13% las peliculas.

Las opiniones de los encuestados revelan
deseos y expectativas sobre los contenidos
televisivos. A este respecto, se pregunto si
estaria de acuerdo-desacuerdo con produ-

cir “el Gran Hermano” uruguayo. Mas de la
mitad de la poblacién sefald que estaria en
desacuerdo. Paraddjicamente, las cifras de
tele audiencia de este reality show suman
altos niveles de rating, pero sin embargo,
no concita interés en realizar una versiéon
nacional. —Grdfico 19—

Grafico 17
TIPO DE PROGRAMA DE TELEVISION QUE VE MAS (PRIMER MENCION)
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Por otra parte, se expresa interés en forta-
lecer el papel de la television como vincu-
lo social a nivel nacional en el rescate por
lo local, lo nuestro y fundamentalmente el
Interior del pais— Ver Grafico 20—. Al cues-
tionar justamente sobre esta opcién, el 96%
se manifesté a favor de “mostrar mas los
departamentos del Interior” en television,

en tanto, también se plantea la necesidad
de reforzar la programacion local y de “mi-
rarnos mas” y “conocernos mejor” en tanto
pais.

En cuanto a las lineas de programacion se
manifestaron principalmente a favor de
“pasar menos programas norteamericanos”
(68.9%) y con mayor énfasis aun en la nece-

Grafico 19
OPINION SOBRE PRODUCIR EL GRAN HERMANO URUGUAYO
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Grafico 20
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sidad de “pasar menos programas argenti-
nos” (86.8%). —Grdficos 21y 22—

Ademas, se pregunté “Que le gustaria
ver en la TV uruguaya que hoy no pasen”.
Mayoritariamente, las respuestas resaltan

nacional, lo local y en particular del Interior
del pais. Un encuestado sefalé “algo nuevo,
plenamente uruguayo”. Estas respuestas in-
volucraron un reclamo de mas y mejor pro-
duccién nacional en television.

la necesidad de promocion y difusién de lo

Grafico 21
OPINION SOBRE PASAR MENOS PROGRAMAS NORTEAMERICANOS EN TELEVISION
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Grafico 22
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Por una parte, uno de cada diez hizo
mencién a la necesidad de saber mas so-
bre la realidad local con interés en los
Departamentos del Interior en general, los
lugares turisticos y la situacion de quienes
viven alli. Asimismo, se sefalé la necesidad
de saber mas de los barrios: de las condi-
ciones de vida y realidades cotidianas. La
ausencia relativa de informacion local se
hace presente en las expectativas de quie-
nes viven en los asentamientos. Por otra
parte, se constatod un interés por la produc-
cion nacional (13%).

El 7% de | de telenovelas propias. Una cierta
parte del publico de asentamientos sefala
el interés por este tipo de producciones,
mostrando a la vez la necesidad de ver y
verse al mismo tiempo.

La ficcion internacional es solicitada por un
10%, sehalando la necesidad de multiplicar

la oferta, mejorar la reposicion de la misma
y acercar el cine al domicilio. Se reclaman en
particular las peliculas de estreno reciente,
asi como cine retro.

El entretenimiento tiene su lugar asegurado
y el 9% desea programas variados de entre-
tenimiento nacional e internacional, donde
se le permita participar o simplemente di-
vertirse. En otra dimensién del humor, se
plantea la necesidad de mas y mejor humor:
un humor de calidad.

El deporte se hace presente y concita el in-
terés de un sector de poblacion en los asen-
tamientos, centralizado en el fatbol y con
algunas referencias a otros deportes nacio-
nales (8%).

De acuerdo a los encuestados se necesita-
ria mayor originalidad en las propuestas te-
levisivas, mdas programas de investigacion

Grafico 23
¢QUE LE GUSTARIA VER EN TELEVISION QUE HOY NO PASEN?
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periodistica nacional, mejor calidad en la
informacion y contenidos de caracter social.
El 8% menciond que le interesaria que la te-
levision emitiera programas de contenido
social y politico en diferentes formatos (de-
bates, periodisticos, informativos).

Se manifesté un interés especifico (9%) en
mejorar la programacién sobre nifios y j6-
venes, tanto en cuanto al entretenimiento
como al aspecto educativo. Algunos en-
cuestados plantean la necesidad de televi-
sion educativa y cultural para nifios.

V. Cine

Entre las opiniones expresadas se reclama
mayor visibilidad a las zonas pobres de la
ciudad
que estdn marginados y que no le dan posi-

—"mostrar la realidad de los barrios

bilidades de progresar’; que se muestren “las
injusticias sociales” y que se vean las “vidas
uruguayas”.

Este ejemplo, como otros, sefiala la necesi-
dad del reconocimiento de las diferencias
en televisidon, mostrando la realidad con-
trastante de los diversos sectores sociales
que viven en la ciudad y en el pais.

IMAGENES DE UNA PRACTICA AUSENTE

La asistencia al cine ha cambiado en los ul-
timos anos al ritmo de cambios en los ha-
bitos culturales y en particular en contextos
de pobreza: desde la cultura de las salidas a
la concentracion de actividades de uso del
tiempo libre en los hogares.

El180% de la poblacién de los asentamientos
hace aflos que no va o nunca en su vida fue
al cine. Se constata que la poblacion de los
asentamientos no tiene incorporado el habi-
to deir al cine y buena parte de ellos nunca la
ha experimentado. En contraste, apenas un
15% asisti6 “alguna vez por afio”y el publico
regular de cine alcanza apenas al 4%.

Grafico 24
ASISTENCIA AL CINE (EN %)
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Varios factores explican las diferencias de
asistencia al cine:

La edad marca diferencias en la asistencia
al cine. Los jovenes son quienes asisten
con mayor frecuencia —al menos una vez
a la semana y alguna vez por mes— con
respecto a los demas grupos de edades.
Asimismo, constituyen un sector absolu-
tamente minoritario (1.8% y 6.5% respec-
tivamente). La mitad de los jévenes en
los asentamientos de Montevideo sefala
que hace anos que no va al cine (49.1%)
y una quinta parte nunca fue en su vida
(20.7%)

Al comparar con los jovenes a nivel nacio-
nal se constata una importante diferencia: a
nivel nacional una tercera parte de los jéve-
nes uruguayos no ha ido nunca o hace afios
que no va al cine. En los asentamientos de la
ciudad de Montevideo, la proporcién supe-
ra los dos tercios (69.8%).

Para los adultos, la asistencia al cine, también
minoritaria, es una practica que se realiza al-
guna vez al aio para el 11.4%, mientras la
mayor parte de este grupo manifiesta que
hace afos o nunca fue en su vida. También
es significativo que los adultos mayores en
su conjunto sefalen que hace afos que no
van al cine.

Los varones van comparativamente mds que
las mujeres, aunque en general la asisten-
cia es minoritaria. El 6% asiste alguna vez al
mes o a la semana (1.6% y 4.7%) y un 18%
manifiesta haber ido al cine alguna vez por
aho. —Ver Tabla 9—

El nivel educativo sefala diferencias entre
quienes asisten regularmente al cine y quie-
nes no. Entre quienes alcanzaron menor
nivel educativo, sélo el 8,5% ha ido regu-
larmente al cine (alguna vez por mes y por
ano). Mientras que entre quienes accedie-
ron a educacion terciaria el 73.3% sefala
que haido el dltimo afo.

Tabla 9
CUADRO RESUMEN. FRECUENCIA DE ASISTENCIA AL CINE
SEX0 NIVEL EDUCATIVO TRAMOS DE EDAD TRAMOS DE INGRESOS
Entre | Més
) i o i o 60 Hasta
Masculino | Femenino | Primaria | Secundaria | Terciaria | 15-29 | 30-59 ’ $4000- | de Ns/Nc
ymas | $4000
$6000 | $ 6000
(ada
cuénto |+ Almenos una
‘ 1.6 0 0 0.5 133 1.8 0 0 0 23 1 0
tiempova | vezala semana
al dne
Alguna vez
47 32 0.5 53 20 6.5 23 0 1.4 34 78 6.3
por mes
Alguna vez
: 18.1 12.2 8 19.1 40 219 114 0 11.1 1.5 19.6 56.3
por afio
Hace afios
64.2 70.6 722 67 267 | 491 782 00 | 716 69 | 647 313
quenova
Nunca fui 114 14 193 8.1 0 20.7 8.2 0 159 | 138 69 6.3
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Total

0.7

39

6/.6

12.8
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Entre quienes alcanzaron nivel secunda-
rio la practica de ir al cine no esta muy
incorporada a las actividades cotidianas
de uso del tiempo libre. Sélo una cuar-
ta parte de este sector manifiesta ir al
cine con cierta regularidad a nivel anual
(19.1% alguna vez por ano y 5.3% alguna
vez por mes).

Quienes alcanzaron nivel terciario tienen
incorporada la practica con mayor regulari-
dad. En este grupo el 13.3% sefala ir al me-
nos una vez a la semana, el 20% alguna vez
al mes y el 40% alguna vez por afio, mien-
tras sélo el 26.7% menciona que hace afos
que no va.

Dado que la practica de asistir al cine supo-
ne costos asociados al pago de la entrada y
el transporte, esta salida estd pautada por
diferencias entre quienes tienen mayores y
menores niveles de ingresos. El 11.1% de
quienes tienen menores ingresos fue al cine
alguna vez al afo, mientras que el 19.6%
de quienes tienen mayores ingresos mani-
fiestan haber ido en igual proporcion. Para
quienes tienen menores ingresos la asisten-

cia al cine es una actividad poco usual y para
muchos desconocida: el 71.6% manifiesta
que hace afos que no va y el 15.9% sefala
que nunca en su vida fue al cine.

Al comparar la asistencia al cine con los re-
sultados de la encuesta realizada en el ano
2002 en la ciudad, surge una diferencia sus-
tantiva entre las diversas zonas y estratos
socio-econdmicos.

Quienes viven en asentamientos se ubi-
can en un extremo caracterizado por una
mayoria de la poblacién que hace afos
que no va o nunca fue al cine que alcanza
el 80% de la poblacion. En la zona de ma-
yor nivel socioeconémico de la ciudad la
relacién se invierte respecto a lo descrito
anteriormente sobre asentamientos. En
este caso, el 76% senalaba asistir al menos
una vez al aino y el 24% manifestaba que
hace afos que no iba o nunca habia ido
en su vida.

Para la mayor parte de los pobladores de los
asentamientos, la asistencia al cine es una
practica pasada o desconocida.

Grafico 25

COMPARACION ENTRE ENCUESTAS DE CONSUMO CULTURAL:
ASISTENCIA AL CINE DE ACUERDO A ZONAS POR NIVEL SOCIO-ECONOMICO DE

MONTEVIDEO
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POR QUE NO VA MAS AL CINE

El principal motivo apuntado para no asistir
al cine es el precio de las entradas (39%). Sin
embargo, existen otras razones posibles
que estan fuera del plano econdmico ta-
les como el desinterés (16%) y la escasez de
tiempo (22%).

Las razones confirman una dificultad de ac-
ceso econdmica para asistir al cine o el des-
conocimiento de las existentes. También
se podria plantear cierta apatia o la so-
bre-adaptacion al espacio doméstico como
dmbito de uso del tiempo libre y el acceso a
peliculas.

Grafico 26
MOTIVO POR EL CUAL NO ASISTE CON MAYOR REGULARIDAD AL CINE
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Internet
DE ACCESO Y DESIGUALDAD

Numerosos estudios indican que las nuevas
tecnologias de informaciény comunicacion,
si bien han multiplicado la diversidad de op-
ciones culturales disponibles en términos
de informacién y entretenimiento; también
han acentuado la brecha entre quienes ac-
cedeny quienes no lo hacen en lo que se de-
nomina “pobreza digital” (Galperin, Mariscal:
2007). Por lo tanto, el conocimiento, acceso y
tipo de utilizacion de Internet constituye un
indicador relevante para el andlisis de las
nuevas formas de desigualdad en el plano
cultural.

El 70.1 % de la poblacién en asentamien-
tos nunca o casi nunca utiliza internet
(63% nunca 'y 7% casi nunca). El 12.4 % in-
dica que “no sabe lo que es Internet”. A este
respecto, la utilizacion de Internet en los
asentamientos de forma regular' alcanza
apenas al 17.5%.

Al analizar este dato por sexo, surge que
existe un mayor desconocimiento de lo que

' Se denomina consumo reqular al realizado casi todos los dfas, una o dos
veces por semana o alquna vez al mes.
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Grafico 27
FRECUENCIA DE UTILIZACION DE INTERNET
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es Internet por parte de los varones, aunque
las distancias son relativas. Por contraparti-
da, los varones son quienes mas utilizan
Internet cotidianamente (el 9.9% lo utiliza
casi todos los dias) mientras las mujeres lo
utilizan en menor regularidad.

El nivel de estudios explica diferencias en
el conocimiento y uso de internet: a mayor
nivel educativo mayor competencia en el
uso Yy frecuencia. El 17% de quienes tienen
nivel educativo primario no sabe que es
Internet. Para quienes tienen nivel secun-
dario el porcentaje se reduce a la mitad
(8.7%) y entre quienes han accedido a edu-
cacion terciaria el porcentaje de descono-
cimiento es nulo.

Quienes tienen mayor nivel educativo utili-
zan con mayor regularidad Internet: el 40%
de nivel terciario lo utiliza casi todos los dias,
mientras apenas el 1.6% de quienes tienen
nivel primario lo hace. En consecuencia,
quienes tienen primaria practicamente no
utilizan Internet.

La diferencia entre edades revela otra bre-
cha en el acceso y uso de Internet. Los mas
jévenes son quienes fundamentalmente sa-
ben lo que es Internet independientemente
de cuanto lo usen: entre los jovenes, el 8%
no sabe que es Internet mientras que entre
los que tienen mas de 60 anos alcanzan el
28% desconoce lo que es internet. También
los jovenes usan mas que los adultos y so-
bretodo que los adultos mayores.

Los ingresos del hogar contribuyen a ex-
plicar las diferencias existentes en el uso de
Internet: a mayor nivel de ingresos, mayor
uso de internet. El uso diario y semanal es
efectivamente menor entre quienes ganan
menos de $U 4000, alcanzando el 6% de
este grupo. A diferencia, el 22% de quienes
ganan mas de SU 6.000 utiliza Internet con
frecuencia habitual.

Al comparar con la encuesta de 2002 se
revela la dimensién geografica de las bre-
chas existentes en el acceso a Internet en
la ciudad. Para los sectores de mayor nivel
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Tabla 1

0.

CUADRO RESUMEN. FRECUENCIA CON LA QUE USA INTERNET

(ada
cuanto
tiempo
usa
internet

SEXO NIVEL EDUCATIVO TRAMOS DE EDAD TRAMOS DE INGRESOS
60y | Hasta Enue | Més Ns/
Masculino | Femenino | Primaria | Secundaria | Terciaria | 15-29 | 30-59 /y $4000- | de
54000
$6000 | $6000
No sabe
loquees 14.1 11 17.7 8.7 0/ 84 137, N8 84 57 69 63
internet
(asi todos los
dias 99 0.9 1.6 53 400 84] 32 0 1 57, 109 188
|
Una o dos
veces 73 73 1.6 115 20 0 41 0 53 46. 109 25
por semana
Alguna vez al
36 6.4 2.2 6.7 200 72) 37 4 39 46 69 125
mes
(asi nunca 73 6.8 3.2 10.1 1330 114 41 4 6.3 8 79 63
Nunca 57.8 67.6 73.7 57.7 670 5210 7120 641 652 713] 5641 313
Total 100 100 100 100 1000 100 100 100 100 100 100 ° 100

Total

12.4

51

73

51

7.1
63
100

|«

socioeconémico (zona I) el uso de Internet
al menos una vez al mes era del 51%. En
contraste para la zona de menor nivel so-
cioecondémico (zona lll) la utilizaciéon de
Internet era del 12%. En los asentamien-
tos alcanza el 17% cuatro afnos después.
Los resultados delatan la brecha existen-
te entre zonas de mayor y menor nivel
socioeconémico.

DONDE USA INTERNET

El escenario de uso de internet constituye
un indicador relevante para analizar las bre-
chas de acceso y sobre todo las desigualdades
en las modalidades de apropiacion. Quienes
utilizan Internet lo hacen principalmente

desde el cyber. Su uso en el hogar es casi
nulo, probablemente dados los altos costos
de adquirir un computador personal?.

Los varones mencionan el cyber como es-
pacio central para el uso de Internet (19.3%);
mientras el hogar constituye un espacio
poco destacado (3.1%). El 4.2% menciona
el lugar de trabajo como espacio de uso de
Internet. Las mujeres utilizan también los
cyber en menor proporcion (15.1%), mien-
tras los otros espacios son infimos.

2 laaplicacién del Plan Ceibal constituye un cambio para este escenario
planteado en 2006.
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Tabla 11
CUADRO RESUMEN. DONDE USA INTERNET
SEXO NIVEL EDUCATIVO TRAMOS DE EDAD

Masculino | Femenino | Primaria | Secundaria | Terciaria | 15-29 30-59 | 60ymds | Total
En el cyber 193 15.1 59 25 467 293 87 8 17.1
En su casa 3.1 14 16 19 6.7 18, 27, 0 2
Dondeusa ' fy |3 escuela, liceo. .. 0.5 1.8 0 24 0 3 0 0 1.2
intemet | g, o rabajo 42 0.9 1.1 24 20 21 27 0 24
(primera | g, casa de amigos 05 18 0 14 | 133 18 09 0 12
RN\, cobe o no usainternet | 719 785 | 14 63 | 67 | 605 849 9 756
En otro lugar 0.5 0.5 0 0.5 6.7 1.2 0 0 0.5
Total 100 100 | 100 100 100 100 | 100 | 100 100

Los mas jovenes usan el espacio del cyber
como espacio de encuentro interactivo y
utilizan menos los espacios domésticos y
las instituciones educativas. Los adultos
ya no utilizan tanto el cyber aunque com-
parativamente es el espacio mas utilizado
(8.7%) dado que no cuentan con alternati-
vas de uso doméstico. Estos espacios han
sido fundamentalmente apropiados por
los sectores mas jovenes, delimitando una
frontera generacional y no constituyen
una solucién generalizada para compensar
desigualdades.

El 25% de quienes tienen educacion secun-
daria usa Internet en el cyber y la mitad de
quienes tienen nivel terciario.

Asimismo, las limitantes econémicas cons-
tituyen barreras relevantes para el uso de
internet en los hogares. Por una parte, bue-
na parte de los hogares en asentamientos
no disponen de un computador. Por otra, la
necesidad de pagar la conexién de internet
supone una segunda brecha que disminuye
las oportunidades de acceso.

Quienes tienen mayores ingresos cuentan
con ventajas relativas frente a los otros. En
este sentido, usan Internet proporcional-
mente mas en sus domicilios.

El acceso y modalidad de uso de internet
estd pautado por fuertes desigualdades. Los
cyber —en el contexto del afio 2006-consti-
tuyen un espacio de acceso a internet que
compensa en parte la brecha entre quienes
tienen y quienes no tienen internet en el
domicilio. Sin embargo se plantea la nece-
sidad de politicas publicas que atienda esta
situacion. No obstante, no deja de ser una
alternativa privada de resolucion de un de-
recho de acceso publico universal.
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Conclusiones

“Sin duda, quienes se extranen de que nos hayamos tomado tanto trabajo
para enunciar unas cuantas verdades evidentes, serdn los mismos que se
indignen por no reconocer en absoluto en tales perogrulladas el saber,
a la vez evidente e inefable, de su experiencia de la obra de arte. (...) De
hecho, el sociélogo siempre es sospechoso (...) de impugnar la autentici-
dad y la sinceridad del placer estético por el sélo hecho de describir sus
condiciones de existencia. Eso se debe a que el amor al arte, como todo
amor, detesta reconocer sus origenes y, en lugar de las condiciones y los
condicionamientos comunes, prefiere, después de todo, los azares sin-
gulares que siempre consienten en ser explicados como predestinacién.”

(Bourdieu: 2004, 171)

Como sefala Hugo Achugar al inicio de
este informe, esta encuesta se pregunté en
qué medida los asentamientos constitu-
yen una subcultura diferenciada del resto
de la poblacién. A este respecto, las pre-
guntas y respuestas analizadas en el marco
de este trabajo expresan que los gustos y
practicas culturales en los asentamientos
de Montevideo mdas que una subcultura
diferenciada, proporcionan las pautas de
gustos y deseos relativamente diversos y
un importante infra-consumo’ (Bauman)
que da cuenta de procesos de deterioro ur-
bano de las condiciones de vida y formas
de subsistencia material expresadas en el
ambito cultural. En varias dimensiones de

Ill

analisis, el “infra-consumo” evidencia la im-

posibilidad o “discontinuidad” del acceso.

El consumo vy las practicas culturales tienen
y

que ver con el pasado, con lo que se con-

' Infra-consumo: se trata de varones y mujeres no comercializables, se los
evalia como no consumidores y no como a desempleados. (Bauman: 200, 170)

sumid, en contraste con las expectativas y
deseos de nuevas practicas o ilusiones de
integracion social.

La poblacién de los asentamientos de
Montevideo dispone de un margen reduci-
do de opciones culturales.

Se trata de un grupo poblacional ain he-
terogéneo, en proceso de transformacion
y de diversa procedencia socio-econémica
pero con trayectorias de movilidad social
descendente comun. Por lo cual, al obser-
var el consumo cultural surgen las diferen-
cias al interior del grupo en el acceso, la ad-
quisicion material y los habitos y practicas
culturales.

El nivel educativo aparece fuertemente aso-
ciado a los gustos y consumo cultural, con-
firmando la relevancia del capital cultural.

Por una parte, los gustos musicales ex-
presan cierta heterogeneidad. Si bien la
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musica tropical-salsa y la cumbia son las
favoritas para un amplio sector poblacio-
nal, también la musica folklérica y el rock
& pop tienen adherentes al interior de los
asentamientos. No obstante lo cual, la mu-
sica tropical, salsa y cumbia en particular
mantienen un sesgo fuertemente popular
entre los de menores ingresos, las mujeres
y los jovenes. La musica folklérica y el tango
aparecen con mucha fuerza entre los mayo-
res de sesenta afos.

Por otra parte, los habitos de lectura y la
existencia de un relativo acervo literario
doméstico confirman que en los asenta-
mientos de la ciudad se conserva cierto
capital cultural fragmentado, tal vez como
herencia de la educacién formal aunque el
nivel de lectura se ubique por debajo del
promedio nacional. La mayor parte de la
poblacion de asentamientos mantiene ha-
bitos de lectura con cierta regularidad. Por
un lado, la mayor regularidad de la lectura
estd asociada a un mayor nivel educativo al-
canzado y a un mayor nivel de ingresos.

No obstante, un segmento poblacional sig-
nificativo declara no leer o haber perdido
el habito de lectura hace anos. La pérdida
del habito se asocia a los niveles educativos
mas bajos y de menores ingresos. La discon-
tinuidad de la practica supone limitacién en
la regularidad, ritmo y alcance.

La disposicion de bienes simbodlicos mar-
ca las posibilidades de reforzar y ampliar
gustos musicales y literarios, y muestra
una arista del capital cultural fragmenta-
do. La disposicion de discos o casetes en el
hogar es escasa, cuando casi la mitad de la
poblacién no tiene o tiene menos de diez.
La tenencia de libros en el hogar muestra

la fragmentacion de estos sectores entre el
26% que no dispone de ninguno y el 38%
que tiene diez o mas.

En el ambito audiovisual, la televisiéon
aparece como el consumo de mayor regu-
laridad e intensidad cotidiana en contraste
con el cine que constituye una practica casi
inexistente o —nuevamente— parte de una
practica pasada. Tiempo y dinero constitu-
yen las principales razones acusadas para
no asistir al cine.

El consumo televisivo, se concentra en la te-
levision abierta. Sin embargo, no por la inten-
sidad de la exposicién diaria a la television, el
publico de los asentamientos acepta pasiva-
mente la oferta de contenidos a la que acce-
de. Por el contrario, la critica y el deseo de
una mejor oferta expresaron la necesidad
de programacion de calidad y diversidad
de contenidos, con énfasis en lo nacional y
particularmente los departamentos y locali-
dades del Interior del pais. Esta arista del con-
sumo cultural expresa la necesidad de reco-
nocimiento identitario y condiciones de exis-
tencia de la poblacién de asentamientos.

En relacion a las denominadas nuevas tec-
nologias de informacién y comunicacion,
en particular internet, se constaté una bre-
cha de acceso mayoritaria que impide a
estos sectores poblacionales incorporar a
sus vidas cotidianas las herramientas tecno-
l6gicas que potencialmente permitirian un
acceso mas diversificado en opciones cul-
turales. Los ciber-cafés constituyeron una
alternativa privada que proporciond la llave
inicial de acceso. Sin embargo, las limitantes
socioecondmicas condicionan el proporcio-
nar oportunidades equitativas para estos
sectores.
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Apuntes hacia la construccion de indicadores en el dmbito

cultural

Existe una tradicién importante de aplicacion del método de las Necesidades Basicas
Insatisfechas como herramienta de aproximacién a la situacion de pobreza y desigualdades
sociales en América Latina. El método se basa en la eleccién de una serie de indicadores que dan
cuenta de la situacion de los hogares en términos de satisfaccién o no de las condiciones consi-
deradas “minimas” o “bdasicas” para un nivel de vida que supere las condiciones de pobreza.

En la literatura sobre construccion de indicadores de NBI (CEPAL: 2005) se considera que estos
deben atender a carencias estructurales y permanentes de los hogares?. Recientemente, existe
una serie de revisiones de abordaje censales y en las Encuestas Continuas de Hogares en pos de
incorporar nuevas dimensiones de analisis que den luz sobre los factores de desigualdad social
en nuestras sociedades. De la misma forma, en los afos recientes, Naciones Unidas incorporé
al indice de Desarrollo Humano, algunos indicadores culturales constituyendo un antecedente
central para repensar la importancia de la medicion de aspectos culturales que inciden en la
desigualdad social.

En este sentido, los indicadores y resultados de esta encuesta son interesantes como aporte para
pensar las claves iniciales de una metodologia de necesidades bdsicas insatisfechas culturales en
contextos de privacién. En particular, se destacan tres indicadores potenciales:

« Lapérdida del habito de lectura —en un pais que tiene bajo nivel de analfabetismo;

« La débil infraestructura cultural del hogar —posesion libros, cd’s, computadora, ac-
ceso a internet y tecnologias digitales;

« Laausencia de practicas culturales fuera del hogar —pérdida de movilidad y presen-
cia en dmbitos publicos de la ciudad, debilidad de los lazos y redes sociales.

El habito de lectura constituye un indicador relevante ya que estéd asociado a capacidades y com-
petencias adquiridas a través del sistema educativo. Por otra parte, los indicadores de infraes-
tructura cultural doméstica o personal estan siendo incorporados en los analisis sobre pobreza
digital (IDRC) para medir brechas de acceso y uso a las nuevas tecnologias de informacion y
comunicacion.

Estudios posteriores podrian profundizar la potencialidad de estos indicadores para la medicion
de las necesidades basicas en el ambito cultural asi como sus ambitos de aplicacion. Ello expre-
sa la necesidad de testeos en el ambito local e internacional en vistas a construir indicadores
comparables y estadisticas regulares en el plano cultural, que puedan ser integrados a los
sistemas estadisticos nacionales.

En practicamente todas las practicas anali-  hogares de la ciudad, si se compara con los

zadas, el perfil de consumo cultural es me-  datos arrojados por la encuesta realizada en

nor en laregularidad de las practicasy me- ~ 2002.

nos heterogéneo en los asentamientos de A este respecto, los datos constatan las di-

Montevideo que el existente en los demas  ficultades que quienes viven en los asenta-
mientos de Montevideo tienen para acceder
a diversas practicas culturales —particu-

o , N _ larmente aquellas que se realizan fuera del
¢ Los indicadores habitualmente utilizados abordan aspectos materiales de

las condiciones de vida tales como: caracterfsticas de la vivienda del hogar tales hogar— asi como una cierta limitacion en

como el tipo de materiales, acceso a agua potable, sistema de eliminacion de la disponibilidad de opciones y calidad del

excretas o nlmero de cuartos y aspectos demogréficos del hogar que incluyen el L. A
ntmero de miembros y condicién de ocupacidn del jefe. consumo domeéstico que tiende a ser no



I Rosario Radakovich

capitulo 2

solo reducido, sino también homogéneo,
tradicional y comercial mas que diverso,
innovador y alternativo.

En cierta medida estas constataciones cons-
tituyen indicadores del proceso de creciente
distanciamiento “simbolico” entre sectores
sociales en el dmbito urbano. El aumento
de las barreras intangibles entre sectores
sociales hace visible las limitantes que en el
campo cultural tienen los sect ores pobres
de la ciudad asi como deja al descubierto

nuevos aspectos de la desigualdad que le-
gitiman y refuerzan la injusticia social, asi
como los determinantes estructurales de la
pobreza.

Otras practicas culturales —como la asis-
tencia al teatro, la danza, recitales y espec-
taculos de carnaval—, asi como el uso y
deseos de tiempo libre son analizadas a
continuacién por Sandra Rapetti, lo cual re-
vela nuevos datos del consumo cultural en
asentamientos.
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CONSUMO CULTURAL
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1. Espectaculos en vivo

En esta investigacion se analiza la asisten-
cia a algunos especticulos en vivo, para
ello se consideran: espectaculos de tea-
tro, espectaculos de danza, conciertos o
espectaculos musicales y espectaculos de
Carnaval.

En la primera seccion se analiza la asistencia
al teatro. En la segunda se presentan algu-
nas caracteristicas del consumo de espec-
taculos de danza, incluyendo tango, folklo-
re, ballet u otra danza.

En la tercera se describe la asistencia a
conciertos o espectaculos musicales y fi-
nalmente se incluyen los espectaculos de
Carnaval.

1.1 TEATRO

Se analizd la asistencia al teatro alguna
vez en la vida y la frecuencia de la concu-
rrencia el Ultimo ano. Se estudiaron tam-
bién las causas por las que no se asiste
con mayor frecuencia y en el caso de los
que nunca han asistido las razones de este
comportamiento.

1.1.1 La asistencia/no asistencia al
teatro alguna vez en la vida

La mitad de la poblacién de asentamientos
nunca fue en su vida al teatro (49.9%) vy el
43.8% hace anos que no va.

Cabe sefalar que el porcentaje de la
poblacion de asentamientos que nun-
ca fue al teatro (49.9%) casi duplica al
de la poblacién a nivel nacional que no
asistio (27%). Asimismo es mas de tres
veces superior al nivel de no asistencia
de Montevideo (16%).

La no asistencia crece con la edad, el 56%
de los mayores de 60 y el 51% de los de
edades medias nunca fueron al teatro,
mientras que el 47.6% de lo jévenes nunca
fue (tabla 1). Se explorara en futuros traba-
jos las razones de este comportamiento, ya
que los mas jovenes son los que muestran
mayores niveles de asistencia. Una posi-
ble interrogante es si el sistema educativo
ha facilitado en algunos casos el acceso al
teatro.
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Por su parte el nivel de estudios marca dife-
rencias notables entre las personas, ya que
el 63.4% de los que cuentan con primaria o
menosy el 41.3% de los cuentan con secun-
daria nunca han ido a ver teatro, mientras
quesoloel 6.7% de los que tienen educacion
terciaria nunca han asistido. No obstante un
porcentaje importante de estos ultimos, el
66.7%, hace afos que no va al teatro. Cabe
la interrogante sobre este comportamiento,
ipor que a pesar de haber asistido con ante-
rioridad no fueron al teatro el ultimo afno?

El 52.2% de las personas que cuentan con
educacion secundaria y el 31.7% de las que

cuentan con primaria hace anos que no van
al teatro.

La no asistencia decrece con el nivel de in-
gresos pero en forma menos marcada que
con los estudios. La diferencia entre los
niveles de no asistencia entre los de me-
nores ingresos y los de mayores es de 10
puntos.

Por lo tanto las personas que por lo general
nunca asistieron al teatro son las mayores
de 60 afos, con niveles de estudios de pri-
maria 0 menos y con ingresos bajos.

Tabla 1

NO ASISTENCIA/ ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE TEATRO
(en%)
Asistid el ultimo afio :Zzenzﬁ:: Nunca fue Total
SEX0
Mujeres 6.4 45.2 484 100
Hombres 6.2 42 51.8 100
EDAD
15229 afos 8.4 44 47.6 100
30a 59 afios 5.6 434 51 100
60y més afios 0 44 56 100
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 49 31.7 63.4 100
Secundaria 6.3 524 413 100
Terciaria 26.6 66.7 6.7 100
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 3.9 4.5 54.6 100
Entre $4.000 y $6.000 9.2 43.7 47.1 100
Mayor a $6.000 8 47.5 445 100
TIEMPO QUE VIVE EN ASENTAMIENTOS
5 afios y menos 438 524 438 100
Mas de 5 afos 6.8 41.6 51.6 100
Total 6.3 43.8 49.9 100
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1.1.2 Asistencia al teatro durante el
ultimo ano

El 6.3% de las personas de asentamientos
asistieron al teatro el ultimo afo.

Este porcentaje es sensiblemente infe-
rior al hallado en el estudio relizado a
nivel nacional en el 2002 (19%) y al de
Montevideo (22%).

Al considerar la asistencia al teatro el ultimo
afo de acuerdo a las variables estudiadas,
se observa en laTabla 1 que:

— Las mujeres asisten con mayor fre-
cuencia que los hombres.

— La asistencia decrece con la edad,
el 8.4% los jévenes y el 5.6% las personas
de edad mediana fueron al teatro el ultimo

ano, mientras que los mayores de 60 no han

asistido. Asimismo los jovenes asisten con
mayor frecuencia. Es interesante el compor-
tamiento diferencial de los jévenes, quizas
este vinculado a la oferta de espectaculos
en los ambitos que frecuentan.

— Al considerar el nivel de estudios
alcanzado surgen diferencias significativas,
ya que el 49% de las personas con edu-
cacion primaria ha asistido, el 6.2% de los
que cuentan con secundaria y el 26.6% de
los que tienen educacién terciaria. Llama la
atencién que ninguno de los de educacion
terciaria asiste mas de tres veces al ano. A
diferencia de los que tienen menores nive-
les educativos, donde alrededor del 1% asis-
ti6 al teatro mas de 3 veces al afo.

—  EI9.1% de las personas con ingresos
entre $4.000 y $6.000 asisten, mientras que
lo hace el 8% de las que cuentan con ingre-
sos superiores a $6.000, y el 4.9% de los que

tienen primaria o menos.

Tabla 2

¢CADA CUANTO VA AL TEATRO?

(en%)

Mads de 3 veces al afio | 203 vecesal afio | 1vezalafio | Haceafosquenova | Nuncafue Total
Sexo
Femenino 1.8 23 23 45.2 48.4 100
Masculino 0.5 2.1 3.6 4 51.8 100
EDAD
1529 afios 1.8 24 42 44 47.6 100
30a 59 aos 0.9 23 23 434 51.1 100
60y més anos 0 0 0 44 56 100
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 1.1 1.6 2.2 31.7 63.4 100
Secundaria 1.4 1.9 2.9 524 413 100
Terciaria 0 13.3 13.3 66.7 6.7 100
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 1 0.5 24 415 54.6 100
Entre $4.000 y $6.000 1.1 4.6 34 438 47.1 100
Mayor a $6.000 2 3 3 474 44.6 100
Total 1.2 2.2 2.9 43.8 49.9 100
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— La antigledad en el asentamiento
marca diferencias en la asistencia al teatro.
Mientras que el 51.6% de los que viven en
asentamientos hace mas de 5 afos nunca
fue al teatro, no lo hizo el 41.6% de los que
hace menos de 5 afios que vive alli.

Al considerar los datos de la tabla 2 sobre la
frecuencia de la asistencia durante el ultimo
ano, se observa que el 2.9% asiste una vez
al ano, el 2.2% lo hace 2 0 3 veces y el 1.2%
mas de una vez al afo.

Es interesante explorar quienes asisten
con mas frecuencia, en este caso mas de 3
veces al afo. Son principalmente las mu-
jeres, los menores de 29 afos, con educa-
cion secundaria y los de ingresos mayores
a $6.000.

1.1.3 Razones de no asistencia
Se exploraron las razones por las cuales las

personas no asisten al teatro o no lo hacen
con mayor frecuencia.

El 55.3% de la poblacion de asentamientos
que nunca fue al teatro sefala que no lo
hace pues no le interesa, le sigue el precio
de las entradas (16% dice que son caras),
luego que no tiene tiempo (8.3%), preferir
hacer otra cosa y la lejania geogréfica es se-
Ralado por el 4.9% (Grafico 1).

Por su parte el 28.6% de los que han asis-
tido alguna vez en su vida sefalan que no
van con mayor frecuencia a espectaculos de
teatro pues no les interesa, el 23.8% indica
que las entradas son caras, el 18.9% que no
tiene tiempo. El 10.2% prefiere hacer otra
cosay al 4.9% le queda lejos.

De acuerdo a los datos sefialados mas de la
mitad de las personas que nunca fueron al
Teatro sefalan que no lo hacen pues no les
interesa, porcentaje muy superior al 28.6%
que alcanza entre aquellos que si han asis-
tido al teatro. Seria interesante indagar esta
falta de interés sobre algo a lo que nunca se
accedié y por lo tanto no se experimentd, y
explorar otras razones asociadas.

Grafico 1
¢POR QUE NO VA AL TEATRO?
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Tabla 3
¢POR QUE NO VA AL TEATRO?

(en %
Notiene | Nole Prefiere
) hacer otra
Tiempo | Interesa
cosa
EDAD
162 29 afios 12.5 46.4 1.3
30a 59 afios 14.6 37.4 5.5
60y més anos 12 52 0
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 9.7 473 6.5
Secundaria 15.9 38 7.7
Terciaria 333 26.7 20
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 8.2 45.9 58
Entre $4.000 y $6.000 18.4 36.8 9.2
Mayor a $6.000 20.8 35.6 8.9
Total 13.6 418 75

)

Entradas | Le queda

i Otra NS/NC | Total

caras lejos

1.3 5.4 83 4.8 100
26 1.8 1.4 33 100
24 12 0 0 100
19.9 43 8.3 4 100
20.7 3.6 10.1 4 100
6.7 0 133 0 100
23.2 34 13,5 0 100
20.7 4.6 6.9 3.4 100
15.8 3 139 2 100
20 3.9 9.5 37 100

La falta de tiempo es sefalada solamente
por el 8.3% de los que nunca han ido y por
el 18% de los que fueron.

En la tabla 3 se consideran las respuestas
de todas las personas encuestadas (tanto si
van como si no van al teatro)

La principal razén para nos asistir es la falta
de interés, es sefalada principalmente por
los jévenes y los mayores de 60. Un punto a
investigar es como se genera esa falta de in-
terés, ;es la oferta de espectaculos de teatro
que no resulta atractiva?, jes el desconoci-
miento sobre los mismos?

La falta de interés y el precio de las entradas
COMO razones para NO concurrir se asocian

fuertemente al nivel educativo de las per-
sonas. Mientras que aproximadamente la
cuarta parte de las personas con educacion
terciaria sefala que no asiste por falta de in-
terés, casi la mitad de los que tienen educa-
cion primaria lo indican.

El precio de las entradas es sefialado aproxi-
madamente por el 20% de las personas con
educacién primaria y secundaria, mien-
tras que solo el 6.7% de los cuentan con
educacion terciaria aduce este motivo.
Posiblemente el precio como razén para no
asistir, se vincula al ingreso disponible, es
asi que el 15.8% de las personas con mayo-
res ingresos lo sefialan como razén para no
asistir mientras que el 23.2% de las de me-
nores ingresos lo marca.
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El 11.3% de los jévenes senala el precio de
las entradas, mientras que cerca de la cuar-
ta parte del resto de las personas lo sefala
como razén para no asistir. Llama la aten-
cién el bajo porcentaje de los jovenes que
sefiala el precio como impedimento para
asistir, quizas se deba a que los espectacu-
los que asisten son gratuitos o de costo rela-
tivamente accesible

A su vez la falta de tiempo es indicada por
la tercera parte de las personas con educa-
cién terciara y casi el 10% de las personas
con primaria.

1.2 DANZA

En esta investigacion se explor6 la asisten-
cia a espectaculos de danza. Se considerd
tango, folklore, ballet o alguna otra danza.
Los aspectos estudiados fueron la asisten-
cia alguna vez en la vida y la frecuencia de
la concurrencia el ultimo afio. Asimismo se
analizaron las causas por las que no se asis-
te mas o nunca se ha asistido.

1.2.1 Asistencia/no asistencia a
espectaculos de danza

El 46.6% de la poblacion de asentamientos
nunca asistié a espectaculos de danza. Este
valor es similar al hallado en el estudio sobre
consumo cultural a nivel nacional (48%).

Casi la tercera parte (32.8%) hace afos que
no va. Esta cifra marca diferencias con res-
pecto al Teatro donde el 48.3% hace anos
que no va.

La no asistencia es mayor entre las mujeres
(50.7%) que los hombres (41.5%). Lo que
es una diferencia a sefalar con respecto al

estudio de consumo a nivel nacional, de
acuerdo al mismo el 43% de las mujeres no
ha asistido a estos espectaculos alguna vez
en su vida, mientras que el 54% de los hom-
bres no ha concurrido en su vida.

Asimismo el 58.9% de los jovenes nunca
fue, cifra muy superior al resto de las eda-
des. Y diferente de otros consumos cultura-
les como por ejemplo del teatro donde la
no asistencia es menor entre los jovenes.

Por su parte, al igual que en el teatro, la no
asistencia alguna vez en la vida disminuye
en personas con niveles de estudios e ingre-
sos altos.

Alrededor del 47% de las personas con
educacién secundaria y primaria nunca
fueron a ver danza, por otra parte la ter-
cera parte de las que tienen nivel terciario
nunca fue. Nuevamente se encuentran di-
ferencias con el teatro donde este valor es
del 6.7%. A su vez llama atencidn que entre
las personas estudios primarios la no asis-
tencia es mayor en el teatro (63.4%) que en
la danza (47.8%). Quizas el lenguaje de la
danza sea mas accesible que el teatro para
estas personas.

Por su parte el 60% de los mayores de 60
hace afos que no va, cifra superior a los
de edad media (38.8%) y menos (20.8%).

1.2.2 Asistencia el ultimo aino

El 20.3% de las personas que viven en asen-
tamientos fue el ultimo afo a ver danza.
Esta cifra es 5 puntos superior a la asistencia
a nivel nacional (15%).

Tal como se observa en la tabla 4, esta par-
ticipacion es superior entre los hombres
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(25.4%), que en las mujeres (16.5%).
Asimismo los jovenes (19.6%) y las personas
de edad mediana (22.8%) presentan por-
centajes de asistencia muy superiores a los

de 60 y mas afnos (8%).

La educacidon marca diferencias en la con-
currencia. Los que mas asisten son las per-
sonas con educacién secundaria (24%), le
siguen las que cuentan educacion terciaria
(20.1%), y por ultimo los de educacién pri-
maria (16.2%).

El 24% de las personas con mayores ingre-
sos asistié a espectaculos de danza el dltimo
afno, mientras también lo hicieron el 16% de

las personas de ingresos medios y el 19.4%
de las de menores ingresos. Llama la aten-
cion este comportamiento, pues no obede-
ce al que se observa en general de aumento
del consumo con el nivel de ingreso. Seria
interesante, como se sefialé anteriormente,
explorar el tema de la accesibilidad de la
danza para personas de menores ingresos
y nivel de educacion.

De acuerdo a la antigliedad en los asen-
tamientos, el porcentaje de personas que
hace mas de cinco afos que vive en asenta-
mientos que nunca fue a ver danza (47.7%)
es levemente superior al de aquellos que
hace menos tiempo que viven alli (41.7%).

Tabla 5
ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE DANZA

SEX0

Mujeres 16.5
Hombres 254
EDAD

15229 aios 19.6
30a 59 afios 22.8
60 y més anos 8
NIVEL DE ESTUDIOS

Primaria y menos 16.2
Secundaria 24
Terciaria 20.1

Nivel de ingresos del hogar

Menor a $4.000 19.4
Entre $4.000y $6.000 16
Mayor a $6.000 24
TIEMPO QUE VIVE EN ASENTAMIENTOS

5 afos y menos 214
Més de 5 anos 20.5
Total 203

(en %)

Asistio el ultimo aio

Hace afios
Nunca fue Ns/Nc | Total

quenova
324 50.7 0.4 100
33.2 414 0 100
20.8 58.9 0.7 100
38.8 384 0 100
60 32 0 100
36 47.8 0 100
28.8 46.6 0.6 100
46.7 333 0 100
33.8 46.4 0.4 100
35.6 483 0.1 100
31.7 43.7 0.6 100
36.9 41.7 0 100
31.8 47.7 0 100
32.8 46.7 0.2 100
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Tabla 6
Z{CADA CUANTO VA AVER BAILARTANGO, FOLKLORE, BALLET O ALGUNA OTRA COSA?

(en%)

Mas de 3 vecesal aflo | 203 vecesalafio | 1vezalafo | Haceaos quenova | Nuncafue | Ns/Nc
SEX0
Mujeres 4.6 4.6 7.3 324 50.7 0.4
Hombres 83 6.7 10.4 33.2 414 0
EDAD
15229 afios 83 42 7.1 20.8 58.9 0.7
30a 59 aos 55 6.8 10.5 38.8 384 0
60 y més anos 0 4 4 60 32 0
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 43 3.8 8.1 36 47.8 0
Secundaria 1.7 6.7 9.6 28.8 46.6 0.6
Terciaria 6.7 6.7 6.7 46.7 33.2 0
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 5.8 3.9 9.7 33.8 46.3 0.5
Entre $4.000 y $6.000 34 5.7 6.9 35.6 483 0.1
Mayor a $6.000 9.9 8.9 8.9 31.7 40.6 0
Total 6.1 54 8.8 32.8 46.7 0.2

Total

100
100

100
100
100

100
100

100

100
100

100
100
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En la tabla 6 se observa la frecuencia de
asistencia durante le ultimo afo. El 6.1% de
las personas que viven en asentamientos
asistieron mas de 3 veces a espectaculos de
danza durante el ultimo ano, el 5.4% concu-
rri6 2 0 3 veces, y el 8.8% 1 vez.

Los que asisten mds de 3 veces al afo son
principalmente los hombres, los mas jove-
nes, los que cuentan con educacién secun-
daria y los de mayores ingresos.

{Qué danza vio el ultimo ano?

A las personas que asistieron el ultimo afo
aver danza se les pregunto que tipo de dan-
za vieron.

El 8% de las personas fue a ver folklore el ul-
timo afno, el 2.7% salsa, el 2% tango, el 1.2%
ballety el 1% danza moderna, el 1.2% sefala
otros tipos de danzay el 4.2% no recuerda o
no sabe que tipo de danza vio.
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1.2.3 Razones de no asistencia

Casi la mitad de la poblacién de asenta-
mientos que nunca fue a espectaculos de
danza senala que no asiste pues no le inte-
resa, el 15.2% sefalar el precio de las entra-
das, le siguen que no tiene tiempo (10.5%),
preferir hacer otra cosa (6.3%) y la lejania
geogriafica (4.7%). (Grafico 2).

Por su parte el 35.5% de los que han asisti-
do alguna vez en su vida a estos espectacu-
los sefialan que no van con mayor frecuen-
cia pues no le interesa, el 24.1% sefala que
las entradas son caras, el 16.4% que no tiene
tiempo, el 8.6% prefiere hacer otra cosa y el
3.2% que le queda lejos.

Al igual que en el teatro la principal ra-
zOn para nos asistir se vincula a la falta de
interés.

En Tabla 7 se muestran las respuestas de
todas las personas encuestadas (tanto si
van como si no van a ver espectaculos de
danza).

La falta de interés se manifiesta principal-
mente en los jovenes (47%) y en las per-
sonas mayores de 60 (52%), en las edades
medias esta razén cae al 29%. Y en las
personas con nivel de estudios terciario.
Siendo esta la principal razén dada para no
consumir.

En las mujeres es del 42% mientras que en
los hombres es del 32.6%.

El precio es sefalado principalmente por
los mayores de 60 anos (24%), lo que con-
trasta con el bajo porcentaje de jovenes
que lo senala (6.5%). Asimismo el 23.2%
de las personas de menores ingresos lo se-
fAala como uno de los impedimentos para
asistir.

La falta de tiempo se presenta principal-
mente en las personas de edades medias
(27.4%), mientras que en el resto de los tra-
mos de edad las cifras son del 4% para los
mayores de 60 y del 13% para los jévenes.

Grafico 2
¢POR QUE NO VA A VER ESPECTACULOS DE DANZA?
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Tabla 7
¢POR QUE NO VA (MAS) A VER ESPECTACULOS DE DANZA?

No tiene Nole
Tiempo Interesa
SEX0
Mujeres 16 4
Hombres 24.9 32.6
EDAD
15229 aios 13.1 47
30a 59 afios 274 28.8
60y més anos 4 52
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 14 39.2
Secundaria 25 35.1
Terciaria 333 46.7
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 8.2 459
Entre $4.000 y $6.000 18.4 36.8
Mayor a $6.000 20.8 35.6
Total 13.6 41.8

(en %)
P
refiere hacer | Entradas | Le qyeda Otra Ns/nc
otra cosa qras lejos
7.8 15.5 2.7 9.6 6.4
1.9 10.4 3.1 9.8 73
13.1 6.5 3 6.5 10.8
7.8 16.9 2.7 11.9 45
4 24 4 12 0
8.1 19.9 22 10.7 5.9
11.1 8.2 3.8 9.1 1.1
6.7 0 0 6.6 6.7
5.8 232 34 9.2 43
9.2 20.7 4.6 6.9 34
8.9 15.8 3 13.9 2
7.5 20 3.9 9.5 3.7

Total

100
100

100
100
100

100
100
100

100
100

100
100
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Posiblemente en el caso de las personas de
edad mediana se explica principalmente
por la escasez de tiempo de ocio pues se en-
cuentran trabajando.

El 16% de las mujeres sefala la falta de tiem-
po al igual que el 24.9% de los hombres. La
tercera parte de las personas con educacion
terciaria, la cuarta parte de los que cuentan
con secundaria y el 14% de los que tienen
primaria o menos indican el tiempo como
impedimento para asistir.

1.3 RECITALES, CONCIERTOS O
ESPECTACULOS MUSICALES
ENVIVO

En el caso de los recitales, conciertos o es-
pectaculos musicales en vivo se analizé la
asistencia el ultimo ano.

El 14% de la poblaciéon de asentamientos
ha asistido a un recital o espectaculo musi-
cal en vivo el ultimo afo (Grafico 3).

Esta cifra es muy inferior al 32% de concu-
rrencia de la poblacién nacional.

La concurrencia a conciertos en vivo es mas
importante entre los jovenes y los mayores
de 60 con respecto a las personas de 30 a 59
anos (tabla 8). El 18% de los jévenes asistid
a conciertos en vivo durante el Ultimo afo,
el 11.5% las personas de edad mediana y el
16% de los de 60 y mas afnos. Llama la aten-
cion el nivel de concurrencia de los mayo-
res de 60, que contrasta con su asistencia a
otros espectaculos en vivo como el teatro o
la danza.
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La asistencia de los jovenes y personas  nacional asiste a conciertos mientras que
de edad mediana de asentamientos es  solo el 18% de los que viven en asenta-
aproximadamente dos veces y media me-  mientos concurre y en el tramo de edad
nor que el de la poblacién nacional de  media la asistencia es del 29% y 11.5%
esas edades. El 46% de los jovenes a nivel  respectivamente.

Grafico 3
ASENTAMIENTOS DE MONTEVIDEO. ¢HA ASISTIDO A ALGUN RECITAL, CONCIERTO
O ESPECTACULO MUSICAL EN VIVO EN EL ULTIMO ANO? (EN % )
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Tabla 8
¢HA ASISTIDO A ALGUN RECITAL, CONCIERTO O ESPECTACULO MUSICAL EN VIVO
EN EL ULTIMO ANO?

(en%)

Mds de 3 vecesal afio | 203 vecesalafio | 1vezal aio No Ns/Nc Total
SEX0
Femenino 1.8 4.1 5.4 88.2 0.5 100
Masculino 4.1 5.2 7.3 83.4 0 100
EDAD
15229 afios 3 8.9 5.9 81.7 0.5 100
30a 59 aos 3.2 1.4 5.9 89.5 0 100
60y mds anos 0 4 12 84 0 100
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 2.7 1.6 59 89.8 0 100
Secundaria 1.9 6.2 6.2 85.2 0.5 100
Terciaria 133 20 133 533 0.1 100
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 24 1 48 91.8 0 100
Entre $4.000y $6.000 3.4 9.2 4.6 82.8 0 1100
Mayor a $6.000 2.9 7.8 10.8 784 0.1 100
Total 2.7 4.6 6.3 86.1 03 100
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Por su parte los mayores de 60 afios que vi-
ven en asentamientos no presentan diferen-
cias marcadas con respecto a las personas
del mismo tramo de edad a nivel nacional
(16% versus 19%).

La asistencia de los hombres es algunos
puntos porcentuales superior al de las mu-
jeres (17% versus 11%).

Por su parte la asistencia a conciertos crece
con el nivel educativo. Casi la mitad de las
personas con educacién terciaria ha con-
currido a conciertos el ultimo afio, mientras
lo hizo el 15% de los que tienen educacion
secundaria y casi el 10% de los que cuentan
con primaria o menos.

Asimismo la concurrencia crece con el nivel
de ingresos. Es asi que el 8.2% de las perso-

rrido a algun concierto el ultimo ano, por su
parte el 17.2% de las de hogares con ingresos
medios y el 21.6% de los de ingresos altos.

1.4 CARNAVAL

En el caso del Carnaval se analizé la asis-
tencia el ultimo ano y el lugar al que se
concurre, por ejemplo desfile por 18 de ju-
lio, Llamadas, corsos de barrios, Teatro de
Verano, entre otros.

1.4.1 Asistencia el ultimo aino

El 42.8% de la poblacién de asentamien-
tos asistio el ultimo afo al Carnaval. Esta
cifra es superior a la hallada en el estudio
sobre consumo cultural para Montevideo
(2002) del 33% y similar al nivel de asisten-
cia nacional del 42% sefialado en el mismo

nas de hogares con ingresos bajos ha concu-  estudio.
Tabla 9
ASISTENCIA AL CARNAVAL ULTIMO ANO
en %

Asistio No asisti6 Total
SEX0
Femenino 413 58.7 100
Masculino 44.8 55.2 100
EDAD
1529 afos 59.7 40.3 100
3059 afos 34 66 100
60 y més anos 8.3 91.7 100
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 349 65.1 100
Secundaria 50.8 49.2 100
Terciaria 26.7 73.3 100
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 418 58.2 100
Entre $4.000y $6.000 37 63 100
Mayor a $6.000 46.5 53.5 100
TIEMPO QUE VIVE EN ASENTAMIENTOS
5 afios y menos 43.8 51.2 100
Més de 5 afos 41.1 58.9 100
Total 4.8 57.2 100
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La edad marca diferencias significativas en
la asistencia al Carnaval, ya que el 59.7% de
los jovenes asiste, mientras lo hace el 34%
de las personas de edad mediana y solo el
8% de los de 60 y mas afos.

La asistencia al carnaval es superior en los
hogares con ingresos bajos (41.8%) y altos
(46.5), que en los de ingresos medios (37%).
Llama la atencién que este consumo se con-
centre en los extremos y sea menor en las
personas con ingresos medios. Quizas la
diversidad de ofertas, la posibilidad de ac-
ceder a espectaculos gratuitos expliquen
gue tanto las personas de mayores ingresos
como de menores asistan al carnaval.

Mas de la mitad de los que cuentan con
educacién secundaria asistié al Carnaval,
asi como el 34.9% de los que tienen educa-
cién primaria y el 26.7% de los que alcanzan
educacion terciaria. Este comportamiento
es similar al hallado en el estudio a nivel
nacional y a su vez diferente a otros consu-
mos culturales que crecen con el nivel de
estudios.

La antigliedad en el asentamiento marca
diferencias en la asistencia al Carnaval pero
no tan significativas como otras variables. El

48.8% de las personas con menos antigle-
dad fue al Carnaval el ultimo afo, mientras
que el 41.1% del resto lo hace.

Por lo tanto la asistencia al Carnaval se con-
centra en los menores de 30 y en las perso-
nas con niveles de estudios medios. El in-
gresoy la antigliedad no marcan diferencias
significativas.

1.4.2 D6nde va a ver Carnaval

En el Grafico 4 se muestran los lugares don-
de la gente asistio al Carnaval, podian nom-
brar mas de un lugar.

La tercera parte de las personas que viven
en asentamientos asiste al desfile o corso de
Carnaval del barrio, el 20.5% concurre a ta-
blados. Cabe sefalar que en las cercanias de
varios asentamientos se encuentran los ta-
blados “populares”. En este caso se trata de
10 escenarios organizados por DAECPU Yy la
Intendencia Municipal de Montevideo. En
esos escenarios la entrada se define como
populary cuesta $ 25. Asimismo en estas zo-
nas también se cuenta durante el C arnaval
con el escenario mévil de acceso gratuito.

Grafico 4
¢DONDE FUE A VER CARNAVAL ESTE ANO? (EN %)
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Estas ofertas probablemente faciliten el ac-
ceso de la poblacion de asentamientos.

Con porcentajes inferiores aparecen otros
espacios que muestran cierta lejania geo-
grafica (desfile por 18 o Llamadas) o que son

El contacto con el arte

Se indago el contacto de las personas que
viven en asentamientos con obras de arte,
para ello se exploré:

— la asistencia a museos, muestras o ex-
posiciones de arte

— latenencia de fotos, afiches o imagenes
en el hogar del encuestado

— Asimismo para complementar este
analisis se estudia la participacién en
clases de pintura, musica, manuali-
dades entre otras y la pertenencia a
algun grupo que realice actividades
artisticas.

2.1 MUSEOS, MUESTRAS,

EXPOSICIONES DE ARTE

2.1.1 Asistencia a museos,
muestras
0 exposiciones de arte
alguna vez en la vida

El 62.7% de la poblacion estudiada ha asisti-
do a un museo o exposicién de arte alguna
vez en su vida.

por lo general de costos mas elevados como
el Teatro de Verano. En estos casos la nece-
sidad de cubrir los costos de transporte y
pagar una entrada relativamente superior a
los tablados populares posiblemente sean
barreras que limitan el acceso.

Esta cifra es inferior a la de asistencia de la
poblacién nacional a museos del 81%.

Resulta interesante analizar quienes son los
que nunca han participado en esta activi-
dad. De acuerdo a los datos de la Tabla 10,
los mayores niveles de no participacion se
encuentran:

— entre las personas con menores niveles
de estudios (el 46.8% de las personas
con primaria o menos no ha concurri-
do, mientras que solo el 20% de los que
tienen educacién terciaria no asistio),

— entre los mayores de 60 (48% nunca
fue)

— y entre los que tienen menores ingre-
sos (el 44.9% no ha asistido).

La antigliedad en el asentamiento no marca
diferencias significativas en este consumo.

Por su parte el 41% de la poblacién estudia-
da hace anos que no va a Museos. Esta cifra
es superior entre los de 60 y mas aios (48%),
las personas con estudios secundarios
(44.9%) y las de mayores ingresos (44%).



I Sandra Rapetti

capitulo 3

Tabla 10
ASISTENCIA A MUSEOS, MUESTRAS Y EXPOSICIONES DE ARTE

(en%)

Asisti6 el ultimo afio | Haceafiosquenova | Nuncafue | Ns/Nc | Total
SEX0
Femenino 20.2 41.7 36.7 1.4 100
Masculino 23.2 39.9 36.8 100
EDAD
15229 afios 214 393 37.5 1.8 100
3059 afos 23.8 413 349 100
60y més anos 4 48 48 100
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 15.1 37.6 46.8 0.5 100
Secundaria 25.1 449 29 1 100
Terciaria 533 26.7 20 100
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 15.5 38.2 449 14 100
Entre $4.000 y $6.000 311 425 26.4 100
Mayor a $6.000 25 44 31 100
TIEMPO QUE VIVE EN ASENTAMIENTOS
5afios y menos 24.1 39.8 36.1 0 100
Mas de 5 afios 22 413 36.7 0.5 100
Total 21.7 41 36.6 0.7 100

2.1.2 Asistencia a espectaculos
Museos o exposiciones de
arte el ultimo ano

El 21.7% de la poblacién ha asistido a mu-
seos 0 exposiciones de arte el dltimo afo.
Esta cifra es inferior al nivel de asistencia de
la poblacién nacional (29%).

La asistencia crece con el nivel de estu-
dios. Mas de la mitad de la poblacién con
estudios terciarios asistio el ultimo ano

(53.3%), mientras que el 25.1% de los que
cuentan con secundaria y solamente el
15.1% de los que tienen primaria lo hizo
(tabla10).

Asimismo la concurrencia es mds impor-
tante en las personas de ingresos medios
(31.1%), con respecto a las ingresos altos
(25%) y bajos (15.5%). Llama la atencion
que el consumo de las personas de ingresos
medios sea superior que el de los de mayo-
res recursos.
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No existen diferencias significativas en el
porcentaje de asistencia de los menores de
sesenta anos, ya que el 21.4% de los jévenes
y el 23.8% de los de edad mediana asistie-
ron el ultimo afo. La concurrencia de los
mayores de sesenta afnos es sensiblemente
inferior, solo el 4% asistid.

La asistencia de los hombres el ultimo afo
(23.2%) es levemente superior al de las mu-
jeres (20.2%).

Frecuencia de asistencia
el ultimo ano

El 2.7% de la poblacién estudiada concurrié
mas de 3 veces a un museo 0 a una exposi-
cion de arte durante el ultimo ano. El 6.1%
los visito 2 0 3 veces, mientras el 12.9% solo
1 vez (Tabla 11).

Las personas que mas asisten a los Museos
(asistencia de mas de 3 veces al afio) son

Tabla 11
ASISTENCIA A MUSEOS, MUESTRAS Y EXPOSICIONES DE ARTE

(en %)

Mas de 3 veces al afio 203 veces al afio

SEX0

Femenino 3.7 5
Masculino 1.6 73
EDAD

15229 afos 1.2 7.1
30a 59 arios 4.1 5.5
60 y mds afios

NIVEL DE ESTUDIOS

Primaria y menos 1.1 1.6
Secundaria 3.9 8.2
Terciaria 6.7 26.7

NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR

Menor a $4.000 1.9 53
Entre $4.000 y $6.000 34 34
Mayor a $6.000 3 3
Total 2.7 6.1

Tvezalafo | Haceafnosquenova | Nuncafue | Ns/Nc | Total
11.5 4.7 36.7 1.4 100
14.5 39.9 36.8 100
12.5 39.3 37.5 1.8 100
14.2 413 349 100

4 48 48 100
124 37.6 46.8 0.5 100
13 44.9 29 1 100
20 26.7 20 100
8.2 38.2 449 1.4 100
24.1 4.5 26.4 100
13 44 31 100
129 41 36.6 0.7 100
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Tabla 1

2

¢POR QUE NO VA (MAS) A VER MUSEOS, MUESTRAS O EXPOSICIONES DE ARTE?

(en%)
No tieneTiempo | No le Interesa Prefiere hacer Entradas caras | Lequedalejos | Otra | Ns/nc
otra cosa

SEXO
Mujeres 284 317 8.7 9.2 4.6 1M 64
Hombres 35.2 347 10.4 3.1 4.1 83 41
EDAD
15229 afios 25.6 39.3 11.9 5.4 24 9.5
3059 afos 37.2 27.5 8.7 6.9 5 92 55
60 y més anos 24 40 8 12 16
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 27.4 33.9 9.1 9.1 6.5 86 54
Secundaria 36.7 324 9.2 43 2.9 87! 58
Terciaria 20 333 6.7 40
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 21.7 36.7 8.7 8.2 6.3 nir 72
Entre $4.000 y $6.000 4.5 24.1 23 92! 57
Mayor a $6.000 44 32 2 3 8 2
Total 31.7 33.2 9.3 6.3 4.4 9.8 54

Total

100
100

100
100
100

100
100
100

100
100
100
100

fundamentalmente mujeres, de edad me-
dia, con educacién terciaria y de ingresos
medios y altos.

2.1.3 ;Por qué no va mas?

En la Tabla 12 se consideran las respuestas
de todas las personas encuestadas (tanto si
van como si no van a ver Museos, muestras
0 exposiciones de arte).

La falta de interés, principal razén para no
asistir a museos, es sefialada por la tercera
parte de la poblaciéon. Se muestra princi-
palmente en los jévenes (39.3%) y en los
mayores de 60 (40%), en las edades medias
esta razén cae al 27.5%. Llama la atencion
que mientras no existen diferencias por ni-
vel de estudios si las hay por nivel de ingre-
sos. Es asi que mientras la falta de interés es
superior al 32% en los ingresos mas bajos y
en los mas altos, cae al 24% en los medios.

La falta de tiempo es senalada principal-
mente por las personas de edades medias
(37.2%), mientras que en el resto de los tra-
mos de edad las cifras se encuentran en el
entorno del 25%.

Mas del 40% de las personas de ingresos
medios y altos lo sefalan mientras que solo
lo hace el 21.7% de los de menores ingresos,
una posible explicacion es el tiempo de ocio
disponible en las personas de lis distintos
tramos de ingresos.

Solo el 20% de las personas con educacion
terciaria senala la falta de tiempo como im-
pedimento para asistir, mientras que es la
principal razon de no asistencia para los que
cuentan con secundaria (36.7).

Le siguen en importancia razones como
preferir hacer otra cosa, sefalado por el
9.3%, que las entradas son caras (6.3%) y la
lejania (4.4%).
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Llama la atencién que a pesar que los mu-
seos en Uruguay son por lo general gratis,
un porcentaje de la poblacion lo sefala
como principal razén para nos asistir, proba-
blemente se debe a la falta de informacién
al respecto. En este caso la poblaciéon con
mas de 5 aflos de antigliedad en los asenta-
mientos es la que sefala esta razon.

2.2 AFICHES, FOTOS
O IMAGENES EN EL HOGAR

Se pregunto a los encuestados si en su ho-
gar hay afiches, fotos o imagenes.

El 67.4% de la poblacion estudiada posee
en su hogar fotos, afiches o imagenes col-
gadas o a la vista. Como se observa en la
Tabla 13 no se presentan diferencias signi-

Tabla 13
{TIENE EN SU CASA AFICHES, FOTOS,
IMAGENES COLGADAS O A LA VISTA?

ficativas por nivel educativo, edad, sexo o
antigliedad en el asentamiento. Cabe lain-
terrogante sobre la poca incidencia de estas
variables, mientras que por su parte el por-
centaje de personas con ingresos medios
con imagenes en su casa es marcadamente
superior que en el resto.

Por lo que vivir en asentamientos no impide
que las familias cuenten con imagenes con
valor simbélico o afectivo en su hogar.

2.2.1 ;De qué son?

Los afiches, fotos o imagenes en el hogar
son en el 37% de los casos de la familia. Le
sigue con porcentajes inferiores los paisajes
(6.8%), futbol (6.1%), religiosas (5.8%), artis-
tas (4.9%), politicas (2.9%) y otras (3.9%).

2.3 Lasclases de musica,
pintura, manualidades, teatro,

computacion.....
en %

Si No Total
SEXO El 15.5% de las personas que viven en asen-
Femenino 697 | 303 100 tamientos ha participado en clases en el ul-
Masculino 642 358 100 timo ano.
EDAD
15229 afos 685 « 315 100 Los menores de 30 afios son los que mas
30 59 afios 665 } 335 | 100 participan de estas actividades (20.1%), les
60y mas afios gl 367 100 siguen las personas de edades medias con
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 65.6 = 344 100 Grafico 5
Secundaria 69.1 | 309 | 100 ¢{DE QUESON?
Terciaria 66.7 333 100 De fatbol;

6,10%
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR Notiene
Menor a $4.000 647 | 353 . 100 32,80% De o fari
Entre $4.000 $6.000 77 3| 10 e
Mayor a $6.000 63 37 100
TIEMPO QUE VIVE EN ASENTAMIENTOS
Otras; 3,90%
5 afos y menos 62.7 « 373 100
Més de 5 anos 685 | 315 100 -
Total 673 | 327 . 100 P‘;";'OC;S" 680%  deartistas; Religiosas;
d 4,90% 5,80%
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un 13.6%, los mayores de 60 manifiestan no
participar.

El nivel de estudios marca diferencias signi-
ficativas, mostrando una fuerte asociacién
entre nivel de estudios y participacion. Casi
la mitad de las personas con educacion ter-
ciaria asiste a clases de arte (46.7%), mien-
tras lo hace el 16.3% de los que cuentan con
secundaria y el 11.3% de los que alcanzan
primaria.

Tal como se observa en la Tabla 14 la par-
ticipacién en clases también crece con el
ingreso.

Tabla 1

4

¢HA PARTICIPADO EL ULTIMO ANO EN CLASES
DE MUSICA, PINTURA, MANUALIDADES,

TEATRO, COMPUTACION...... ?

en %

Si No Total
SEX0
Mujeres 15.8 84.2 100
Hombres 15 85 100
EDAD
15229 aios 20.1 79.9 100
30a 59 afios 13.6 86.4 100
60y més anos 0 100 100
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 1.2 88.8 100
Secundaria 16.3 83.7 100
Terciaria 46.7 533 100
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 12 88 100
Entre $4.000 y $6.000 17.2 82.8 100
Mayor a $6.000 18.6 81.4 100
TIEMPO QUE VIVE EN ASENTAMIENTOS
5 afios y menos 16.5 83.5 100
Mds de 5 afos 15 85 100
Total 15.5 84.5 100

No se presentan casi diferencias en la parti-
cipacion de acuerdo al sexo y la antigliedad
en el asentamiento.

También se pregunté de qué son las clases
en las que se participa, los resultados son:

6% clases de computacion,

6.5% clases de arte (3% manualidades,
3.5% musica, pintura y teatro)

3% otros

Cabe sefalar que el porcentaje de la pobla-
cién que participa en clases de arte es muy
similar al dato hallado en la encuesta reali-
zada a nivel nacional en el 2002 (7%).

Es un dato a tomar en cuenta pues este es
uno de los pocos consumos culturales don-
de las cifras de participacion son similares.
Seria necesario contar con mas informacion
al respecto, por ejemplo frecuencia, moda-
lidad de acceso, calidad, entre otros, para
explorar esta forma de participacion.

2.4 PARTICIPACION EN GRUPOS
DE MUSICA, TEATRO,
DANZA.......

Se pregunté si el ultimo ano se habia par-
ticipado en algun grupo de musica, teatro,
danza o alguna otra cosa. El 6.1% de la po-
blacion de asentamientos participé en algu-
no de estos grupos'.

' Los grupos en los que se participa son::
- % de misica (Rock, Tropical, Samba, Coro)
- 1% carnaval (comparsas, murga)
- 1% teatro
- 1% danza
- 1% otros-
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Se observa en la Tabla 15 que el 9% de los
hombres participa en estos grupos mientras
que el 5% de las mujeres lo hace.

La edad marca diferencias en la participa-
cion en grupos, ya que el 20% de los jévenes
participa, el 13.6% de las personas de edad
media y los de 60 y mas no lo hacen.

La educacién no marca diferencias impor-
tantes, si lo hace en cambio el nivel de in-
gresos ya que la participacién crece con el
ingreso. Por ejemplo el 10.8% de las perso-
nas de mayores ingresos participa, porcen-
taje que mas que duplica al de las personas
con menores ingresos (4.8%).

Tabla 15
¢(HA PARTICIPADO EL ULTIMO ANO EN ALGUN GRUPO DE MUSICA,

TEATRO, DANZA, O DE ALGUNA OTRA COSA?

en %

Si
SEX0
Mujeres 5
Hombres
EDAD
15229 afos 20.1
30a 59 afios 13.6
60 y mds afos 0
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 53
Secundaria 6.7
Terciaria 6.7
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 4.8
Entre $4.000 y $6.000 5.7
Mayor a $6.000 10.8
Total 6.1

No Total
95 100
91 100
79.9 100
86.4 100
100 100
94.7 100
92323 100
933 100
95.2 100
943 100
89.2 100
93.9 100
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3. Tiempo libre

Se pregunté a los encuestados sobre las ac-
tividades que desarrollan durante su tiem-
po libre. Para ello se hicieron 4 preguntas:

— La primera se refiere a como pasan
principalmente su tiempo libre.

— Lasegunda es sobre ir a la playa.

— Seincluye una pregunta sobre que
les gustaria hacer en su tiempo li-
bre si no tuvieran limitaciones de
tiempo o dinero.

— Por ultimo se pregunta que les gus-
taria que hubiera en su barrio vin-
culado a su tiempo libre.

3.1 ¢COMO PASA PRINCIPALMENTE
SUTIEMPO LIBRE?

Reunirse con la familia o amigos, mirar te-
levision y escuchar radio son las principales
actividades realizadas en el tiempo libre por

la poblacién de asentamientos. Son simila-
res a las halladas en el estudio de consumo
cultural a nivel nacional realizado en 2002.

Casi el 40% de las personas que viven en
asentamientos sefala que su tiempo libre lo
pasa principalmente en reuniones (32% en
reuniones con su familia y 7.7% reuniones
con amigos). La radio y la television son se-
faladas por el 38.7% (mirar television por
el 22.5% vy la radio por el 16.2%.

Con porcentajes inferiores aparecen paseos
al aire libre (3.45) y leer (2.9%). El 15.4% se
ha agrupado en otros, donde se ha incluido
ir alaiglesia, pintar, tejer, trabajo voluntario,
iral club eir a bailes.

Al considerar las variables socioecondémicas
analizadas surge con respecto a las reunio-
nes (ver Tabla 16):

Grafico 6

¢COMO PASA PRINCIPALMENTE SU TIEMPO LIBRE? (PRIMERA MENCION)

Otros; 15,4%

Paseos aire
libre; 3,4%

Leyendo;
2,9%

22,5%

Reunidén con
familia;
31,9%

Reunién con
amigos;
7,7%

Escuchando
radio; 16,2%
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Tabla 16
¢COMO PASA PRINCIPALMENTE SU TIEMPO LIBRE? (PRIMER MENCION)

(en%)

Relfj:::iacon Re:rr:i(;nozon v Radio Leyendo | Paseos | Otros Total
SEX0
Mujeres 30.3 5.9 26.7 15.8 3.2 3.2 15.1 100
Hombres 337 9.8 17.6 16.6 2.6 3.6 16 100
EDAD
15229 afios 30.2 14.2 20.1 20.7 0.6 1.8 125 100
3059 afos 332 3.6 23.6 123 45 5 17.9 100
60y més afios 32 0 28 20 4 0 16 100
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 289 43 29.4 13.9 2.7 48 16 100
Secundaria 344 9.6 16.3 19.6 33 19 14.8 100
Terciaria 20 26.7 26.7 6.7 20.1 100
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 28.8 53 245 19.2 1.9 4.8 153 100
Entre $4.000 y $6.000 333 5.7 21.8 13.8 4.6 34 16 100
Mayor a $6.000 36.3 12.7 19.6 1.8 3.9 1 14.8 100
Total 314 7.8 22.6 163 2.9 34 154 100

la edad marca diferencias en la reunion

Con respecto al consumo de television y

con amigos, ya que el 14.2% de los j6-  radio:
venesy el 3.6% de las personas de edad
media se relne con amigos, mientras — El consumo de television aumenta

| o

por su parte los mayores de 60 no lo
sefalan1. Por su parte mientras que el
43.5% de los hombres se reldne con la
familia o los amigos, el 36.2% de las mu-
jeres lo hace.

La mencion de reuniones con familia-
res y amigos aumenta con el nivel de
ingresos, de aproximadamente el 33%
en los de menores ingresos al 50% en
los de mayores.

1

Se considera la primera mencion, en la sequnda mencién aparece mencio-

nado por el 12% de las personas mayores de 60 afios (ver anexo).

como forma de uso del tiempo libre
con laedad, del 20.1% en los jévenes al
28% en los mayores.

Ver television es sefnalado por el 26.7%
de las mujeres frente al 17.6% de los
hombres.

Por su parte laradioy la televisién como
forma de pasar el tiempo libre disminu-
ye con el ingreso.
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Tabla 17
ZFUE A LA PLAYA?
(en %)
Asistio el ultimo afio | Haceafiosquenova | Nunca fue Total

SEX0
Femenino 48 49.8 23 100
Masculino 56.5 Y] 1.6 100
EDAD
15229 afios 63.3 349 1.8 100
30a 59 afios 47.7 50.5 4 100
60y més anos 12 84 1.9 100
NIVEL DE ESTUDIOS
Primaria y menos 40 57.2 2.7 100
Secundaria 59.8 38.8 1.4 100
Terciaria 93.4 6.7 0 100
NIVEL DE INGRESOS DEL HOGAR
Menor a $4.000 438 54.3 1.9 100
Entre $4.000y $6.000 51.7 47.1 1.1 100
Mayor a $6.000 65.6 32.1 2 100
TIEMPO QUE VIVE EN ASENTAMIENTOS
5 afos y menos 55 43.5 1.5 100
Mds de 5 afos 51.1 46.6 2.1 100
Total 51.9 46.1 2 100

3.2 LAPLAYA

Se indag6 sobre el paseo en las playas de
forma de contar con datos exploratorios so-
bre el tema.

Casi todas las personas que viven en asen-
tamientos han ido a la playa alguna vez en
la vida (98%).

Mas de la mitad fue el ultimo afo (51.9%)*y
el 46.1%. hace afos que no va.

La playa pareceria ser entonces un lugar
al que ha ido una parte importante de las
personas que viven en asentamientos, ya

2 Delos que fueron el ultimo afio, el 20.4% fue 1 0 dos veces a la playa, el
16.1% lo hizo de 3 a 5 veces y el 15.6% 6 veces 0 més.

que casi todas han ido alguna vez en la
vida y mas de la mitad asistié el ultimo afo.
No obstante esto también puede ser leido
como una experiencia que casi todos han
tenido pero que solo aproximadamente la
mitad la mantiene actualmente.

Se hizo una pregunta sobre la Rambla
que puede en cierta forma dar algunas
pistas sobre el vinculo con este espacio.
Se consulto si la Rambla es para los ricos,
para la clase media, para los pobres, para
todos.

El 94% contesto que es para todos.

De acuerdo a la Tabla 17 la asistencia el ul-
timo ano:
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— Es mayor entre los hombres (56.5%)
que las mujeres (48%).

— Es mayor entre los mas jovenes, el
63.3% concurrié a la playa el ultimo
ano, mientras que lo hace el 47.7% de
las personas de edad mediay el 12% de
los de 60 y mas.

— Los estudios son los que marcan las ma-
yores diferencias en la asistencia el ultimo
ano, el 93.4% de las personas con nivel
terciario fue a la playa, mientras que el
40% de los que tienen primaria fueron.

— La visita a la playa el ultimo afio crece
con el nivel de ingreso, mientras que el
43.8% de las personas de menores in-
gresos fue a la playa, lo hizo el 65.6% de
los de mayores ingresos.

— La antigliedad en el asentamiento no
marca diferencias significativas en la
visita a la playa, no obstante las perso-
nas con 5 afos o menos de antigliedad
asisten en mayor porcentaje que las
que hace mas tiempo que estan en el
asentamiento.

3.3 LOS DESEOSY ELTIEMPO
LIBRE

3.3.1 Los deseos I:
si le sobrase tiempo o dinero,
iqué le gustaria hacer en su
tiempo libre?

Se pregunté a los encuestados que les gus-
taria o desearian hacer en su tiempo libre,
se aclaré que contestaran esta pregunta sin
tomar en cuenta limitante como tiempo o
recursos econémicos

Cabe sefalar que casi todos los encuesta-
dos saben que le gustaria hacer en su tiem-
po libre.

Se puede generar del grafico algunas

consideraciones:

En primer lugar, senalado por el 41% de
los encuestados, figuran los viajes, conocer
otros lugares. Al parecer la necesidad de
conocer nuevos horizontes es mayor entre
la gente de asentamientos que a nivel na-
cional, ya que es sefalado por el 30% de la
poblacién del pais.

En segundo lugar, con el 20% aparece ayu-
dar a otros, se sefala por ejemplo construir
un merendero, ayudar a los nifos, a los
pobres, a los mas necesitados entre otros.
Pareceria que la necesidad de colaborar
para mejorar la vida de otras personas es
muy importante entre las personas que vi-
ven en asentamientos. En este caso el por-
centaje es muy superior al hallado a nivel
nacional (9%).

Lo que complementa esta informaciéon es
que el 18% de la poblacién de asentamien-
tos realiza trabajo voluntario en alguna or-
ganizacion social® (cifra apenas superior al
16% hallado a nivel nacional)

Pasar mas tiempo con la familia es indicado
por el 9% al igual que realizar actividades
como iral cine, a bailes o practicar deportes.
Ir de compras es sefialado por el 4% y estu-
diar por el 3%.

3 Se preguntd en la encuesta: jColabora trabajando voluntariamente con

alguna organizacion social?
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Grafico 7

PENSANDO EN LAS COSAS PARA HACER EN EL TIEMPO LIBRE: {QUE LE GUSTARIA QUE HUBIERA EN

SU BARRIO?
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Los deseos lI:

Pensando en las cosas para hacer

en el tiempo libre ;Qué le gustaria que
hubiera en su barrio?

El 28% de las personas que vive en asenta-
mientos sefala que le gustaria que hubiera
en su barrio vinculado a su tiempo libre un
“espacio verde”, se nombra principalmen-

I/ " ou

te “plaza’, “parque’, “plaza con juegos para

ninos”.

El 21% senala espacios para hacer deportes

"o

como “centros deportivos’, “plaza de depor-

" "o

tes’, “clubes deportivos”’, “cancha de futbol’,

U

“cancha de basketball’, “gimnasio’, “piscina’,
entre otros.

o ~ D i II, " u _
El 10% senala “centro social”’, “lugar de en
/)

cuentro para vecinos’, “centro recreativo’,
“lugar de esparcimiento”.

A continuacién aparece la necesidad de in-
fraestructura cultural: el 7% sefala biblio-
tecas, un porcentaje similar cine, teatroy
museo.

Las escuelas y guarderias son nombradas
por el 6% y los merenderos o comedores
por el 2%.

En “otros” se agrupan por ejemplo: “mejorar

/]

las calles”, “limpieza”, “seguridad”, “sanea-

”oou

miento”, “volquetas para basura’, “huerta

organica”.
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Algunos aspectos a destacar a modo
de conclusion

I98

ESPECTACULOS ENVIVO

Teatro

Casi la mitad de la poblaciéon que vive en
asentamientos nunca fue a un espectéaculo
de teatro, el 43.8% hace afios que nova y el
6.3% restante asisti6 el ultimo afo.

El porcentaje de la poblacién de asenta-
mientos que nunca fue al teatro (49.9%) casi
duplica al de la poblacién a nivel nacional
que no asistié (27%). Asimismo es mas de
tres veces superior al nivel de no asistencia
de Montevideo (16%).

La no asistencia crece con la edad y decre-
ce con el nivel de ingresos. El nivel de es-
tudios marca diferencias notables entre las
personas, menos del 10% de los que cuen-
tan con educacién terciaria nunca han ido,
y mas del sesenta por ciento de los que tie-
nen primaria y alrededor del cuarenta por
cento de los que tienen secundaria no han
asistido.

Mas de la mitad de la poblacién de asenta-
mientos que nunca fue al teatro sefala que
no lo hace porque no le interesa, el 16% no
va pues las entradas son caras, luego sigue
la falta de tiempo (8.3%).

Danza

Mas de la mitad de la poblacién de asenta-
mientos asistié a algun espectaculo de dan-
za en su vida (54%). Este porcentaje es simi-
lar al hallado en el estudio sobre consumo
cultural a nivel nacional (52%).

El 20,3% de las personas que viven en asen-
tamientos fue el ultimo afo a ver danzay el
32,8% hace afios que no va.

Por su parte, aligual que en el teatro, la asisten-
cia algunavez en la vida es mayor en personas
con niveles de estudios e ingresos altos.

Casi la mitad de la poblaciéon de asenta-
mientos que nunca fue a espectaculos de
danza sefala que no asiste pues no le inte-
resa, el 15.2% sefala el precio de las entra-
das, le siguen que no tiene tiempo (10.5%),
preferir hacer otra cosa (6.3%) y la lejania
geografica (4.7%).

Recitales, conciertos o
espectaculos musicales en vivo

El 14% de la poblaciéon de asentamientos
ha asistido a un recital o espectaculo musi-
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cal en vivo el Ultimo afio Esta cifra es muy
inferior al 32% de concurrencia de la pobla-
cién nacional.

La asistencia a conciertos crece con el nivel
educativo y con el nivel de ingresos.

Carnaval

El 42.8% de la poblacién de asentamientos
asistié el ultimo ano al Carnaval. Esta cifra
es superior a la asistencia de la poblacion
de Montevideo del 33% y similar al nivel de
asistencia nacional del 42%.

La edad marca diferencias significativas en
la asistencia al Carnaval, ya que casi el se-
senta por ciento de los jovenes asiste, mien-
tras lo hace la tercera parte de las personas
de edad medianay solo el 8,3% de los de 60
y mas afnos.

A este consumo acceden importantes por-
centajes de los hogares de los tres niveles
de ingresos (41.8% de personas de hogares
de ingresos bajos, 46.5% de los de ingresos
altos y 37% de ingresos medios).

Mas de la mitad de los que cuentan con
educacion secundaria asistié al Carnaval,
asi como el 34.9% de los que tienen educa-
cion primaria y el 26.7% de los que alcanzan
educacién terciaria. Este comportamiento
es similar al hallado en el estudio a nivel na-
cional (2002).

La tercera parte de las personas que viven
en asentamientos asisten al desfile o cor-
so de Carnaval del barrio y el 20.5% va a
tablados.

MUSEOS, MUESTRAS,
EXPOSICIONES DE ARTE

El 62.7% de la poblacién estudiada ha asis-
tido a un museo o exposicion de arte algu-
na vez en su vida. Esta cifra es inferior a la
de asistencia a museos a nivel nacional del
81%.

Por su parte el 41% hace afos que no va a
Museos.

El 21.7% de la poblacién ha asistido a mu-
seos o0 exposiciones de arte el ultimo afo.
Porcentaje inferior al nivel de asistencia de
la poblacién nacional (29%).

La asistencia crece con el nivel de estudios,
disminuye con la edad y si consideramos los
ingresos los que mas asisten son los que tie-
nen ingresos medios.

La falta de interés es la principal razén para
nos asistir a museos, se muestra principal-
mente en los jovenes (39.3%) y en los ma-
yores de 60 (40%).

Las clases de arte,
manualidades.....

El 15.5 de las personas que viven en asen-
tamientos ha participado en clases en el ul-
timo ano. Esta cifra mas que duplica al por-
centaje de la poblacién nacional que asiste
a este tipo de clases (7%).

Los menores de 30 afos son los que mas
participan de estas actividades,

El nivel de estudios marca diferencias signi-
ficativas, mostrando una fuerte asociacién
entre nivel de estudios y participacién. Casi
la mitad de las personas con educacion ter-
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ciaria asiste a clases de arte (46.7%), mien-
tras lo hace el 16.3% de los que cuentan con
secundaria y el 11.2% de los que alcanzan
primaria.

Participacion en grupos de musica,
teatro, danza.......

El 6.1% de la poblacion de asentamientos
participd en alguno de estos grupos.

La edad marca diferencias en la participa-
cién en grupos, ya que el 20.1% de los jo-
venes participa, el 13.6% de las personas de
edad mediay los de 60 y mas no lo hacen.

TIEMPO LIBRE

Casi el 40% de las personas que viven en asen-
tamientos senala que su tiempo libre lo pasa
principalmente en reuniones (el 32% en re-
uniones con su familia'y el 7.7% con amigos)

La television es sefalada por el 22.5% vy la
radio por el 16.2%.

Con porcentajes inferiores aparecen paseos
al aire libre (3.4%) y leer (2.9%). El 15.4% se
ha agrupado en otros, donde se ha incluido
ir a laiglesia, pintar, tejer, trabajo voluntario,
ir al club e ir a bailes.

La playa

Casi todas las personas que viven en asen-
tamientos han ido a la playa alguna vez en
la vida (98%).

Aproximadamente la mitad fue el ultimo
anoy el 46% hace afnos que no va.

De los que fueron el ultimo afo, el 20.4%
fue 1 o dos veces a la playa, el 16.1% lo hizo
de 3 a5vecesy el 15.6% 6 veces o mas.

Los deseos

El 41% de los encuestados sefalan que si le
sobrase tiempo y dinero le gustaria viajar y
conocer otros lugares. El 20% indica ayudar
a otros, el 9% pasar mas tiempo con la fami-
lia, al igual que realizar actividades como ir
al cine, a bailes o practicar deportes.

Asimismo se pregunto que les gustaria que
hubiera en el barrio (vinculado a su tiempo
libre), en este sentido el 28% de las personas
que vive en asentamientos sefiala “espacios
verdes” (plaza), el 21% espacios para hacer
deportes, el 10% “centro social’, “lugar de
encuentro para vecinos’, “centro recreativo’,
A continuacién aparece la necesidad de in-
fraestructura cultural: el 7% sefala biblio-
tecas, un porcentaje similar cine, teatroy

museo.



Capitulo 4
SON MUJERES. SUS IMAGINARIOS
Y SUS CONSUMOS CULTURALES

SUSANA DOMINZAIN






Son mujeres

Este trabajo se propone examinar desde
la perspectiva de género’, la asistencia, los
gustos y preferencias culturales que ma-
nifestaron las mujeres que viven en asenta-
mientos de Montevideo. Asi como también
las percepciones, opiniones y expectativas
que ellas manifiestan sobre su entorno, so-
bre el pais y el futuro de sus hijos.

El objetivo es ver si los comportamientos
permiten advertir la aparicién de practi-
cas diferentes o similares entre hombres y
mujeres en el consumo cultural. Al mismo
tiempo analizar si a través de estas practicas
se visualiza una subcultura que le es propia
a las mujeres, o los resultados nos indican la
continuidad de comportamientos y habitos
culturales que no se apartan, nidiferencian
de los nacionales?

LAS MUJERES
Y EL USO
DEL TIEMPO LIBRE

iQué es el ocio? ;Qué es el tiempo libre?
;Qué es la recreacion? No es un “dato obje-
tivo” con un significado univoco. Cada cual

' Hl sexo se conforma por los componentes bioldgicos y el género es una
construccion sociocultural, una primera forma de dar significado a las relaciones
de poder. £l género es un elemento constitutivo de relaciones sociales fundadas
sobre las diferencias percibidas entre los sexos Scott, Joan. (1990). “EI género:
una categoria (il para el andlisis historico”. Historia y Género: Las mujeres en
la Europa Moderna y Contempordnea, ). Amelang y M. Nash (eds.). Valencia:
Ediciones Alfons El Magnanim.

dira lo que significa para él/ella: descanso o
diversién. En general, serd una combinacion
de significaciones que cambia segun las
circunstancias. Se trata, pues, de una “cons-
truccién” cuyo sentido varia.

Hay quienes entienden que el aumento del
tiempo libre en las sociedades capitalistas
responde a una necesidad estructural del
sistema: descansar para seguir producien-
do y disponer de tiempo para el consumo.
Para otros es vivir la libertad en el tiempo
de no trabajo. Es un “factor” que colabora a
entender y estudiar los diferentes roles que
hombres y mujeres asumen ante el uso del
tiempo libre. Es tiempo social y cultural, en
tanto que en su distribucién se construyen
relaciones sociales con sentidos diferencia-
dos. Las definiciones advierten de la poli-
semia y diversidad que implica el términoy
la variedad en su uso.

Cuando centramos nuestra atencién en los
datos que surgen de la Encuesta realizada
en el 2006 a poblaciones que viven en los
asentamientos de Montevideo, observamos
que:

2 Hago referencia al Informe, Imaginarios y consumo cultural. Primer infor-
me nacional sobre consumo y comportamiento cultural. Uruguay 2002.  Hugo
Achugar, Sandra Repetti, Susana Dominzain, Rosario Radacovich.. Facultad de
Humanidades y Ciencias de la Educacién. Universidad de la Reptiblica Editorial
TRILCE. Montevideo. 2003.
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Grafico N° 1
USO DEL TIEMPO LIBRE

por sexo en %
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Los hombres en un 33,7% y las mujeres en
un 30,3% manifiestan “reunirse con la fami-
lia". Si bien no hay una “gran” diferencia en
de todos modos,
el hecho de que los hombres manifiesten

términos porcentuales,

“reunirse con la familia” en un porcentaje
mayor que las mujeres, rompe con cierto
imaginario o estereotipo acerca de que los
varones atienden menos el “espacio priva-
do” o familiar.

En segundo lugar responden “Mirando TV”
siendo mayor el porcentaje en la mujeres
(26%7) que en los hombres (17,6%). En ter-
cer lugar “Escuchando radio’, es similar en-
tre ambos sexos, 16,6% de los hombres y el
15,8% de la mujeres y el “Reunirse con ami-
gos”es usado mas por los hombres (9,8%)
que por las mujeres (5,9%)

En las respuestas ubicadas en “Otros’, las

mujeres manifiestan hacer uso del tiempo
", “toman-
llha_

mientras los hombres

libre realizando “tareas de la casa

”ou

do mate’, “paseando con los hijos’,
ciendo mandados’,
prefieren ir al futbol; aqui se confirma el
estereotipo, sin embargo, los porcentajes
son muy menores y prevalece por parte de
los hombres el uso del tiempo libre con la

familia.

El resto de las opciones como “Paseos al
aire libre”, “Ir a la iglesia”, concurrir a “bailar’,
fueron mencionadas en porcentajes muy
inferiores. Siendo inexistente el uso de la
computadora en el tiempo libre, como asi
también “Jugando a las cartas’, la asistencia
al “Club social” y la realizacién de “Trabajo
voluntario”.
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Grafico No 2

ASISTENCIA A LA PLAYA EN EL ULTIMO ANO

por sexo en %
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Alanalizar el universo femeninoy advirtiendo
la escasa representacion que tienen los datos
al referirnos especificamente a las mujeres,
observamos de todas maneras que en el uso
del tiempo libre, la edad marca diferencias, a
mayor edad mas se elige “mirar television” y
menos, se manifiesta “reunirse con la familia’,
siendo las mujeres jévenes que en su mayo-
ria concentran el uso del tiempo libre en el
espacio privado. Son ellas también que en
mayores porcentajes prefieren “reunirse con
amigos” y el lugar en donde suelen hacerlo
es en“casa de familia”. Solo un 3% de las jo-
venes manifestd ir a bailar en su tiempo libre.
A menor nivel educativo aumenta el uso del
tiempo libre “mirando televisiéon”y a la inver-
sa, a mayor nivel educativo mas se hace uso
del mismo en “reuniones con amigos”.

La “reunion con amigos” es una practica
predominantemente de las mujeres jéve-
nes, de igual manera sucede con “escuchar
radio”. Las mujeres de edades intermedias
(30-59 afos) son las Unicas que manifiestan
en un 6% “ir a la iglesia”y en un 5% “pasear
al aire libre”. Son las mujeres mayores de 60

afnos las que manifiestan leer, pintary tejer,
en su tiempo libre. A mayor edad el uso del
tiempo libre es mas individual que grupal.

Todo indica que en estas poblaciones el uso
del tiempo libre es en el dmbito privado y
domeéstico. La utilizacion del espacio publico
en actividades relacionadas con el tiempo li-
bre es limitada. De todos modos la asistencia
a la playa es una préctica de estos sectores.

Si bien en el caso de las mujeres, ellas han
ido mas en el pasado y son las que en me-
nor porcentaje asistieron en el ultimo afo.
Esto se comprueba al ser las que en mayor
porcentaje (casi la mitad) manifiestan que
“hace afos que no van”y en las demds opcio-
nes sostienen, con relacion a los varones, una
menor concurrencia en el Ultimo afo, excep-
to en la asistencia entre “1 o 2 veces al afo”

que es similar entre los sexos.

Dentro de un universo como son los asen-
tamientos donde las condiciones materia-
les son deficitarias y donde las desigualda-
des prevalecen, debemos tomar en cuenta
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cOmo estos sectores perciben el uso del
tiempo libre. Los datos nos sugieren que en
el caso de las mujeres el tiempo libre debe
ser util, por ello quizés, se relaciona su uso
con la familia y las tareas del hogar, con lo
cual se confirma el rol femenino que la so-
ciedad le otorga. Pero surge también que
estas mujeres a menor nivel socioeconémi-
co mas desconocen tener tiempo libre. Lo
que nos lleva a sostener que en estos casos
el tiempo libre es un concepto vacio, no se
sabe lo que es tenerlo o se entiende que
tener tiempo libre implica hacer algo dutil.
Pero ;qué es util? Como sostiene Norbert
Lechner, util es también ir al cine o al teatro,
sin embargo en estos sectores la utilidad
estd asociada a lo laboral y productivo, no
a lo cultural, y esto es especialmente visible
en el caso de las mujeres.

PENSANDO EN EL FUTURO
DE SUS HIJOS/AS

Hombres y mujeres fueron consultados en
relacion al futuro que se desea para sus hi-
jos. La pregunta fue dirigida a todos los en-
trevistados tuvieran o no hijos. Los resulta-
dos indican que:

Grafico N° 3

¢A USTED QUE LE GUSTARIA QUE SU HIJO FUESE?
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En el caso de los hijos varones,

el 43% de los hombres y el 38,4% de las
mujeres prefieren que sea “jugador de
futbol/deportista”, en segundo lugar y en
porcentajes iguales, ambos sexos en un
27% respectivamente prefieren que sea
“Doctor/profesional”.

En menores porcentajes los hombres optan
en un 5% que sea “comerciante/empresa-
rio”, mientras las mujeres con un 7,3% que
sea "militar/policia”. La opcién de “lider sin-
dical y/o politico” es la que recibe por par-
te de ambos sexos la menor adhesion. De
igual manera pasa con que el hijo varéon
sea “artista” e incluso que “se case con una
millonaria”.

Al analizar el universo femenino y advirtien-
do nuevamente la escasa representacién
que tienen los datos al referirnos especifica-
mente a las mujeres, observamos de todas
maneras como incide fuertemente el ingre-
so, en el tipo de eleccidn que se hace para el
futuro de sus hijos. A mayor ingreso por ho-
gar, mayor es la adhesion femenina de que
su hijo sea “jugador de futbol/deportista”;
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lo mismo sucede con que sea“doctor/profe-
sional” A la inversa, cuando se prefiere que
el hijo sea “militar/policia’, son las mujeres
de menores ingresos que lo manifiestan.

Los contrastes se dan con relacion al nivel
educativo. Las mujeres que poseen nivel
terciario son las que manifiestan que su hijo
sea“doctor/profesional”y las de nivel prima-
rio son las que expresan que sea“jugador de
futbol/deportista”.

La edad también muestra diferencias y con-
trastes, siendo las personas mayores de 60
anos quienes prefieren que el hijo varén
sea“jugador de futbol/deportista’, mientras
las mujeres mas jovenes manifiestan su de-
seo de que sea “doctor/profesional”.

Surge de los datos, que las preferencias
masculinas y femeninas para el futuro
del hijo, son definidamente por el depor-

te. Es esta actividad a la que se considera

una via de ascenso social y prestigio para
el hijo varén. El deporte en estos sectores
aun es considerado un tema y una prac-
tica de hombres. De todos modos, es im-
portante seflalar cdmo la educacién es la
segunda opcién sefialada. Las mujeres a
diferencia de los hombres parecen mostrar
mas amplitud de opciones en el caso de
los hijos varones. Se muestran levemente
mas abiertas a que el varén pueda llevar a
cabo otros emprendimientos. Y es de me-
nor agrado para ambos sexos que el varéon
“se case con una millonaria”.

Cabe sefalar que aquellas personas que
respondieron en la categoria “Otros’, asi lo
hicieron el 10% de los hombres y el 9,6% de
las mujeres. Fueron mencionados otros de-
seos para el futuro de su hijo, por ejemplo,

"

“que sea una persona de bien’, “que sea tra-

"o

bajador’, “que sea libre”, “lo que él quiera”y
nu

por la negativa, que“no sea gay’,“que no sea
malandro” o “que no sea pobre como yo".

Grafico N° 4
¢A USTED QUE LE GUSTARIA QUE SU HIJA FUESE?

Por sexo en %
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Con relacion al futuro de la hija,

mas de la mitad de los hombres y mas de
la mitad de las mujeres prefieren que la hija
sea “doctora/profesional’, siendo levemente
los hombres quienes lo prefieren mas. En
segundo lugar, pero en porcentajes mucho
menores, el 9,9% de los hombresy el 9,1% de
las mujeres, prefieren que su hija sea “artista”
Y en tercer lugar, ambos sexos manifiestan
que sea “‘comerciante/empresaria’; casi un
6% en los hombres y 5% en las mujeres.

Las opciones “jugadora de futbol/deportis-
ta” y “lider sindical y/o politica” recibieron
la menor aceptacién por parte de ambos
sexos. Es significativo como, por parte de
las mujeres, casi el 6% admite que le gus-
taria que su hija fuera “militar/policia’, en
comparacion con los hombres que solo lo
manifiestan en un 1,6%. Son también las
mujeres quienes manifiestan su deseo de
que la hija sea “empleada publica” en un
6%, mientras esta eleccién por parte de los
hombres es menor (3,3%).

La opcién de que la hija “se case con un mi-
llonario” recibié adhesiones poco significati-
vas, siendo mas aceptado esto por los hom-
bres (4,2%) que por las mujeres (2,3%).

La variable género en el caso del futuro de
las hijas incide en las respuestas de los en-
cuestados y nos permite observar como las
mujeres se muestran mas abiertas a que
sus hijas incursionen en nuevos rubros, por
ejemplo, que sea policia/ militar o en carre-
ras que no son las tradicionales como ser
“artista”. Pero también nos permite apreciar
que la opcién que su hija sea una lider sindi-
cal y/o politica no forma parte de las expec-
tativas para su descendencia femenina.

En lo que respecta a las mujeres, el nivel de
ingreso se comporta parejo ante la prefe-
rencia de que la hija sea “doctora/profesio-
nal”. Mas del 50% de las mujeres en todos
los tramos de ingresos asi lo manifiestan.
Es de resaltar que son las mujeres de mayo-
res ingresos las que en mayores porcenta-
jes manifiestan en un 33,3% que la hija sea
“artista”.

A mayor nivel educativo mayor es la prefe-
rencia de que la hija sea “doctora/profesio-
nal”. A la inversa sucede con que sea “mili-
tar/policia’, son las mujeres de menor nivel

educativo (primaria) quienes lo expresan.

Ante la misma pregunta hubo personas
que no se ajustaron a responder dentro de
las categorias indicadas y respondieron en
12,5% de
hombresy 12,4% de las mujeres. Dentro de

“Otros” representando el los
estos “Otros” algunos de los entrevistados
manifestaron con relacién al futuro de su
hija “que sea lo que ella elija’, “lo que quie-

"

ra", “que sea feliz’, “que sea una persona de
bien”, “que tenga valores”. Este tipo de res-
puesta nos esta mostrando un escenario di-
ferente donde los valores, el respeto hacia el
“otro” es lo que prevalece y se apuesta a su

libre eleccién y bienestar.

La educacion es en estos sectores relevante
alahorade apostar al futuro de los hijosy en
particular se visualiza claramente en el caso
femenino. Una explicacién posible de esta
evidente afirmacién podria ser que sigue
siendo la formacién curricular vista como
la Unica posibilidad de ascenso social y de
reconocimiento y prestigio, especialmente
de la descendencia femenina. Esta eleccion
por parte de los encuestados nos podria
estar indicando la presencia de valores e
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Grafico Ne 5
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imaginarios con respecto al futuro educativo
y laboral de los hijos, estrechamente vincula-
do al que manifiestan los sectores medios.

Puede estar sugiriéndonos también, que
existen aun reservas de un acervo cultu-
ral que permanece interiorizado tanto en
los hombres como en las mujeres de los
asentamientos, y que mas alla de las limita-
ciones y restricciones en que viven, siguen
creyendo que la educacion es una tabla de
salvacién para sus hijas. Esto parece con-
firmarse cuando analizamos lo expresado
por las mujeres ante la pregunta ;Por qué
cree usted que unos tienen mucho y otros,
poco?

Mas de la tercera parte de las mujeres con-
sidera que esto se debe a “Desempeiio,
mérito propio, capacidad de trabajo y/o es-
tudio” y a “Herencia familiar, condiciones
sociales de origen” mientras los hombres
lo atribuyen a “formas de desigualdad, mal
reparto de la riqueza, trabajo, politica” en
un 21,2%.

Los contrates ante esta pregunta son noto-
rios y manifiestan diferencias de género al
considerar como causa de la desigualdad
social, diferentes aspectos. Para las mujeres
el poder tener mas, ascender y salirse de la
pobreza, esta vinculado a su esfuerzo per-
sonal, y a su formacién laboral y educativa.
Esto es lo que percibe de la sociedad y lo
vuelca a sus hijos y como lo veremos mas
adelante, se confirma en las opiniones que
ellas sustentan ante los “otros” jévenes. Sélo
el 13, 1% lo asocia a un problema politico, a
una determinante econémicay social pues-
to que el hincapié esta dado en una actitud
de esfuerzo y de superacion personal.

Quizas esto colabore a entender que lo mas
nitido para el futuro de los hijos esta expre-
sado en una fuerte apuesta al deporte en
los varones y a la educacién en las mujeres,
lo que refuerza y reproduce estereotipos
socialmente esperados y ajustados a los ro-
les que cada uno de ellos debe cumplir de
acuerdo a su condicién sexual. Pero aparece
otro aspecto que apela al respeto hacia el
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Grafico N° 6
CREE USTED QUE LOS JOVENES QUIEREN...
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joven a quien se le reconoce su libertad de
eleccion. De todos modos en esta concep-
cién no estan ausentes los estereotipos cla-
sicos del papel que sexualmente se espera
de hombres y mujeres.

COMO PERCIBEN A LOS “OTROS”
JOVENES

El deseo y las expectativas que se tienen
con relacién a los hijos se diferencian y dis-
tancian cuando se hace referencia al resto
de los jévenes.

Casi la mitad de los hombres y casi la mitad
de las mujeres considera que los jévenes
“no quieren hacer nada” y que “la quieren
pasar bien”. En segundo lugar, que quieren
“drogarse”.

Para el 29,3 % de los hombres que viven en
los asentamientos de Montevideo, los jo-
venes quieren “pasarla bien”. En segundo
lugar, el 11,5 % piensa que lo que quieren

es “drogarse”y en el mismo porcentaje “no
hacer nada”.

Por su parte las mujeres manifiestan en pri-
mer lugar, que los jévenes quieren “no ha-
cer nada” (22,7%), en segundo lugar, el 20%
considera que lo que quieren es “pasarla
bien”y en tercer lugar, “estudiar” y “drogar-

p

se’,
(9,1%,) respectivamente.

manifestado en iguales porcentajes

En porcentajes menores tanto hombres
como mujeres opinan que los jévenes “se
quieren ir del pais’, “formar una familia”y “te-
ner ropa de marca”. Lo dicho con relacién a
“tener sexo” recibe el mas bajo porcentaje.

Las respuestas dan a conocer un perfil de jo-
ven que se instala en el imaginario de estos
habitantes y que se resume en que los jéve-
nes son indiferentes, pasivos etc. Al opinar
sobre los jovenes, estas poblaciones dan
a entender que los atributos deberian ser
otros. Pareceria que el prototipo del joven
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gue estd presente en estas poblaciones se
vincula a lo socialmente aceptado y espera-
do. Es decir, el joven disciplinado, produc-
tivo, educado, activo. Pero habria que tener
en cuenta que los entrevistados al opinar,
les es dificil desligarse de lo que viven dia-
riamente, donde los jévenes no tienen
oportunidades, sufren la exclusién y para
quienes el futuro tiene un valor transitorio.
Es esta realidad inmediata en torno a la cual

se construye opinion.

De todos modos, hay una leve tendencia
por parte de estos sectores a considerar

;Consumos femeninos?

En este apartado seran analizados los con-
sumos femeninos con relacion a los de los
hombres que viven en los asentamientos de
Montevideo.Se comparardconlosdatosque
surgen de la Encuesta Nacional realizada en
elafo 2002. En algunos consumos se tendra
en cuenta lo registrado en la Encuesta que
ese mismo ano fue realizada en el interior
urbano de Salto. De esta manera se preten-
de analizar los comportamientos de las mu-
jeres en los diferentes escenarios territoria-
les y sus practicas culturales.

El tipo de consumo, tomando en cuenta las
variables edad, nivel educativo e ingreso

que los jovenes también quieren “formar

"o

una familia”,

"o

tener dinero’, “estudiar” pero
en menores porcentajes. Esto tampoco
esta alejado de las expectativas que la so-
ciedad uruguaya genera en torno a sus jo-
venes pero que parecen estar en minoria.
El estigma generacional que subyace no
estd ausente en los habitantes de los asen-
tamientos, asi como las enormes fronteras
en como vemos a los“otros”y lo que quere-
mos para nuestros jovenes, mas aun, cuan-
do son nuestros hijos.

de hombres y mujeres, es analizado en
el informe general, que antecede a este
capitulo.

Los consumos aqui analizados estan agru-
pados de la siguiente manera:

a) espectaculos en vivo, asistencia al car-
naval, asistencia al teatro y espectacu-
los de danza.

b) gustos musicales

C) cine y museos

d) televisiony radio

e) lecturaeinternet
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Grafico N 7
ASISTENCIA A ESPECTACULOS MUSICALES EN VIVO EN EL ULTIMO ANO.
A NIVEL NACIONAL, EN SALTO INTERIORY EN LOS ASENTAMIENTOS. ( %)
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Espectaculos en vivo, asistencia al carnaval, al teatro y danza

En primer lugar, se analizan los consumos
que implican asistir a: espectaculos en vivo,
carnaval, al teatroy a espectaculos de
danza.

La asistencia femenina a espectaculos
en vivo es del 11,3%, siendo mayor en los
hombres, 16,6%. De igual manera sucede
a nivel nacional, donde los hombres (35%)
mantienen una mayor asistencia que las
mujeres (29%). Siendo en el interior urbano
de Salto donde las mujeres participan mas,
en comparacion a las mujeres a nivel nacio-
nal y a los hombres en general.

En lo que respecta a la asistencia a espec-
taculos de carnaval, es la tercera parte de
las mujeres que viven en los asentamien-
tos quienes asisten en particular a “desfiles
o corsos en el barrio”. De todos modos este
consumo sigue siendo inferior que en los
hombres, (35,2%). La asistencia a este tipo
de espectdaculo es el mas alto que muestran
hombres y mujeres de los asentamientos
con relacion al carnaval.

En la asistencia a espectaculos de teatro
lo que predomina son porcentajes signifi-
cativos de estas poblaciones expresando

Grafico N° 8
NUNCA ASISTIERON AL TEATRO A NIVEL NACIONALY EN LOS ASENTAMIENTOS
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Grafico N° 9
ASISTENCIA EN EL ULTIMO ANO AL TEATRO A NIVEL NACIONAL, EN MONTEVIDEO
Y EN LOS ASENTAMIENTOS
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que no han ido “nunca” en su vida. Es éste
uno de los consumos que se muestra mas
deprimido.

El 51,8% de los hombres y el 48,4% de las
mujeres manifiestan que “nunca fueron al
teatro’, mientras a nivel nacional nunca han
asistido al teatro, el 29% de los hombres y
25% de las mujeres.

En relacion al teatro, lo que prevalece en las
poblaciones de los asentamientos es la ausen-
cia de este consumo que se confirma cuando
se pregunta la asistencia en el Ultimo afo.

Los comportamientos muestran que a nivel
nacional asistieron el 17% de los hombres y el
20% de las mujeres, en Montevideo la asisten-
cia es superior, el 21% de los hombres y el 23%
de las mujeres, mientras en los asentamientos
sélo el 6,2% de los hombres y el 6,4% de las
mujeres asistieron en el ultimo afo.

Los contrastes en este consumo
son notorios.

La asistencia en los asenta-
mientos es significativamente
inferior al resto de la poblacién

uruguaya y en lo que respecta

a Montevideo las diferencias se
agudizan.

Mas de la mitad de los hombres manifies-
ta que no va al teatro por falta de interés,
mientras que en las mujeres esto disminuye
al 36,5%, siendo la segunda razén para ellas
que “las entradas son caras” (25,6%). La au-
sencia de informacién sobre esta actividad
cultural quizas pueda explicar el desinterés
manifestado hacia el teatro por parte de
estos sectores. O quizas el entender que
el teatro es una actividad cultural que a
ellos no los incluye o que no es para ellos.
Ameritaria investigarlo.

A pesar de lo deprimido que se
muestra este consumo en los
asentamientos, todo indica que
las mujeres han asistido mas
que los hombres. De igual ma-

nera sucede a nivel nacional.

Enrelacion alaasistencia a espectaculos de
danza (folkldrica, ballet, moderna) lo que
prevalece en las poblaciones de los asen-
tamientos es que “nunca” han asistido: el
41,5% de los hombres y el 50,7%, las mujeres.
Asimismo, continda siendo la asistencia al
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Grafico N° 10
ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE DANZA. “"HACE ANOS QUE NO VOY”
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teatro, el consumo mas deprimido. Y con rela-
Cion a la danza las diferencias son minimas.
Tanto los hombres (33,2%) como las mu-
jeres (32,4%), en porcentajes casi iguales
“hace afos que no van”a ver un espectaculo
de danza, mientras a nivel nacional la asis-
tenciaaumentay es del 46% de los hombres
y el 57% de las mujeres. A nivel nacional
hombres y mujeres han asistido mas en el
pasado y esto se confirma cuando analiza-
mos la asistencia en el dltimo afo.

Es en los asentamientos donde mas se asis-
te en el ultimo afo, en comparacién con los

datos registrados a nivel nacional. El ir a ver
danza es una practica cultural mas masculina
gue femenina en los asentamientos pero tam-
bién a nivel nacional. De igual modo, son los
varones de los asentamientos quienes com-
parativamente mas asistieron en el Ultimo afo
y no solo con relacién a la asistencia femenina
sino también a la masculina a nivel nacional.

Es decir, las diferencias se presentan entre
la asistencia de hombres y mujeres en los
asentamientos pero también con respec-
to a la asistencia de ambos sexos a nivel
nacional.

Grafico N° 11
ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE DANZA EN EL ULTIMO ANO.
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El tipo de danza mas vista por hombres y
mujeres que habitan en los asentamientos
ha sido folklérica.

Las razones por las cuales no se asiste a
este tipo de espectaculos, sefalan en las
mujeres, un 42% por falta de interés y en
segundo lugar, un 16% porque no tienen
tiempo. Estos porcentajes disminuyen en
relacién a las razones que argumentan los
hombres en torno a la falta de interés, en un
32,6% y aumenta con relacién a no tener
tiempo suficiente para ir a ver danza, sien-
do casi la cuarta parte de los varones que lo
manifiesta.

b) Gustos musicales

Los gustos musicales de las mujeres de
los asentamientos son acotados y se con-
centran. Es asi como el 50% manifiesta su
gusto por la musica tropical/salsa y cum-
bia, mientras éste es un gusto masculino
menor (36%). En segundo lugar, ellas optan
por el folklore en porcentajes muy menores
(14,5%) con relacion al 24,4% de los hom-
bres. Y la musica melédica, que es mas pre-
ferida por las mujeres, 12,7%, que por los
hombres (3,6%).

El gusto por la musica de marcha, carna-
val y candombe es inexistente y sélo un
7,7% gusta del rock, mientras los hom-
bres lo manifiestan en un 15%. Las muje-
res gustan de la musica clasica en un 5%
y los hombres en un 6%. Son las mujeres
que gustan menos del tango y la musica
popular con relacién a los hombres vy las
Unicas que en las respuestas contenidas en
“Otros” explicitan su gusto por la musica
religiosa. Los gustos musicales se mues-
tran poco diversos.

El 43,4% de las mujeres posee entre 11 a 50
discos/casetes/cds y en el mismo porcenta-
je los hombres. Las diferencias entre sexos
se manifiestan con relacion a la no posesion
que es de 23,8% en los hombres, mientras
baja al 15,4% en las mujeres.

Con relacion al equipamiento del hogar
observamos cdmo las mujeres manifiestan
en mayor porcentaje tener “equipo de au-
dio con compact” (57,5%), mientras que en
los hombres es del 51%. A la inversa pasa
con la posesién en el hogar de “walkman
o discman’, el 30,2% de los hombres y el
24,9% de las mujeres.

Mas de la mitad de los hombres y mujeres
respectivamente, obtuvieron sus discos/
casetes/cds a través de la compra. Son las
mujeres que en mayor porcentaje lo han
obtenido por regalo (19%), mientras en
los hombres baja a la mitad (8%). La utili-
zacién de copias, recoge el 10% de lo ex-
presado por los hombres y por el 8% de las
mujeres.

Los gustos musicales en los
asentamientos no difieren de
los registrados a nivel nacional,
lo que cambia es el orden de
preferencia.

Las uruguayas a nivel nacional
gustan en primer lugar de la
musica melddica (41%), mien-
tras en los asentamientos las
mujeres prefieren en un 50% la
musica tropical.

En segundo lugar, a nivel nacio-
nal las mujeres prefieren la mu-
sica tropical (39%) y en tercer lu-
gar el folklore (38%). A diferencia
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de los gustos femeninos en los
asentamientos, que son en se-
gundo lugar, por el folklore y en
tercer lugar la musica melddica.

Al igual que lo que se registra
en los asentamientos, a nivel
nacional la obtencién de dis-
cos/casetes/cds es por compra
y regalo.

4] Cine y museos

Las mujeres gustan menos de ver peliculas
que los hombres. En una diferencia de casi 6
puntos las mujeres manifiestan que “no les
gusta ver peliculas” en relacién a los hom-
bres. Si bien en la Encuesta realizada en el
2002 no fue formulada la pregunta ;A usted
le gusta ver peliculas?, cabe sefalar que a
nivel nacional las mujeres comparativamen-
te muestran una asistencia al cine signifi-
cativamente superior a la manifestada por
las mujeres de los asentamientos, como lo
muestra el gréfico:

Como podemos observar, la asistencia en
el ultimo afio por parte de las mujeres a ni-
vel nacional y teniendo en cuenta que esta
Encuesta fue realizada en el afio 2002, mas
que duplica la de los asentamientos. Todo
hace prever con relacién al cine, que a nivel
nacional este consumo habria aumentado,
con lo cual la brecha es mayor.

Lo que predomina al interior del universo
femenino de los asentamientos es que la
asistencia al cine es un habito y una practica
cultural del pasado, mientras las mujeres a
nivel nacional no sélo han asistido y asisten
mas, sino que lo han hecho a la par del hom-
bre. Siendo la concurrencia al cine, donde
mas equidad de género se comprueba en
los consumos culturales de los uruguayos y
donde se observa también un mayor con-
traste entre las mujeres de distintos secto-
res sociales y econémicos.

Con relacién a los gustos sobre tipo de peli-
culas, tanto hombres como mujeres prefie-
ren el género de “acciéon”; de todos modos
las diferencias son notorias al ser mas de la
mitad de los hombres y la tercera parte de
las mujeres quienes asi lo manifiestan. En

Grafico N° 12
ASISTENCIA AL CINE, EN EL ULTIMO ANO.
A NIVEL NACIONALY EN LOS ASENTAMIENTOS
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Grafico N 13
ASISTENCIA AL CINE“HACE ANOS QUE NO VOY” A NIVEL NACIONALY EN LOS
ASENTAMIENTOS POR SEXO EN %
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un 12,6% las mujeres eligen “comedia/c6-
mico”, de igual manera los hombres que lo
hacen en un 10,9%. Los gustos en tipo de
peliculas en las mujeres se muestran menos
diversificados que en los hombres.

Las razones manejadas por hombres y mu-
jeres que viven en los asentamientos de su
no asistencia al cine son similares, pero con
diferentes porcentajes. Es asi que la razén
principal para las mujeres es que “las en-
tradas son caras” (41,2%) y los hombres lo
manifiestan en mas de la tercera parte. En
segundo lugar, ambos sexos aluden a que
no asisten porque “no tienen tiempo” sien-
do levemente mayor en las mujeres (22,6%)

que en los hombres (21,8%). El 28,5% de los
hombres sostiene que “no le interesa” o “pre-
fiere hacer otra cosa’, mientras la falta de in-
terés en las mujeres es menor y solo casi 6%
manifiesta “preferir hacer otra cosa”

En la asistencia a museos lo que predo-
mina es que “hace afos que no voy”: 42%
en las mujeresy el 40% de los hombres.
Sin embargo, la no asistencia a museos,
si bien no alcanza a ser tan significativa
como en lo referente al teatro, de todos
modos es importante. Esto es a tener en-
cuesta mas aun cuando la visita a museos
es gratis.

Grafico N° 14
NUNCA ASISTIERON AL MUSEO A NIVEL NACIONALY EN LOS ASENTAMIENTOS
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Grafico N° 15
ASISTENCIA A MUSEOS EN EL ULTIMO ANO. A NIVEL NACIONAL Y EN ASENTAMIENTOS ( %)
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Es asi como el 36,8% de los hombres y el
36,7% de las mujeres de los asentamientos
manifestaron que “nunca fueron” al museo.
La ausencia de este consumo es significativa
si la comparamos con lo registrado a nivel
nacional donde “nunca” fueron al museo el
21% de los hombres y el 18% de las mujeres.

De todos modos estos contrastes se atendan
cuando comparamos la asistencia en el ulti-
mo afo. Las uruguayas a nivel nacional lo
hicieron en un 30% y las que viven en los
asentamientos, en un 20,2 %. La asistencia
de las mujeres en los asentamientos es me-
nor no sélo a la registrada por las mujeres a
nivel nacional, sino en relacién al comporta-

miento masculino en general.

Las razones por las cuales no se va al museo
son esencialmente dos: lafalta de interés que
es mayor en los hombres (34,7%) que en las
mujeres (31,7 %). De todos modos y casi en
los mismos porcentajes los hombres argu-
mentan que no van al museo porque no tie-
nen tiempo (35,2%), mientras en las mujeres
esta causal fue manifestada por el 28,4%.

Nuevamente la falta de interés
en el consumo es lo que predo-
minacomoyalovimosen laasis-
tencia al teatro y a espectaculos
de danza, donde los porcentajes
son superiores, especialmente
en los hombres y relativamente
igual en las mujeres.

d) Television y radio

En relaciéon a la television, los progra-
mas que se prefiere ver muestran diferen-
cias entre los sexos. Es asi como los infor-
mativos son elegidos por el 44,6% de los
hombres, mientras solo los prefieren, el
28,5% de las mujeres. Ellas optan en pri-
mer lugar por las telenovelas (40,7%), en
segundo lugar los informativos (28,5%)
y el 12,2% ve peliculas. En los hombres
prevalece el interés por los informativos
y en segundo lugar, programas deporti-
vos en un 17,1%.
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A nivel nacional el 49% de las
mujeres mira telenovelas y el
36% informativos.

En los asentamientos las mu-
jeres miran menos telenovelas
en relacion a las mujeres a nivel
nacional.

En cuanto a las opiniones emitidas sobre el
tipo de programas que se deberian pasar por
la television, las manifestaciones varian por
sexo. Son las mujeres las que en un 10% de
diferencia con relacion a los hombres, estan
de acuerdo con que se “produzca el Gran
Hermano uruguayo”y son las que manifies-
tan su desacuerdo con que se pasen“menos
programas norteamericanos” (65%), mien-
tras en los hombres es del 72,5% el acuerdo.
Tanto los hombres (80,3%) como las muje-
res (85,8%) manifiestan su acuerdo de que
se produzcan “telenovelas nacionales”.

Las mujeres se muestran mas expuestas a
la influencia mediatica que los hombres. Si
bien no son porcentajes altos hay una leve
tendencia a ello. Al mismo tiempo habria
aqui una vertiente importante para el con-
sumo de lo nuestro y lo local. La television
no parece ser la via por la cual las mujeres
prefieren informarse, sino la radio y la pren-
sa, como se vera mas adelante.

Escuchar radio es un consumo que no ma-
nifiesta diferencias por sexo en los asenta-
mientos, de todas maneras es levemente
menor en las mujeres (75%) “todos los dias”
frente al consumo masculino que es de
78,2%. Y son mas las mujeres- aunque los
porcentajes son minimos- que “casi nunca”
escuchan radio (3,6 %) que los hombres
(1,6%).

Las diferencias se establecen con relacion
al tipo de programa que se escucha; predo-
mina en ambos sexos el gusto por los pro-
gramas “musicales’, 64,5% en las mujeres y
casi un 60% en los hombres. En segundo
lugar ambos eligen “informativos” siendo
levemente mayor en las mujeres (18,1%)
que en los hombres (17,6%). El gusto por
los programas “deportivos” es manifestado
sélo por los hombres (10%) y Unicamente
las mujeres en un 4,5% optan por progra-
mas “religiosos”.

Estos comportamientos no se
apartan de los manifestados
por las mujeres a nivel nacional,
donde se registra que el 77%
prefiere escuchar programas
musicales y un 16% informati-
vos. Se observa cémo la opcion
informativos radiales es leve-
mente mas elegida por las mu-

jeres de los asentamientos.

e) Lectura e internet

El consumo en donde las mujeres ma-
nifiestan diferencia con relacion a los
hombres, es en la lectura. Son las mujeres
quienes leen mas, un 71,5% manifesté leer
libros, diarios y revistas, mientras los hom-
bres lo hacen en un 57%.

Con respecto a la lectura de libros son las
mujeres las que afirman leer en un 55,2%y
los hombres en un 38,6%. Son las mujeres
también que manifiestan gustar e intere-
sarles mas leer que a los hombres y las que
parecen disponer de mas tiempo para la
lectura.
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Grafico N° 16
LECTURA DE LIBROS POR ANO. A NIVEL NACIONAL Y EN LOS ASENTAMIENTOS (%).
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Con relacion a la lectura de libros casi un
19% de las mujeres dice leer “mas de tres”
libros por afo, mientras los hombres lo ha-
cen enun 12.3%.

El consumo masculino de lectura es noto-
riamente mas bajo, mientras el 40,7% de los
hombres manifiesta que no lee libros, las
mujeres no leen en una cuarta parte.

Comparativamente la lectura de las mujeres
en los asentamientos se muestra significa-
tiva con relacion a la registrada a nivel na-
cional. Es asi como el 63% de las uruguayas
ha leido varios libros al afo, siendo en los
asentamientos levemente inferior (55,2%).

Con relacion a qué tipo de género gusta mas
leer, las mujeres que viven en los asentamien-
tos optaron en primer lugar por la novelas/
cuentos en un 20,8%, mientras los hombres
lo hicieron en un 11,4%; en segundo lugar el
9% eligio poesia, sélo el 2,1% de los hombres
lo prefirid, y en tercer lugar el 7,2%, religién,
siendo en los hombres el 3,4%.

Ellosgustanleer novelas/cuentosaligualque
las mujeres pero en porcentajes menores;

en segundo lugar, biografias/memorias 5,7%,
mientras las mujeres lo manifestaron en un
4,1% y humor en un 5,2% que es menos ele-
gido por ellas (2,7%). Los géneros de Ensayo,
estudios cientificos, Autoayuda, Salud, Cocina
/Jardineria, Arte/ Cine, recibieron escasa pre-
ferencia y el género de Teatro no fue mencio-
nado por estos sectores.

La forma mas utilizada para acceder al li-
bro en la poblaciéon de los asentamientos
es a través del préstamo, siendo mayor en
las mujeres (32,1%) que en los hombres
(21,2%). Tanto hombres como mujeres ma-
nifiestan en segundo lugar la compra en
un 11,8% y 10,4% respectivamente. En las
mujeres es mayor la obtencién por regalo
(11,3%) que en los hombres (6,7%).

La peculiaridad que muestran las mujeres en
este consumo quizas explique que ante la
pregunta ;Qué le hace falta al barrio? casi una
tercera parte de las mujeres mencione en pri-
mer lugar “un club deportivo”y en segundo
lugar casi una cuarta parte, “una biblioteca”.

Las mujeres conocen mas lo que es inter-
net, pero la utilizan menos que los hom-
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bres. El 67,6% “nunca usa internet’, mien-
tras los hombres no la utilizan en un 57,8%.
La utilizacion semanal es igual en hombres
y en mujeres, sin embargo en el uso de “casi
todos los dias” es de 10% en los hombres e
inexistente en las mujeres.

Comparativamente el uso que
hacen de internet las mujeres
presenta brechas. Es asi como
en Montevideo el 13% utiliza
internet “casi todos los dias”; a
nivel nacional es el 8%, mientras
en los asentamientos esta ac-
tividad cultural no es realizada
por las mujeres.

Los contrastes son aiin mayores si tomamos
en cuenta que estamos comparando con
datos de la Encuesta realizada a nivel nacio-
nal en el afo 2002.

El dinamismo que tiene el con-
sumo de internet hace pensar

El consumo femenino es doméstico, priva-
do, y menos diversificado que en los hom-
bres. Todo aquel consumo que suponga
exponerse publicamente resulta ser leve-
mente pero siempre menor con relaciéon a
los varones y en algunos casos llega a ser
inexistente. Esto no solo se advierte en los
consumos sino también en el uso que estas
mujeres hacen del tiempo libre.

que actualmente los datos a
nivel nacional deben haber au-
mentado, por lo tanto la brecha
serfa aun mayor.

Se resalta que en el Informe del 2002 sefa-
ldbamos en relacién al uso de Internet, que
Uruguay presentaba en el continente latino-
americano un consumo relativamente mas
equitativo entre hombres y mujeres. No obs-
tante, cuando profundizamos nuestros estu-
dios, observamos como contintian existiendo
bolsones de personas que aun permanecen
al margen de este consumo y en particular,
éste es el caso de la poblaciéon femenina en
los asentamientos. Lo cual supone un mayor
grado de exclusion. Para estas mujeres sigue
siendo la lectura de libros lo predominante
en su formacién personal. Las nuevas tecno-
logias no parecen haber sido internalizadas
por el colectivoy quizas lo que aqui prevalez-
ca sea la falta de oportunidades de acceder a
internet. Es éste un tema a seguir atendiendo
y profundizando en su estudio.

;Qué es lo propio en las mujeres?

En el acto de consumir el ingreso es deter-
minante, como ellas lo manifiestan, a lo que
se agrega la falta de interés y quizas eso
nos esté diciendo que sus necesidades son
otras, que consumen lo que pueden pero
no lo que realmente necesitan y/o desean.
El desinterés por lo tanto no seria expresion
de indiferencia o de un estado de &nimo
que expresa una baja autoestima por su
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condicion de pobres. Sino por el contrario
que esta misma condicién es la que lleva
a que tanto los hombres como las mujeres
tengan otras necesidades culturales que
el mercado no atiende y que en general
se desconocen. ;Hasta donde lo que es-
tos sectores consumen culturalmente lo
satisface?

El realizar este informe nos ha permitido
advertir que existen indicios que dan a
conocer la existencia de una subcultura
propia y diferente en los asentamientos.
Como asi también advertir que estos sec-
tores tienen necesidades y deseos cultu-
rales que desconocemos. Y esta sensacion
también fue experimentada por el equipo
que integra el Observatorio de Politicas
Culturales cuando se realizé el Informe a
nivel nacional en el aflo 2002. Para saber-
lo habria que indagar preguntandoles a
los mismos interesados. De lo que podrian
surgir opiniones y propuestas hasta el
momento no tenidas en cuenta en nin-
gun formulario. Desde otra perspectiva y
en lalinea de pensamiento ya sefialado en
la introduccién de este Informe por Hugo
Achugar, es hora de incursionar en el terre-
no de las Necesidades Basicas Insatisfechas
Culturales. Una apuesta que este equipo
viene estudiando.

Esto se hace mas evidente cuando de géne-
ro hablamos. Existen gustos, habitos, y prac-
ticas a través de los cuales podemos adver-
tir diferencias, igualdades y desigualdades
pero que no nos permiten conocer las rea-
les necesidades que hombres y mujeres a la
hora de consumir y ejercitar practicas cultu-
rales, emitir opiniones y dar a conocer sus
imaginarios, tienen. Seguir investigdndolo
parece ser un imperativo.

En lo territorial estos consumos son inferio-
res al promedio nacional, a Montevideo e
incluso al interior urbano de Salto. Las dife-
rencias y distancias de qué, cdmo y cudnto
consumen los habitantes de los asentamien-
tos y las peculiaridades que en sus compor-
tamientos muestran con relacion al resto del
pais, estaria confirmando lo manifestado en
el Informe Nacional de 2002 de que en la so-
ciedad uruguaya existen“enclaves culturales’,
“agrupamientos” e “islas” con perfiles especi-
ficos que coexisten o existen en escenarios
mas amplios, supuestamente homogéneos
o cohesionados y que establecen o suponen
“tensiones”y/o “polarizaciones”.

Son estos “enclaves” que impiden reconocer
que el gusto de las mujeres en los asenta-
mientos sea por la musica tropical, que no
tienen acceso cotidiano a Internet o que ir
al teatro paso a ser para ellas un consumo
del pasado. Lleva también a desconocer
que son estas mujeres lectoras de libros,
que les gusta la poesia, que miran menos
telenovelas que las mujeres a nivel nacional
y que utilizan mas la radio que la televisién

para informarse.

Estos diferentes territorios que emergen y
expresan diferencias en los consumos, lleva a
pensar que la variable género no parece ser
en el caso de los asentamientos suficiente
parailustrary explicar las desigualdades en el
consumo cultural. Las diferencias entre hom-
bres y mujeres como ya lo hemos mostrado,
no logran ser significativas, excepto en inter-
net donde la brecha existe. Es la condicién de
excluidos y pobres que los iguala tanto a los
hombres como a las mujeres, hacia abajo.

El distanciamiento esta dado a nivel terri-
torial con respecto a las otras mujeres del
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pais. Es con relacién a sus pares que las mu-
jeres muestran un consumo deprimido. En
términos culturales pareceria producirse al
interior de los asentamientos una homolo-
gacion entre sexos, sin embargo ;jesto evita
que podamos hablar de consumos feme-
ninos? Creemos que no, ya que logramos
advertir a partir de los datos, ciertas pecu-
liaridades que muestras las mujeres y se ex-
presan en los gustos y opiniones.

Como sostendria Bourdieu es el gusto lo
que distingue. En el caso de estas mujeres
no solo es con relacion a los hombres, con
quienes comparten sus condiciones de
vida y de postergacion, sino que las distin-
gue de las otras mujeres. La distincion ac-
tla en este escenario otorgando coherencia
a su entorno desde lo femenino y esto se
expresa en el tipo de musica que mas les
gusta, donde son preferidos géneros que
durante décadas han permanecido discri-
minados y marginalesy que al ser admitidos
como naturales ponen en cuestionamiento
la hegemonia de practicas sonoras vincu-
ladas con la “alta cultura”. Al mismo tiempo
dan a conocer gustos que emanan de un
contexto diferente, que expresa una racio-
nalidad distinta, pero que de igual modo
exhibe otra manera de concebir al mundo
y su tiempo. (Quintero Rivera, A.2005) Y se
verifica también en los géneros de lecturay
tipos de programas mas escuchados donde
las mujeres de los asentamientos marcan
una impronta al mostrarse mas proclives al
gusto por lo religioso, como asi también al
ser ellas quienes mas participan (19%) en
grupos religiosos y las que menos lo hacen
en un club politico o sindicato (1,8%). Los
consumos y practicas culturales ejercidas
por estas mujeres expresan légicas que en
conjunto dan a conocer lo propio.

La formacién personal, el estudiar y trabajar,
son signos de superacion para estas muje-
res, pero también de distincion con relacién
a las opiniones emitidas por los varones.
Ellas entienden que salir adelante, superar-
se, constituyen una responsabilidad perso-
nal y esto lo transfieren a sus hijos al sefalar
como deseo que estudien y se formen. Lo
que nos lleva a reconocer lo dificultoso que
para ellas es vivir en condiciones de pobre-
za donde a las limitaciones materiales se le
suman las limitaciones de género, por su tri-
ple condicién de ser mujeres, pobresy vivir
en asentamientos.

Desde la perspectiva de género el consumo
cultural de las mujeres uruguayas esta lejos
de ser un consumo equitativo. Por el contra-
rio, es a través de su estudio que podemos
confirmar la existencia de grandes bolsones
de personas excluidas material y cultural-
mente, de poder consumir lo deseado. A la
ausencia de oferta posible a la cual se le per-
mita acceder, se suma el reiterado desinterés
manifiesto como razén del no consumo. Es
quizés este estado que impregna al colecti-
vo y reproduce la subordinacion de género
y las aleja cada vez mas de su reconocimien-
to de mujeres como sujetos activos.

En contraste y paraddjicamente, son ellas
quienes mayor esperanza muestran con
relacién al futuro del pais y de su familia.
El 75% de las mujeres y en menor porcen-
taje el 70,8% de los hombres que viven en
los asentamientos han manifestado que en
cinco anos “va a estar mejor”y sélo el 5,2%
de los hombres y el 6,4% de las mujeres
opinaron que “estara peor”. Hay una clara
tendencia a tener esperanza en el futuro de
sus vidas pero también del pais. Es asi como
el 61,1% de las mujeres y el 62,5% de los
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hombres considera que el “Uruguay tiene
futuro’, el 88% de los hombres y el 80,1%
de las mujeres opinan que “los uruguayos
se quejan demasiado” y ambos sexos casi
coinciden en considerar que “a los urugua-
yos les cuesta cambiar” (90,6% y 90,5%)
respectivamente.

Al mismo tiempo son ellas que en mas de
la tercera parte se han sentido “mal miradas
o discriminadas’, y en porcentajes levemen-
te inferiores los hombres en un 31,3%. Para
ellas el lugar donde mas lo han sentido es
su propio barrio, asi lo declaran el 18%. En
los varones la exclusién se siente por doble
via, el 8,9% se ha sentido mal mirado en su
barrio y el 5,7% en el trabajo. Quizas esto
explique que ante la pregunta ;Le gustaria
mudarse? mas de la mitad de las mujeres
se manifiesta afirmativamente, mientras los
hombres lo hacen en una tercera parte.

Es interesante advertir cdmo el barrio pue-
de ser valorado de diferentes maneras. Para
muchos resulta ser un espacio contenedor.
Lo que conduce a que alli se concentre, por
ejemplo, parte del uso del tiempo libre. Pero
para otros, el barrio es una limitante de la
cual se prefiere salir. Al parecer existen senti-
mientos encontrados, por un lado se quiere
al barrio y se lo valora y al mismo tiempo se
considera que vivir en él es una limitacion
para lograr nuevas oportunidades. En el
caso de las mujeres parece ser mas notorio
y quizés esto explique la baja participaciéon
en actividades barriales, la concentracion
en el dmbito doméstico y familiar y el deseo
de algun diairse del lugar.

En los asentamientos existen ciudadanos y
ciudadanasquemuestrancomportamientos
culturales diferentes y desiguales. Son per-

sonas que se mantienen en los margenes,
en condiciones de exclusion, en donde hay
ausencia de consumo material (bienes o
servicios) pero también de consumo simbé-
lico (de conocimiento, informacién, imagen,
entretenimiento). Estas transformaciones
- sostiene Jesus Martin Barbero - han au-
mentado la brecha entre los pobres y los ri-
cos dentro de un mismo pais, entre la gente
enchufada a internet, beneficidndose de un
montén de informacion, de experimenta-
cién, de conocimientos y experiencias esté-
ticas, y las mayorias excluidas, descolgadas
de ese mundo de bienes y experiencias.

Es la aparicion de una nueva cultura a la que
pocos acceden. Lo que supone nuevas for-
mas de percibir y de sentir, de oir y de ver,
una nueva sensibilidad. Las distancias socia-
les y culturales entre los integrantes de una
misma sociedad se agudizan y la circulacion
de los nuevos saberes es cada vez mas es-
trecha y lleva a que las contradicciones se
profundicen ante nuevas formas de comu-
nicacion que reformulan las relaciones so-
ciales, generacionales, étnicas y de género.

La globalizacién comunica y la nueva socie-
dad de la informacién altera la formacién
de ciudadanias. Son tendencias cargadas
de tensiones, conflictos y asimetrias. Son
promesas de interaccion a distancia y de in-
formacion infinita que coexisten paradojica-
mente con la exclusién (Hopenhayn, Martin.
2005) Es la pérdida de integracién social al
interior de la sociedad donde las desigual-
dades abundan y la brecha aumenta. Son
también temores y recelos a exponerse ante
el otro, pero a la vez es la busqueda de la
comunicacién como forma de romper con
la exclusion. Una experiencia que supone
riesgos pero a la vez abre nuevas formas de
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futuro donde se promueva la igualdad afir-
mando la diferencia y la autonomia. Si no,
se corre el riesgo de disfrazar viejos esque-
mas, con nuevas concepciones de cultura.
(Barbero, M.- Ochoa, A.2005)

Es la integracion sin subordinacién que nos
plantea Martin Hopenhayn, igualdad en el
ejercicio de la ciudadania pero por doble

cruce de los derechos sociales y cultura-
les. Porque una mejor distribucion de los
activos materiales va de la mano con un
acceso mas igualitario a los activos sim-
bdlicos, con una presencia mas equitativa
de los multiples actores socioculturales
en la deliberacion publica y con un plu-
ralismo cultural encarnado en normas e
instituciones.
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Universo: El universo de investigacion es
la poblacion de 16 afos y mas, residente en
asentamientos de Montevideo.

Técnica: Aplicacién de un cuestionario es-
tructurado con encuestas personales en el
hogar de los encuestados, de una duracion
aproximada de media hora. El cuestionario
contd con 90 preguntas. Fue disefado por
el equipo de investigacién del Observatorio
y fue testeado previo al lanzamiento de las
encuestas.

Tamaiio de la muestra: Para determinar el
tamano de la muestra se trabajoé con una
confianza del 95% y un margen de error de
menos del 5%. Esto llevd a determinar un
tamano de la muestra de 414 casos.

Método de muestreo: Se utilizd6 como
marco de muestreo el conteo de poblacion
de 2004, en las zonas identificadas como
asentamientos por el Instituto Nacional de
Estadisticas. (INE)

Unidad de muestreo: La muestra fue alea-
toria polietapica, correspondiendo la pri-

mera etapa a la seleccion aleatoria de seg-
mentos censales que incluyen zonas defini-
das como asentamientos, la segunda etapa
al sorteo de zonas dentro de cada segmen-
to, la tercera a la seleccién sistematica de
viviendas dentro de cada zona seleccionada
y la cuarta a la seleccién aleatoria de una
persona en el tramo etario definido, que re-
sida habitualmente en cada vivienda.

Control de calidad: Se realizé con visitas de
supervisores.

Trabajo de campo: Fue realizado entre el
19y el 21 de mayo de 2006. Se trabajé con
un plantel de 24 encuestadores, un jefe
de campo y dos supervisores. Los encues-
tadores son estudiantes avanzados de la
Universidad de la Republica, y que cumplen
funciones de empadronadores en el Plan
de Atencion Nacional a la Emergencia Social
(PANES) por lo cual disponen de experiencia
en la aplicacién de encuestas en las zonas
donde fue realizado este estudio. El trabajo
fue coordinado por el sociélogo Hugo de
los Campos de la Catedra de Metodologia
de la Facultad de Ciencias Sociales.
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Analisis: en esta etapa la informacion se or-
dend de acuerdo a cuatro variables;

Sexo: Femenino - Masculino

Edad: de 16 a 29 afos- 30 a 59 aflos 'y 65y
mas.

Nivel educativo: Primaria, Secundaria y
Terciaria

Nivel de ingresos mensuales del hogar:
hasta $4000 /entre $4.000 y 6000/ mas de
$ 6000

Seincorporé lavariable“Tiempo que vive
en el asentamiento”: hasta 5 aflos/entre 6

y 10 anos/ mas de 10 afos. El procesamien-
to de los datos y los cruces por variables es-
tuvieron acargo de la investigadora Rosario
Radacovich, integrante del Observatorio.

Algunos de los resultados obtenidos en
este estudio fueron comparados con los
resultados del Primer Informe Nacional de
2002 sobre Imaginarios y Consumo Cultural
en Uruguay.

SECCION SEGMENTO Asentamientos

9 18 Nuevo Colén Parque Ambientalista El Apero

9 47 Nuevo Lecocq Nueva Esperanza Colon 2

10 268 Asoc. Civil La Esperanza

11 91 Sto. Domingo de Guzman 17 de Junio 33 Orientales
11 10 7 manzanas ltuzaingd

1 96 La Casona T. Leguizamo

11 134 Los milagros | Los milagros Il Las tres gracias
13 37 Las Torres Maracana

13 50 Villa Esperanza Ansina 2 Nuevo Casabo
13 152 2 de enero 30 de marzo 20 de julio

13 432 San Rafael 33 Orientales

16 26 Montecarlo

17 6 Los Reyes Curupu Nuevo Mausa
99 2 Nuevo Espafia Flor de Punta de Rieles
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